Côté BUSINESS 

MSParis
Location de vêtements

La location est un modèle économique de plus en plus populaire, et la Chine est le dernier marché à l’adopter. Depuis 2014, MSParis a amassé la plus grande garde-robe de Chine. Destinée à la base à la location de robes du genre que l’on ne porte qu’une fois pour les occasions spéciales, l’entreprise s’est depuis étendue, et offre maintenant une large gamme de vêtements à 7 millions d’utilisateurs enregistrés. Une souscription standard coûte 50 USD par mois. Il n’y a pas de limite sur le nombre de vêtements commandés chaque mois ; la seule limite est le nombre de pièces par envoi.



www.msparis.com


LIEBLINGSSTÜCK 
SE MET AU PANTALON

La marque allemande porteuse de bonnes nouvelles, Lieblingsstück, étend son offre en introduisant une ligne de pantalons. La nouvelle équipe de création veut réinventer ce produit en ligne avec la vision de la marque, ce qui signifie des styles spéciaux mais casual, avec de nombreux détails. Tous les pantalons sont disponibles dans différentes qualités de tissus, taillés dans des coupes parfaites. Leur gamme de couleurs sera alignée sur celle de la collection principale, mais ils seront vendus séparément. Le pantalon Lieblingsstück sera en boutiques à partir de janvier 2020.

www.lieblingsstueck.com


MANUEL RITZ
‘NOUVEAU CLASSIQUE’ 
Pour l’A/H 19-20, la marque italienne Manuel Ritz montre une mode femme raffinée. La veste est le must-have de la saison : étroite et courte dans la ligne ‘Petit’, plus classique dans la ligne ‘Regular’, et ‘Over’ offre des manteaux à simple ou double boutonnage. Les cols sont la clé : revers crantés, cols montants ou ronds, embellis d’inserts de velours. Dans le reste de la collection, la gamme ‘Urban Casual’ puise son inspiration dans les styles et tissus masculins, comprenant des costumes, pantalons, chemises et de l’outdoor en velours côtelé, faux daim, éco-fourrure et laine, pendant que les gammes ‘Fashion Urban’ et ‘Evening’ offrent des pièces glamour et habillées.
www.manuelritz.com 

COPERNI
LA MARQUE REVIENT

Coperni, la marque dont le nom est inspiré de l’astronome Nicolaus Copernicus, a été lancée en 2013 par Sébastien Meyer et Arnaud Vaillant, le duo en passe de prendre la direction artistique de Courrèges. Coperni a gagné le prix 2014 ANDAM et a été nominée au prix LVMH, mais elle a dû être suspendue, à cause des engagements de Meyer et Vaillant. Elle vient aujourd’hui de faire son comeback : les podiums de Paris l’ont accueillie, avec le showroom multimarque Tomorrow Ltd. Dans les nouveautés : des prix plus bas et une tendance unisexe.

www.instagram.com/coperni 


TOMMY HILFIGER
X ZENDAYA

Tommy Hilfiger a dévoilé la collection collaborative du printemps 2019 ‘TommyXZendaya’, co-créée avec l’actrice et ambassadrice mondiale de la marque, Zendaya. Des silhouettes structurées, comprenant des jeans et costumes à taille haute, sont réalisés dans une riche palette de couleurs crème, marine, bordeaux et rouge cabernet avec en broderies “Z” et “T”, donnant un look puissant et affirmé, pendant que les rayures arc-en-ciel et les imprimés de zodiaque multicolores ajoutent une touche ludique. Il y a aussi des robes longues fourreau féminines, et des chemises en satin luxueux, et le costume tailleur intemporel est revu avec des pantalons larges et des vestes étroites et courtes dans un plaid rouge cabernet et crème.

www.tommy.com 

NASTRIFICIO VICTOR 
CHAIR, RUBANS ET CORDELETTES

Nastrificio Victor est le fabricant premium de rubans tissés, cordes et galons, noeuds, passepoils, qui fournit les grandes marques comme Chanel, Dior, Gucci, Hermès, Louis Vuitton – et plus encore. Il constate une tendance marquée pour les rubans sur le côté pour pantalons, joggings et vestes, pendant que les cordelettes Jacquard pour sneakers (y compris pour le nom de marque et autres tags) se sont particulièrement bien vendues, à côté de rubans pour accessoires (voir l’article Accessomorphosis dans WeAr numéro #57), pour lesquels tous les tons chair étaient en vogue.

www.victor.it  


RINASCENTE 
NOUVEAU LOOK FLORENTIN
Le grand magasin Rinascente de Florence, Italie – 3 300 mètres carrés, un espace sur sept niveaux, y compris une terrasse sur le toit – est en cours de totale rénovation, avec le concept de savoir-faire comme clef de voûte de cette renaissance. Une attention particulière sera donnée aux produits en cuir et à la mode masculine, en hommage aux traditions florentines. Les travaux concernent tout l’immeuble, mais le magasin restera ouvert pendant toute la durée du chantier. Cette restructuration, qui a démarré en septembre 2018, devrait s’achever en octobre 2020.
www.rinascente.it 

GUESS JEANS
TRAVERSE LE MONDE

Guess Jeans voyage d’Est en Ouest et inversement dans sa collection femme A/H 2019. Les reines russes – aux attitudes de princesse sexy punk, élégantes mais pointues, avec des couleurs vives et des détails d’inspiration army – dévalent les rues de Moscou. De retour à L.A., une légère touche moderne sur le preppy Americana donne des pièces rétro-sport et streetwear fonctionnelles et versatiles, embellies de bandanas. En parallèle, les jet setters glamour brillent avec un style voyant riche et sexy : des jeans skinny, de la fausse fourrure et des pièces en couture tailleur démantelée qui dégoulinent de fioritures brodées ou inspirées de la joaillerie.

www.guess.com 


STRENESSE 
RENCONTRE WAGNER 

“Living meets Fashion” est une collaboration entre la marque de mode allemande Strenesse et le spécialiste de sièges Wagner. Les deux marques partagent les mêmes valeurs de style, de personnalité et de consistance, et incarnent le design de haute qualité fabriqué à la main en Allemagne, ce qui fait sens pour ce partenariat. Leur première production commune est le tabouret de bar ‘W-2020’qui rappelle le tabouret classique en bois, mais amélioré en design et fonctionnalité. Le siège et le dossier sont dans une coque de plastique innovant et un joint spécial, intégré dans le siège, rend possible les mouvements tridimensionnels.

www.strenesse.com
www.wagner-living.com


NEONYT
Succès continu

Neonyt, le plus grand salon de mode éco-responsable par Messe Frankfurt, a réussi son lancement en ce début d’année. En juillet, l’événement sera du même format. Il est le point de rencontre de la mode, du développement durable, et de l’innovation et réunit business, inspiration, connaissances et collaborations. Le prochain salon aura pour coeur le Neonyt Trade Show, complété par la conférence Fashionsustain, l’atelier Thinkaton, le forum Fashionimpact et des événements de réseautage. Dans son édition de janvier, Neonyt a présenté 150 marques provenant de 26 pays, allant du contemporain au denim, streetwear et sportswear.

www.neonyt.com


LA MARTINA 
NOUVEAU DIRECTEUR DE LA stratégie

Timothy Everest MBE, visionnaire de la couture et de l’industrie, a rejoint la marque lifestyle et sportive La Martina en tant que Global Strategy Director, afin de renforcer les liens avec le monde anglo-saxon et rehausser son âme British. Ses connaissances approfondies du polo – l’ADN de la marque – guideront le produit le plus iconique de La Martina, le T-shirt polo, et renforcera l’objectif de la marque d’agrandir sa collection ‘Guards’, une ligne de vêtements de haute qualité pour hommes et femmes, inspirés des uniformes de cérémonie des gardes royaux britanniques.

lamartina.com


ALBERTO
Le pouvoir de la pédale

Le spécialiste allemand de pantalons Alberto présente une collection tout temps pour les cyclistes à la mode. Leur chinos de cycliste ‘Superfit Gabardine’ sort dans de nouvelles couleurs, en coton hydrofuge, facile d’entretien et de repassage. Les jeans de cycliste dynamiques ‘Superfit Bi-Stretch’ offrent une grande liberté de mouvement avec 40 % l’élasticité et sont fabriqués dans un denim résistant à l’eau Ecorepel, et enfin le ‘Hardtex Denim’, anti-déchirures mais stretch, est disponible dans un lavage vintage et un stone wash avec de subtiles éraflures. Tous les pantalons portent des réflecteurs sur les boucles, poches arrières et ourlets, et les modèles masculins ont une ceinture élastique antidérapante.

www.alberto-pants.com


STONE ISLAND
MAGASIN MONOMARQUE à HONG KONG 

Stone Island a ouvert son premier magasin monomarque – le 23ème de la marque italienne –  à Hong Kong. Situé sur Queen’s Road Central, dans un cluster de marques les plus en vogue, il a magnifié son espace de 90 m2 conceptualisé par le designer industriel Marc Buhre et comporte un mélange impressionnant de matières comme du chêne naturel, de l’aluminium, de la fibre de verre et du verre. Stone Island a également rejoint Porter, la marque héritage japonaise, pour réaliser une ligne de sacs – une banane, un sac à dos, et un sac en toile – teints spécialement avec une technologie récemment développée.

www.stoneisland.com 


[bookmark: _GoBack]CODY SANDERSON
Nouvelle ligne de vêtements

Avec ses bijoux sophistiqués en argent, l’artiste Navajo Cody Sanderson, qui utilise des savoir-faire ancestraux et des anciennes techniques de fabrication comme le bombage, le forgeage, la moulure et le poinçonnage, a remporté des prix et s’est intégré dans la mode. Pour l’A/H 2019, il a sorti une première collection de vêtements pour hommes, femmes et enfants, plus une ligne denim, le tout construit avec la même passion du détail : des transferts sous presse à chaud, des broderies, les doublures et des attaches en cuir, tout ce pourquoi la joaillerie étincelante est renommée. Tests experts, y compris des simulations 3D et ostéologie, test pour réaction possible afin d’assurer le maximum de qualité et de confort.
www.codysanderson.shop 

KENNEL & SCHMENGER 
BOLD AND CHUNKY

Kennel & Schmenger fabriquent des chaussures depuis plus de 100 ans et leur usine est l’une des dernières toujours en activité en Allemagne. Un savoir-faire connaisseur et une expérience essentielle de fabrication ont été transmis de génération en génération et, en plus de leurs collections particulières, qui vont de l’habillé au casual, cela a permis à la marque de devenir importante dans le segment premium. Pour l’A/H 19-20, les bottes de combat sont posées à côté des sneakers de randonnée imposants. Ample et trapus sont les mots, à côté de chaussures avec des logos et beaucoup d’imprimés animaux.

www.kennel-schmenger.com


SCOTCH & SODA
‘UN TALENT RARE’

La collection A/H 2019 de Scotch & Soda a été inspirée des divers travaux du collectionneur, bohémien, personnage public et esprit libre Kees van Dongen. La ligne ‘The Farmhouse’ rassemble du workwear utilitaire dans des tons de terre, avec pour imprimé-clé la toile de Jouy ; ‘The Basement’ – une référence à un lieu secret de boxe de rue – est toute en logomania, graffiti et doudounes ; ‘The Road’ – quand l’explorateur urbain rencontre le boho-chic – réunit de l’imagerie exotique berbère, des matières techniques pour le sport et des ourlets de partout ; enfin ‘The Villa’ symbolise une fête opulente d’imprimés animaliers glamour, des motifs de tapisserie et beaucoup de couleurs vives.

www.scotch-soda.com 


SUN68 
CAPSULE JAPONAISE

Après le lancement de sa première Beach Collection (en vente au printemps), le nouveau projet de SUN68 est une capsule pour l’A/H 2019, qui capture parfaitement l’essence de la marque : des vêtements casual, contemporains, sympas et faciles à porter, une expression de la liberté ! Arborant une sélection d’images japonaises – idéogrammes, sushis, et le fameux chat porte-bonheur Maneki Neko -, la collection spéciale, nommée SUN68 SUSHI, se concentre sur des pièces streetwear jeunes comme des T-shirts, sweatshirts, et pardessus en acétate.

www.sun68.com


NICOLAS GHESQUIÈRE
LANCE SA PROPRE MARQUE

Le directeur artistique des collections femme de Louis Vuitton, Nicolas Ghesquière, lance sa propre marque, sponsorisée par la maison mère de Louis Vuitton, LVMH. M. Ghesquière, qui est devenu le directeur artistique de Balenciaga à l’âge tendre de 25 ans, s’est fait un nom en tant que créateur de looks raffinés, élégants et sophistiqués qui ont probablement contribué à consolider les ventes de Louis Vuitton ces dernières années. LVMH a déjà investi dans les lignes personnelles de créateurs à succès, comme Marc Jacobs et récemment, JW Anderson.

www.lvmh.com 

