Chère lectrice, cher lecteur,

Nous espèrons que la saison a bien commencé pour vous, et que vous avez trouvé plein de nouveaux styles et marques pour votre portfolio. Au moment où l’industrie pleure la perte d'une de ses grandes figures comme Karl Lagerfeld, des élans de joie magnifiques naissent néanmoins de la nouvelle créativité, émanant de designers à la fois jeunes et établis. Notre Lookbook peut en être un testament, et vous donner encore plus d’inspiration au cas où vous manqueriez quelque chose. Mais alors qu’il est important d’avoir de nouveaux noms dans votre sélection, les marques partenaires qui livrent toujours de bons produits dans les temps et vous permettent de construire avec vision sont également nécessaires. Sans oublier d’acheter toujours les modèles de base qui peuvent compléter chaque achat.

Comme les salons d’Europe et d’Amérique du Nord sont proches cette saison, nous vous invitons à considérer la possibilité de visiter les salons asiatiques et sud-américains : il est vital de puiser son inspiration non seulement dans les salons, mais aussi parmi les gens dans la rue et les autres détaillants locaux, pour sortir de sa zone de confort. Bien sûr, chez WeAr nous nous efforçons de couvrir et découvrir les marchés mondiaux pour vous livrer le fruit de nos recherches. Ainsi, même si vous n’avez pas le temps de voyager, nous vous tiendrons informé, à la fois dans ce magazine et sur notre plateforme mondiale www.wearglobalnetwork.com.

Afin de vous aider à faciliter vos décisions d’achats, nous avons interrogé quelques-uns des principaux salons et showrooms autour du monde, afin de savoir ce qui se vend bien chez eux et vous donner, chers lecteurs, la certitude de faire les bons choix pour votre clientèle.

[bookmark: _GoBack]Bien sûr, nous aussi souhaitons étendre nos horizons. Avec des salons importants dans des secteurs industriels adjacents, tels que le Salone del Mobile de Milan qui va bientôt se dérouler, cela peut être le bon moment de penser à quels produits pourraient compléter les collections de mode que vous offrez. Notre rubrique Gadgets Cools pour Concept Stores vous donnera quelques idées.

L’espace de vente (physique ou en ligne) de votre magasin est aussi crucial que votre marchandise, car il crée l’émotion : pensez à créer une mise en place qui fera rêver votre clientèle. Les salons comme le Coterie concoctent des mondes entiers à leurs événements, grâce à un mobilier et à des œuvres d’art uniques ; il y a beaucoup à apprendre d’eux. En effet, le client qui achète une superbe tenue peut également être à la recherche d’un futon original. Si vous travaillez avec les bons éditeurs de mobilier et utilisez des présentations numériques dans votre magasin, vous pouvez offrir toute une gamme de produits tout en utilisant un minimum de place au sol, mais en devenant une destination pour vos clients.

Il est également important de ne pas oublier que vous êtes au centre d’une vaste communauté, celle de vos clients. Assurez-vous de communiquer régulièrement avec eux, à la fois en ligne et en les invitant à venir au magasin : vos clients sont probablement plus friands de connaissances - sur les tendances, les marques et les idées - que vous ne l’imaginez, et ils apprécieront si vous partagez cela avec eux. 

Comme toujours, nous vous souhaitons le meilleur succès dans vos affaires,

Shamin Vogel et Jana Melkumova-Reynolds, Journalistes


