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Les affinités entre la mode et le design intérieur n’ont jamais été aussi fortes. WeAr analyse l’histoire naissante entre les deux secteurs

La mode et le mobilier peuvent être des segments de marché différents, mais il est difficile de renier leurs similitudes : les deux parlent design, lifestyle et de plus en plus, storytelling. Ces dernières années, de nombreuses grandes maisons de la mode, comme Armani, Diesel, Etro, Fendi, Missoni, Roberto Cavalli, Versace et Trussardi ont présenté leurs collections d’intérieur durant la Semaine du Design de Milan qui se tient chaque année en avril. L’an dernier, la marque de mode italienne Avant Toi a ouvert son premier magasin phare home à Milan, et la marque de mode allemande Strenesse vient de collaborer avec le fabricant de mobilier Wagner afin de créer un tabouret de bar. De plus, les détaillants de mode puisent dans leurs produits de décoration, afin d’offrir une esthétique globale.

En septembre 2018, l’agence Parisienne de relations publiques Boon a lancé BOON_ROOM, son premier concept store accueillant des objets d’intérieur, de l’art et de la mode - dans cet ordre. Leur sélection comporte des fauteuils iconiques de Gratz créés en 1953, des travaux des studios de design ROOMS et ImperfettoLab, émaillés de marques de mode tendance comme Hed Mayner, Joe Chia et les lunettes Viu.

[bookmark: _GoBack]Le légendaire magasin florentin Luisa Via Roma a ouvert sa section home il y a sept ans. Démarrée avec quelques produits italiens, l’offre s’est depuis étendue au mobilier et lampes de marques internationales. À côté des collections de mode saisonnière et des collaborations capsule, le magasin dévoile régulièrement de nouveaux projets d’intérieurs. La sélection maison actuelle comporte des poufs, chaises et fauteuils de Lorenza Bozzoli, Vitra, Seletti, Moroso et Tom Dixon, à côté de lampes de Kartell, Artemide, FontanaArte, Flos, Venini et Diesel Living.

L’éclairage est primordial dans les magasins de mode, non seulement en termes de marchandises, mais aussi en tant qu’habillage lumineux pouvant influencer l’expérience du consommateur. L’une des dernières réussites en la matière vient de la mode : au dernier Lighting Design Awards de Londres, le prix du ‘Retail Project of the Year’ a été remporté par la boutique Balenciaga de Paris. Le magasin a également été rénové par le studio d’architecture Gonzalez Haase AAS, qui a travaillé en étroite collaboration avec le directeur artistique Demna Gvasalia, et l’entreprise de design de luminaires Licht Kunst Licht. L’éclairage créé souligne la qualité sophistiquée de l’espace de vente, jouant avec le réseau de transport sur rail des vêtements en acier inox et avec les feuilles d’aluminium réfléchissantes fixées au plafond.

Ainsi, si vous n’avez jamais considéré visiter des salons de déco intérieure et de luminaires, il est peut-être temps maintenant. L’édition de cette année de l’International Lighting Exhibition Euroluce au Salone del Mobile de Milan propose des solutions d’éclairage intelligentes et souvent sans fil – idée intéressante à suivre. La Clerkenwell Design Week de Londres fin mai est une bonne opportunité pour découvrir des talents montants de design industriel, pendant que le Design Miami/Basel en Suisse en juin est un salon d’objets et de mobilier de collection.


