BUSINESS TALK

MSParis
ABBIGLIAMENTO A NOLEGGIO

Gli affitti sono un modello di business sempre più popolare, la Cina è l'ultimo mercato ad abbracciare questo format. MSParis ha accumulato il più grande guardaroba della Cina, raccogliendo capi dal 2014. Inizialmente concentrata sul noleggio di abiti che in genere venivano indossati soltanto una volta per occasioni speciali, l'azienda si è ampliata e ora offre una vasta offerta per 7 milioni di utenti registrati. Un abbonamento standard costa 50 dollari al mese. Non c'è limite al numero di capi che possono essere ordinati ogni mese; l'unico limite è il numero di articoli per spedizione.

www.msparis.com


LIEBLINGSSTÜCK L
LANCIA I PANTALONI

L'etichetta tedesca Lieblingsstück propone buone notizie: sta espandendo la propria linea introducendo una collezione di pantaloni. Il nuovo team creativo vuole reinventare questo capo in linea con la visione del marchio, il che significa modelli casual con molti dettagli speciali. Tutti i modelli saranno disponibili in una varietà di tessuti, con una vestibilità perfetta. La palette cromatica sarà in linea con quella della collezione principale, ma saranno venduti separatamente. I pantaloni Lieblingsstück saranno disponibili nei negozi da gennaio 2020.

www.lieblingsstueck.com

MANUEL RITZ
'NEW CLASSIC'
Per l’A / I 19-20 l'etichetta italiana Manuel Ritz propone una raffinata collezione femminile. La giacca è il must have di stagione: stretta e corta nella linea "Petit", più classica nella linea "Regular" mentre "Over" propone cappotti monopetto o doppio petto. Le scollature sono importanti: con risvolti, colletti o girocollo, sono impreziositi da inserti in velluto. In collezione la sezione "Urban Casual" trae ispirazione dai tessuti e modelli maschili, con abiti, pantaloni, camicie e capispalla in velluto a coste, pelle scamosciata, eco-pelliccia e lana, mentre "Fashion Urban" e "Evening" propongono capi glamour e eleganti.
www.manuelritz.com

COPERNI
IL RILANCIO DEL MARCHIO

[bookmark: _GoBack]Coperni, l'etichetta il cui nome è ispirato all'astronomo Nicolaus Copernicus, è stata lanciata nel 2013 da Sébastien Meyer e Arnaud Vaillant, il duo alla guida di Courrèges. Coperni ha vinto l'ANDAM Award 2014 ed è stato selezionato per il Premio LVMH, ma è stato messo in pausa a causa degli impegni di Meyer e Vaillant. Ora sta tornando in auge: febbraio ha visto il suo rilancio sulle passerelle di Parigi con lo showroom multi-label Tomorrow Ltd. Le nuove caratteristiche includono: prezzi più bassi e un focus unisex.
www.instagram.com/coperni


TOMMY HILFIGER
X ZENDAYA

Tommy Hilfiger ha svelato la collaborazione della primavera 2019 "TommyXZendaya", realizzata con l'attrice e ambasciatore globale del marchio Zendaya. Silhouette strutturate, tra cui jeans e tailleur a vita alta, sono realizzate in una ricca tavolozza di colori come crema, navy, bordeaux e rosso con ricamo delle "Z" e "T", per un look forte e sicuro, mentre righe arcobaleno e stampe multicolor dello zodiaco aggiungono un tocco giocoso. Ci sono abitini femminili e lussuose camicie di raso, mentre il look sartoriale per eccellenza è aggiornato con pantaloni a gamba larga e giacche a vita stretta in rosso e panna.

www.tommy.com

NASTRIFICIO VICTOR
NUDO, NASTRI E CORDE

Nastrificio Victor è il produttore premium di nastri, corde e trecce, nastri colorati e fiocchi, rifiniture e piping: riforniscono i migliori marchi della moda come Chanel, Dior, Gucci, Hermès, Louis Vuitton – ma la lista continua. L’azienda evidenzia una forte tendenza di nastri sul lato di pantaloni, jogger e giacche, mentre hanno venduto particolarmente bene i cinturini Jacquard per le sneakers (incluso il nome del marchio o altre linee tag), insieme ai nastri per gli accessori (vedi l'articolo Accessomorphosis nel numero #57 di WeAr), per questi pezzi funzionano tutte le varietà di toni nude.

www.victor.it

RINASCENTE
NUOVO LOOK A FIRENZE
Il department store Rinascente a Firenze, in Italia (3.300 metri quadrati, un'area di sette piani, compresa una terrazza sul tetto) sta subendo un restyling completo, seguendo il concept dell’artigianalità che è la principale forza trainante del nuovo negozio. Particolare attenzione sarà data alla pelletteria e all'abbigliamento maschile, in omaggio alle tradizioni fiorentine. I lavori copriranno l'intero edificio ma il negozio rimarrà aperto durante l'intero periodo di ristrutturazione che, iniziata a settembre 2018, dovrebbe concludersi a ottobre 2020.
www.rinascente.it

GUESS JEANS
GLOBE TROTTER

Guess Jeans viaggia da est a ovest e viceversa per la collezione donna A / I 2019. Le regine russe - governano Mosca! tutte le sexy attitudini punk della principessa, eleganti ma spigolose, con colori contrastanti e dettagli ispirati all'esercito - Oltre a Los Angeles, un'elegante e moderna interpretazione del preppy americana presenta capi funzionali e versatili retrò-sportivi e streetwear impreziositi da bandane. Nel frattempo, gli amanti del glam-glam si accendono con un audace stile sexy e bling: jeans skinny, finte pellicce e sartoria smantellata che gocciolano con abbellimenti ricamati e pezzi di ispirazione gioiello.

www.guess.com

STRENESSE
INCONTRA WAGNER

"Living meets Fashion" è una collaborazione tra l'etichetta tedesca Strenesse e l’azienda specializzata in sedie Wagner. Entrambi i brand apprezzano stile, carattere e coerenza ed esaltano un design di alta qualità, fatto a mano in Germania, quindi una partnership ha perfetta. Il loro primo pezzo è lo sgabello da bar 'W-2020', che ricorda il classico sgabello da bar in legno, ma con design e funzionalità migliorate. Il sedile e lo schienale sono realizzati in un innovativo guscio di plastica, mentre una speciale giuntura integrata nel sedile rende possibile il movimento tridimensionale.
www.strenesse.com
www.wagner-living.com


NEONYT
SUCCESSO CONTINUO

Neonyt, la più grande fiera al mondo per la moda sostenibile organizzata da Messe Frankfurt, è partita alla grande all'inizio di quest'anno. A luglio ci sarà il prossimo evento con lo stesso format. E’ un hub per la moda, la sostenibilità e l'innovazione e unisce business, ispirazioni, competenze e creazione di una community. La prossima edizione avrà Neonyt Trade Show al centro della scena, integrata dalla conferenza Fashionsustain, dal workshop Thinkaton, dal forum Fashionimpact e dagli eventi di networking. Nell'edizione di gennaio, Neonyt ha presentato 150 etichette provenienti da 26 paesi, dal contemporary al denim, street e sportswear.
www.neonyt.com

LA MARTINA
NUOVO STRATEGY DIRECTOR 

Timothy Everest MBE, sarto e visionario, è entrato a far parte del marchio La Martina come Global Strategy Director, per rafforzare i legami con il mondo anglosassone e sottolineare la sua anima britannica. La sua conoscenza approfondita del polo -  DNA del marchio – sarà al servizio del prodotto più iconico di La Martina - la polo - e farà crescere la collezione "Guards", una linea di capi di alta qualità per uomo e donna ispirata alle uniformi delle guardie reali britanniche.

lamartina.com

ALBERTO
POTENZA PEDALE

Alberto, brand tedesco di pantaloni, presenta una collezione per tutte le stagioni per i ciclisti fashion. I chinos da bici 'Superfit Gabardine' sono disponibili in nuovi colori e con un cotone idrorepellente, facile da lavare. I jeans 'Superfit Bi-Stretch' offrono la massima libertà di movimento con il 40% di elasticità e sono realizzati in denim Ecorepel idrorepellente, mentre il modello Hardtex Denim - resistenti allo strappo ma elastici - sono disponibili in un lavaggio vintage e stone wash. Tutti i pantaloni sono dotati di dettagli catarifrangenti e tasche posteriori, mentre i modelli da uomo hanno una cintura elasticizzata.
  
www.alberto-pants.com

