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HONG KONG FLAGSHIP

Stone Island ha aperto il suo primo negozio monomarca - il 23 ° per il marchio italiano - a Hong Kong. Situato su Queen's Road Central, all'interno di un cluster con i marchi più alla moda, vanta 90 mq di spazio creato dal designer Marc Buhre. E’ realizzato con un bel mix di materiali come rovere naturale, alluminio, fibra di vetro. Stone Island ha inoltre unito le forze con Porter, il marchio giapponese, per una linea di borse: un marsupio, uno zaino e un borsone, tinti con una speciale tecnologia ingegneristica.

www.stoneisland.com

CODY SANDERSON
NUOVA LINEA ABBIGLIAMENTO

La sofisticata linea di gioielli in argento dell'artista navajo Cody Sanderson, che usa tecniche artigianali e manuali come piegatura, forgiatura, fusione e stampaggio, si è fatta notare poiché ha vinto diversi premi: è diventata sinonimo di accessori alla moda. Per l'A / I 2019 presenta una collezione di abbigliamento per uomo, donna e bambino, oltre a una linea di denim, creata con la stessa dedizione per i dettagli per cui sono famosi i suoi gioielli - stampa a caldo, ricami, rivestimenti e accessori in pelle. Sono stati fatti test da vari esperti, tra cui simulazioni 3D, tutte le potenziali reazioni per garantire la massima qualità e comfort.
www.codysanderson.shop

KENNEL & SCHMENGER
BOLD E CHUNKY

Kennel & Schmenger producono scarpe da oltre 100 anni: è una delle ultime fabbriche ancora attive in Germania. L'ampia conoscenza e l'esperienza produttiva essenziale vengono tramandate di generazione in generazione e, insieme alle collezioni, che vanno dal formale al casual, tutto questo ha contribuito a rendere il marchio un player chiave nel settore premium. Per l’A / I 19-20 ci sono stivali e sneakers da trekking. I volumi sono abbondanti! Ma anche scarpe con logo e tantissime stampe animalier.

www.kennel-schmenger.com

SCOTCH & SODA
'UN TALENTO RARO'

La collezione A / I 2019 di Scotch & Soda è ispirata al collezionista, bohémien, e spirito libero Kees van Dongen. La linea 'The Farmhouse' propone abbigliamento da lavoro in una tavolozza terrosa, con stampe toile de jouy; 'The Basement' - un riferimento ad un locale di street-boxing segreto - è tutta legata alla logomania, con grafica da strada e giacche imbottite; 'The Road' - dove l'esploratore urbano incontra il boho-chic - presenta immagini esotiche berbere, materiali sport-tech e orli molto alti; mentre "The Villa" evoca una festa sfarzosa con stampe animalier, motivi di arazzi e colori vivaci.
www.scotch-soda.com

SUN68
CAPSULE GIAPPONESE

Dopo il lancio della prima Beach Collection (in vendita in primavera), il nuovo progetto di SUN68 è una capsule per l’A / I 2019, che cattura perfettamente l'essenza del marchio: abiti casual e contemporanei, divertenti e facili da indossare; un'espressione di libertà! Con una selezione di ideogrammi giapponesi, sushi, e il famoso gatto fortunato, Maneki Neko - la collezione speciale, intitolata SUN68 SUSHI, si concentra su pezzi streetwear come magliette, felpe e tute in acetato.

www.sun68.com

NICOLAS GHESQUIÈRE
LANCIA LA PROPRIA ETICHETTA

Nicolas Ghesquière, il celebre direttore artistico della linea di abbigliamento femminile Louis Vuitton, lancia la sua etichetta, sponsorizzata nientemeno che dalla casa madre di Louis Vuitton, LVMH. Ghesquière, che è diventato il direttore creativo di Balenciaga alla tenera età di 25 anni, si è fatto un nome come designer di look raffinati e sofisticati, probabilmente responsabili della crescita delle vendite di Louis Vuitton negli ultimi anni. LVMH ha una storia di investimenti nelle linee personali dei designer: gli esempi includono Marc Jacobs e, più recentemente, JW Anderson.

www.lvmh.com
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