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8ON8

In soli due anni, 8ON8 si è già affermata come una delle etichette di abbigliamento maschile più promettenti della Cina. Il designer Li Gong si è laureato con un master alla Central Saint Martins nel 2017, dove ha vinto l'ambita borsa di studio del LVMH Grand Prix; il marchio ha già attirato l'attenzione internazionale da media come Vogue Italia, Business of Fashion, GQ, WWD, Fucking Young e Hypebeast. Questo successo di critica si è tradotto in successo commerciale con rivenditori come Lane Crawford, 10 Corso Como e Labelhood, tra gli altri. L'estetica dell'etichetta bilancia le tradizionali tecniche sartoriali con elementi dell’abbigliamento sportivo, che si traduce in capi contemporanei altamente portabili accessibili. Il giovane stilista ha grande sensibilità nell’interpretare il tempo - passato, presente o futuro. Con una forte presenza in Cina, 8ON8 è ben posizionato per espandersi in nuovi mercati nelle prossime stagioni.

www.8on8studio.com

HACULLA

La sinergia tra arte e moda è la chiave delle collezioni di Haculla, ideate dal direttore creativo del marchio Jon Koon e ispirate dalle opere dell'iconico artista di New York City Harif Guzman. Nel corso della sua carriera di oltre 15 anni, Guzman è passato da street artist a creativo che espone a livello internazionale, il suo lavoro è stato presentato al Whitney Museum of American Art, MoMA, Sotheby's e Christie's. Nella collezione A / W 2019 di Haculla, che è stata presentata in passerella a Pitti Uomo, Koon esplora l'evoluzione di Guzman come artista e concettualizza il progresso del movimento artistico di New York. Stratificazione, grafica audace, silhouette oversize e motivi iconici tra cui il tartan e il camouflage creano uno stile forte e decisamente urbana. Haculla è venduto da Neiman Marcus e Saks Fifth Avenue (USA), Selfridges e Harvey Nichols (Regno Unito), Holt Renfrew (Canada), Antonioli (Italia), Lane Crawford (Hong Kong e Cina) e molti altri negozi iconici.
www.haculla.com

PYER MOSS

L'anno scorso ha vinto il premio CFDA / Vogue Fashion Fund, la sua linea "Reebok by Pyer Moss" è stata votata come Collaboration of the Year dalla rivista Footwear News e la stampa sta cantando le sue lodi: Kerby Jean-Raymond e la sua etichetta Pyer Moss sono attualmente sulla bocca di tutti. Il designer è statunitense con radici haitiane; le collezioni uomo di Jean-Raymond, e dalla primavera / estate 2019 anche donna, si concentrano sulla cultura afro-americana. Il suo streetwear di lusso combina un look casual con un messaggio politico. Su un look bianco, con camicia di seta e pantaloni a vita alta, c’è un messaggio "See us now" ricamato in oro, mentre una maglietta bianca esorta: " Stop calling 911 on the culture". Eleganti dettagli sartoriali offrono un affascinante contrasto su felpe, giacche oversize e colori luminosi. Le stagioni sono irrilevanti per Jean-Raymond: ha aspettato fino a settembre per presentare le sue collezioni per l'A / I 2019. Pyer Moss è disponibile da Printemps a Parigi, Slam Jam a Milano, Luisa Via Roma a Firenze e online da SSENSE.

pyermoss.com
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