MENSWEAR LABELS TO WATCH
注目のメンズウェアブランド

8ON8

8ON8
In just two short years, 8ON8 has already established itself as one of China’s most promising menswear labels. Designer Li Gong graduated with a master’s degree from Central Saint Martins in 2017, where he won the coveted LVMH Grand Prix Scholarship, and the brand has already garnered international attention from media such as Vogue Italia, Business of Fashion, GQ, WWD, Fucking Young and Hypebeast. This critical acclaim has translated into commercial success with stockists including Lane Crawford, 10 Corso Como and Labelhood, amongst others. The label’s aesthetic balances traditional tailoring techniques with elements of sportswear that result in contemporary pieces that are highly wearable and accessible. The young designer’s affinity for interpreting periods of time – whether past, present or future – provides endless inspiration for this promising talent. With a strong presence in China, 8ON8 is well placed to expand into new markets in the coming seasons.
中国有数のメンズウェアブランドの一つとしてその地位を築き上げるのに、8ON8が有した時間はほんの2年だ。デザイナーのリー・ゴンは、2017年にセントラル・セント・マーチンズの修士号を取得し、熱望していたLVMH Grand Prix Scholarshipを受賞。その結果ブランドは、イタリア版『ヴォーグ』、『Business of Fashion』、『GQ』、『WWD』、『Fucking Young』、『Hypebeast』のようなメディアから、国際的な注目を浴びることとなった。このジャーナリストたちからの称賛は、商業的な成功を導き、レーン・クロフォード、10 Corso Como、Labelhoodをはじめとするショップのストックリストに名を連ねるようになった。ブランドの美学は、伝統的なテーラリング技術とスポーツウェアのエッセンスの絶妙なバランス感覚にあり、非常にウェアラブルで理解しやすいモダンなアイテムを生み出している。過去・現在・未来、それがいつであれ、時代解釈へのアプローチは、デザイナーの確かな才能への飽くことのない着想源になっている。中国での強力な存在感を追い風に、8ON8は次シーズンに新しい市場へ進出していくだろう。
www.8on8studio.com

www.8on8studio.com

HACULLA

HACULLA

The synergy between art and fashion is the key to Haculla’s collections, conceived by the brand's creative director Jon Koon and inspired by the work of iconic New York City artist Harif Guzman. Over the course of his 15+ year career, Guzman transitioned from street artist to one who exhibits internationally, his work having featured at the Whitney Museum of American Art, MoMA, Sotheby's and Christie’s. In Haculla’s A/W 2019 collection that was shown on the catwalk at Pitti Uomo Koon explores Guzman’s evolution as an artist and conceptualizes the progress of the NYC art movement. Layering, bold graphics, oversized silhouettes and iconic patterns including tartan and camouflage create a strong and decidedly urban statement. Haculla is stocked at Neiman Marcus and Saks Fifth Avenue (US), Selfridges and Harvey Nichols (UK), Holt Renfrew (Canada), Antonioli (Italy), Lane Crawford (Hong Kong and China) and many other iconic stores.
アートとファッションのシナジーが鍵のHacullaのコレクションは、クリエイティブディレクターのジョン・クーンが考案し、NYのアイコニックなアーティスト、ハリフ・グズマンの作品を着想源にしている。グズマンは15年に渡るキャリアの中で、ストリートアーティストから世界で展覧会を開催する芸術家へと変貌を遂げ、その作品はホイットニー美術館、MoMA、サザビーズ、クリスティーズなどで取り上げられてきた。ピッティ・ウオモのキャットウォークで披露されたHacullaの2019年秋冬コレクションの中で、クーンは、グズマンのアーティストとしての進化を探求し、NYCのアートムーブメントの発展を概念化している。レイヤー、大胆なグラフィック、オーバーサイズのシルエット、タータンやカモフラージュを含むアイコニックな柄が、インパクトのあるクリアな都会のステートメントを発信している。現在Hacullaは、ニーマン・マーカスやサックス・フィフス・アベニュー（米国）、セルフリッジズやハーヴェイ・ニコルズ（英国）、ホルトレンフルー（カナダ）、Antonioli（イタリア）、レーン・クロフォード（香港／中国）などをはじめとする数多くのアイコニックなショップで販売されている。
www.haculla.com
www.haculla.com
PYER MOSS
PYER MOSS
Last year he won the CFDA/Vogue Fashion Fund award, his line ‘Reebok by Pyer Moss’ was voted Collaboration of the Year by Footwear News magazine and the press is singing his praises: Kerby Jean-Raymond and his label Pyer Moss are currently on everyone’s lips. A US designer with Haitian roots, Jean-Raymond’s men’s – and, since S/S 2019, women’s – collections focus on African-American culture. His luxurious streetwear combines casual looks with a political message. A white cummerbund worn with a silk shirt and high-waisted trousers bears the message ‘See us now?’ embroidered in gold, while a white T-shirt urges: ‘Stop calling 911 on the culture’. Elegant tailoring details offer a fascinating contrast to hoodies, oversized jackets and radiant colors. Seasons are irrelevant for Jean-Raymond: he waited until September to showcase his collections for A/W 2019. Pyer Moss is available from Printemps in Paris, Slam Jam in Milan, Luisa Via Roma in Florence and online at SSENSE.

昨年、「CFDA/ヴォーグファッション基金アワード」を受賞したパイアー・モスは、Reebok by Pyer Mossのラインで『Footwear News』誌からCollaboration of the Year賞を受賞し、プレスから大きな称賛を集めた。立役者のカービー・ジーン・レイモンドと彼のブランド、パイアー・モスは、今や誰もが口にする名前といって言いだろう。ハイチのルーツを持つアメリカ人デザイナー、ジーン・レイモンドのメンズコレクションは（2019年春夏からウィメンズもスタート）、アフリカ系アメリカ人の文化にフォーカスを当てている。彼のラグジュアリーなストリートウェアは、カジュアルなスタイルと政治的なメッセージが組み合わされている。白いカマーバンドとシルクのシャツ、ハイウエストのトラウザーのセットアップは、「See us now?」のメッセージがゴールドで刺繍され、一方、白いTシャツには、「Stop calling 911 on the culture」のスローガンが光る。洗練されたテーラリングのディテールで、パーカやオーバーサイズのジャケット、キラキラとしたカラーパレットに目を惹きつけるコントラストを生み出している。ジーン・レイモンドにとってシーズンという感覚はあまり意味を持たない。その証拠に、2019年秋冬コレクションは9月まで発表しない方針だ。パイアー・モスは、パリのPrintemps、ミラノのSlam Jam、フィレンツェのLuisa Via Roma、そしてオンラインのSSENSEで販売されている。
pyermoss.com 
pyermoss.com 

