SPOT ON: BEAST FROM THE EAST

SPOT ON: 極東に光る星
Maria Konovalova
When the Gosha Rubchinskiy and Vetements craze started to fade a few years back, it seemed that ex-USSR brands might have peaked and were on their way out. However, it was probably the beginning of something bigger, as today Russian and Ukrainian designers are everywhere, from retailers such as Farfetch, KaDeWe and Rare Market, to trade shows like Tranoï and Pitti Uomo and short lists for awards such as LVHM Prize. Key names to know include Walk of Shame, Vilshenko, Outlaw Moscow, ZDDZ, Ksenia Schnaider, Poustovit, Paskal, Anna October, Natasha Zinko, Ienki Ienki, Vita Kin and many others. They can be found in international showrooms such as Riccardo Grassi, Rainbowwave, PLC, Spring London and so on, as well as in agencies that specialize mainly on Eastern European labels, including More Dash, Russian Fashion Council, Showroom Moscow and Nob Agency.
ゴーシャ・ラブチンスキーとヴェトモンのブームが数年前に下火になり始めた時、旧ソビエト出身のブランドのピークも過ぎ、消え去る運命を辿っているかにみえた。しかし実際それは、何かさらに大きなものが起きる前触れであったようだ。その証拠に、現在ロシアとウクライナのデザイナーは、あらゆるところで目撃されている。それは、ファーフェッチ、KaDeWe、レアマーケットのようなリテーラーから、トラノイやピッティ・ウオモのような展示会、LVHMプライズのようなアワードのノミネーションにまで至る。Walk of Shame、ヴィルシェンコ、Outlaw Moscow、ZDDZ、クセニア・シュナイダー、Poustovit、Paskal、アンナ オクトーバー、ナターシャ ジンコ、Ienki Ienki、Vita Kinなどが、要チェックの名前だが、これらのブランドは、Riccardo Grassi、Rainbowwave、PLC、Spring Londonを始めとする国際的なショールームや、More Dash、Russian Fashion Council、Showroom Moscow、Nob Agencyなどの東欧ブランドを専門に扱うエージェンシーで実際に手に取ることができる。
What’s the attraction? “Young brands offer novelty and diversify the market,”, says Sasha Krymova from Dear Progress, a showroom dedicated to promoting Russian designers internationally. According to her, these brands attract custom primarily from major Asian stores, such as Lane Crawford, Alter, Beams and GR8, but many Western retailers are buying into the trend too.
何が一体魅力なのだろう？「若いブランドは新規性と多様性を市場にもたらしてくれます」と、ロシア人デザイナーを世界に売り込もうと力を入れるショールーム、Dear Progressのサーシャ・クリモヴァはコメントする。彼女によれば、前述のブランドは、レーン・クロフォード、Alter、ビームス、GR8などのアジアの大手リテーラーから主に注目されているが、多くの欧州リテーラーもこのトレンドを受け入れているという。
So, what should you watch out for if you decide to invest in an up-and-coming label from ex-USSR? Firstly, make sure the brand is already selling internationally: Russia’s and Ukraine’s arcane export laws make it extremely difficult for businesses to deal with clients abroad, so you want to make sure the brand will be able to deliver the goods. Check that the label has been going for several seasons. Generally, look out for “a well-arranged process and consistency”, in Krymova’s words – and you might discover a new star.
では、旧ソビエトの新進ブランドへの投資を決断した場合、気をつけるべきことは何だろう？ まず、そのブランドが既に国際的に流通しているかを確認すること。ロシアとウクライナの不可解な輸出法は、海外のクライアントとの商取引を極めて困難にしているため、実際に商品を海外に納品できるかを確認する必要があるのだ。また、ブランドが既に数シーズン展開しているかもチェックすべきだろう。クリモヴァの言葉を借りれば、一般的に「準備周到のプロセスと言行一致」に注意すべきだ。これあがクリアになれば、あなたにも新しい才能を発掘できるかもしれない！
