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Прокат становится все более популярной бизнес-моделью — теперь ее внедряют и на китайском рынке. С 2014 года компания MSParis аккумулировала самый большой гардероб в Китае. Изначально компания  специализировалась на прокате платьев для особых случаев, теперь же предлагает широкий ассортимент одежды 7 миллионам зарегистрированных пользователей. Стандартная подписка стоит 50 долларов в месяц. Количество ежемесячных заказов не ограничено — только число предметов в каждом заказе. 



www.msparis.com


LIEBLINGSSTÜCK 
БРЮКИ НАВЫПУСК

Lieblingsstück  — немецкий лейбл, приносящий хорошие новости, — пополняет ассортимент линией брюк. Новая креативная команда хочет переосмыслить этот предмет гардероба в соответствии с видением бренда, что означает оригинальный, но повседневный стиль и множество деталей. Все брюки будут доступны в разных материалах и смогут похвастаться идеальной посадкой. Цветовая гамма будет отвечать гамме основной коллекции, но продаваться новая линейка будет отдельно. Брюки Lieblingsstück появятся в магазинах с января 2020 года.

www.lieblingsstueck.com

MANUEL RITZ
‘НОВАЯ КЛАССИКА’ 
В сезоне Осень-зима 2019/20 итальянский лейбл Manuel Ritz представляет изысканную женскую коллекцию. Гвоздь сезона — пиджак: узкий и короткий в линейке «Petit», более классический — в линии «Regular», а в коллекции «Over» — однобортные или двубортные пальто. В центре внимания — вырезы: прямоугольные лацканы, «ласточкино крыло» или ворот под горло, украшенные бархатными вставками. Линейка «Urban Casual», вдохновленная классическими мужскими тканями и фасонами, включает костюмы, брюки, рубашки и верхнюю одежда из вельвета, замши, эко-меха и прохладной шерсти, а в линейках «Fashion Urban» и «Evening» — гламурные и нарядные вещи.
www.manuelritz.com 

COPERNI
ПЕРЕЗАПУСК БРЕНДА

Coperni, лейбл, названный в честь астронома Николая Коперника, запустили в 2013 году Себастьян Мейер и Арно Вайян, которые вскоре после этого стали креативными директорами Courrèges. Coperni выиграл премию ANDAM 2014 года и был включен в шорт-лист премии LVMH, но развитие бренда пришлось приостановить в связи с другими обязательствами Мейера и Вайана. Теперь лейбл возвращается: повторный запуск состоялся в феврале на парижских подиумах и в мультибрендовом шоуруме Tomorrow Ltd. Из новостей: более низкие цены и акцент на унисекс.
www.instagram.com/coperni 


TOMMY HILFIGER
X ZENDAYA

Tommy Hilfiger представил весеннюю коллекцию 2019 года — TommyXZendaya, разработанную совместно с актрисой и амбассадором бренда Зендаей. Модели четких силуэтов, в том числе джинсы и костюмы с высокой талией, выполнены в насыщенной кремовой, темно-синей, бордовой и красной цветовой гамме с вышивкой «Z» и «T» и создают сильный и уверенный образ, а радужные полосы и разноцветные принты со знаками зодиака добавляют игривости. Есть в коллекции и женственные платья-макси с запахом, и роскошные атласные рубашки, а классический костюм в версии ommyXZendaya — это широкие брюки и приталенные пиджаки в красную и кремовую клетку. 

www.tommy.com 

NASTRIFICIO VICTOR 
ЛЕНТЫ И ТЕСЕМКИ 

Nastrificio Victor — производитель высококачественной тесьмы, шнуров и оплеток, цветных лент и бантов, отделок и обвязок — работает с такими модными брендами, как Chanel, Dior, Gucci, Hermès, Louis Vuitton — список можно продолжить. Бренд отмечает стойкий тренд на лампасы на брюках, трениках и куртках; особенно хорошо продавались жаккардовые шнурки для кроссовок (с логотипом бренда или другими надписями), а также ленты для аксессуаров (см. статью о метаморфозах аксессуаров в 57 номере WeAr) — тут в моде все нюдовые оттенки.

www.victor.it  

RINASCENTE 
НОВЫЙ ФЛОРЕНТИЙСКИЙ ОБРАЗ
Универмаг Rinascente во Флоренции (Италия) — семиэтажное здание площадью 3300 квадратных метров, включая террасу на крыше — находится в процессе тотального переоформления: новый интерьер будет полностью подчинен идее ремесленного мастерства. Особое внимание в знак уважения к флорентийским традициям будет уделено кожгалантерее и секции мужской одежды. Работы будут идти во всем здании, но магазин будет открыт во все время ремонта. Реструктуризация началась в сентябре 2018 года и завершится в октябре 2020-го. 
www.rinascente.it 
GUESS JEANS
КРУГОСВЕТНОЕ ПУТЕШЕСТВИЕ

В своей женской коллекции Осень-зима 2019 Guess Jeans путешествует с Востока на Запад и обратно. На улицах Москвы правят бал русские сексуальные панк-принцессы, элегантные и дерзкие, любящие яркие цвета и детали-милитари. А в Лос-Анджелесе бренд почерпнул утонченное, современное прочтение американской классики с налетом преппи — функциональные и универсальные модели в духе ретро-спорта и уличной моды, украшенные банданами. Ну, а гламурным джет-сеттерам достается смелый, сексуальный и броский образ: джинсы-скинни, искусственный мех и деконструированный крой, вышивки и стразы. 
www.guess.com 

STRENESSE 
КОЛЛАБОРАЦИЯ С WAGNER 

Коллекция «Living meet Fashion» — результат сотрудничества немецкого лейбла Strenesse и компании Wagner, специализирующейся на производстве кресел. Союз разумный — оба бренда ценят стиль, характер и последовательность и воплощают собой идею высококачественного дизайнаи немецкого ручного производства. Их первое общее детище — барный стул W-2020, напоминающий классический деревянный барный стул, но с улучшенным дизайном и функциональностью. Инновационный пластиковый каркас образует спинку и сиденье, в которое встроено специальное соединение, позволяющее двигаться в трех направлениях.
www.strenesse.com
www.wagner-living.com


NEONYT
ПОСТОЯННЫЙ УСПЕХ

В начале этого года под эгидой Messe Frankfurt успешно стартовала крупнейшая в мире выставка этичной моды Neonyt. В июле состоится следующее мероприятие в том же формате. Выставка, посвященная моде, этичному производству и инновациям, развивает бизнес, укрепляет сообщество, вдохновляет и дарит знание. Сердцем предстоящей выставки станет Neonyt Trade Show, к которому будут приурочены конференция Fashionsustain, семинар Thinkaton, форум Fashionimpact и сетевые мероприятия. В январе на Neonyt были представлены 150 марок из 26 стран, от современной моды до джинсов, уличной и спортивной одежды.
www.neonyt.com

LA MARTINA 
НОВЫЙ ДИРЕКТОР 

Тимоти Эверест, портной и визионер от моды, стал директором по стратегическому развитию компании La Martina, производящей одежду для спорта и досуга. Его задача — укрепить связи бренда с англосаксонским миром и подчеркнуть его британскую душу. Глубокие познания Эвереста в поло (основное ДНК бренда) пригодятся в развитии знакового продукта La Martina, рубашки поло, и помогут расширить свою коллекцию высококачественной мужской и женской одежды, вдохновленной парадной формой британской королевской гвардии — «Guards».

lamartina.com

ALBERTO
ВЕЛОСИПЕДНЫЕ БРЮКИ

Немецкая брючная компания Alberto представляет всепогодную коллекцию для стильных велосипедистов. Велосипедные брюки-чино «Superfit Gabardine» в новых расцветках изготовлены из водоотталкивающего хлопка, который просто стирать и гладить. Динамические велосипедные джинсы «Superfit Bi-Stretch» из водоотталкивающего денима Ecorepel с 40% эластана обеспечивают максимальную свободу движений. Устойчивый к разрывам и при этом тянущийся Hardtex Denim представлен в двух вариантах — винтажном тонированном и слегка потертом «стоунвош». Все брюки снабжены светоотражащими элментами на петлях, задних карманах и штанинах, а мужские модели — еще и противоскользящим эластичным поясом. 

www.alberto-pants.com
 
