STONE ISLAND
ГОНКОНГСКИЙ ФЛАГМАН 
Stone Island открыл свой первый монобрендовый магазин в Гонконге — всего для итальянского бренда это уже 23-я торговая точка. Магазин площадью 90 м2 находится в Квинс-роуд-сентрал, в кластере самых модных брендов. В пространстве, оформленном промышленным дизайнером Марком Бюре, впечатляющее сочетание материалов — натуральный дуб, алюминий, стекловолокно и стекло. Кроме того, Stone Island в коллаборации с семейным японским брендом Porter выпустил коллекцию сумок — поясную сумку, спортивную и рюкзак, окрашенные с использованием особой, недавно разработанной технологии.
www.stoneisland.com 

CODY SANDERSON
НОВАЯ ЛИНИЯ ОДЕЖДЫ

Изысканные серебряные украшения, которые художник Cody Sanderson, индеец навахо по происхождению, делает вручную, применяя традиционные ремесленные техники — гибку, ковку, литье и штамповку, — завоевали ряд наград и стали синонимом моды. В сезоне Осень-зима 2019 художник представляет дебютную коллекцию мужской, женской и детской одежды и джинсовую линию, созданную с тем же вниманием к деталям, которым славятся его эффектные украшения: принты, нанесенные термопрессом, вышивка, подкладки и кожаные аксессуары.  Вещи подвергаются специальному тестированию (включая 3D-моделирование и остеологию), которое обеспечивает им максимальное качество и удобство в носке.
www.codysanderson.shop 
KENNEL & SCHMENGER 
МАССИВНЫЙ И ЭФФЕКТНЫЙ
Kennel & Schmenger — одна из последних обувных фабрик в Германии, ей больше ста лет. Обширные знания и необходимый производственный опыт, передающиеся из поколения в поколение, и уникальные коллекции обуви от формальных до повседневных обеспечили бренду лидирующие позиции в премиальном секторе. В осенне-зимней коллекции 2019/20 — армейские ботинки и эффектные туристские кроссовки (массивная обувь в моде!), а также обувь с логотипами и анималистическими принтами.
www.kennel-schmenger.com

SCOTCH & SODA
«РЕДКИЙ ТАЛАНТ»
Осенне-зимняя коллекция Scotch & Soda в 2019 году вдохновлена мастерскими ​​коллекционера, богемного общественного деятеля и свободолюбивого художника Кеса ван Донгена. Линия ‘The Farmhouse' — спецодежда в натуральной цветовой гамме; главный принт — Туаль де Жуи. ‘The Basement’ — отсылка к потайной арене уличного бокса: в этой линии — изобилие логотипов, принты-граффити и ватники. В линии ‘The Road’ соединились урбанистические странствия и бохо-шик: экзотические образы берберов, спортивные материалы и асимметричные подолы. Наконец, ‘The Villa’ — роскошный праздник анималистических принтов, гобеленовых мотивов и ярких красок.
www.scotch-soda.com 

SUN68 
ЯПОНСКАЯ КАПСУЛЬНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ
После запуска первой пляжной коллекции (которая поступит в продажу весной) SUN68 представляет капсульную коллекцию Осень-зима 2019, которая идеально отражает суть бренда — повседневную, веселую и практичную современную одежду. Воплощение свободы! В специальной «японской» коллекции SUN68 SUSHI — молодежная уличная мода: футболки, толстовки и комбинезоны из ацетата, украшенные принтами в виде иероглифов, суши и знаменитого кота-талисмана Манэки-нэко.
www.sun68.com
NICOLAS GHESQUIÈRE

СОБСТВЕННЫЙ БРЕНД
Знаменитый арт-директор женской линии Louis Vuitton Николя Гескьер запускает собственный лейбл, спонсором которого выступает материнская компания Louis Vuitton — LVMH. Гескьер, уже в 25 лет ставший креативным директором Balenciaga, прославился как создатель утонченных, острых и изысканных образов, которым Louis Vuitton, вероятно, и обязан своим ростом продаж в последние годы. LVMH не впервые инвестирует в собственную линию успешного дизайнера: так же было с Marc Jacobs, а затем и с JW Anderson.
www.lvmh.com 

