Дорогой читатель,

Надеемся, что вы удачно открыли сезон и пополнили свой портфель множеством новых лейблов и стилей. Индустрия оплакивает своих ключевых деятелей — таких, как Карл Лагерфельд, и все же удивительно радостно наблюдать новый мощный поток креативности со стороны молодых и уже состоявшихся дизайнеров. Надеемся, что в нашем лукбуке вы найдете этому подтверждение — а может, и новое вдохновение, если в нем ощущался недостаток. Очень важно пополнять ассортимент новыми именами — однако не менее важны проверенные партнеры, бренды, которые всегда вовремя обеспечивают хороший продукт, давая вам возможность формировать ассортимент заранее. Не забывайте закупать товары постоянного спроса, которые станут удачным дополнением к любой покупке. 

Поскольку европейские и североамериканские торговые выставки подходят к концу, мы рекомендуем задуматься о посещении азиатских и южноамериканских мероприятий: очень важно черпать вдохновение не только на модных показах, но и в уличной толпе или у других ритейлеров, выходить из своей зоны комфорта. Тем не менее, команда WeAr, конечно, приложит все усилия, чтобы осветить для вас мировые события. Так что даже если времени на путешествия у вас нет — мы будем держать вас в курсе: читайте журнал и заглядывайте на нашу глобальную платформу www.wearglobalnetwork.com.

Чтобы облегчить вам выбор при закупках, мы расспросили представителей ведущих торговых выставок и шоурумов со всего света об их бестселлерах: надеемся, дорогой читатель, что их ответы придадут вам уверенности, и вам будет проще принять решение в интересах вашего покупателя. 

[bookmark: _GoBack]И конечно, мы стремимся расширять ваши горизонты. Скоро начнутся торговые выставки в смежных отраслях — такие, как миланский Salone del Mobile: возможно, самое время задуматься, какие товары могут дополнить ваш модный ассортимент. В рубрике «Объекты для концепт-сторов» вы найдете пару подсказок. 

Ваше торговое пространство (в том числе и виртуальное) имеет не меньшее значение, чем продукты, потому что оно рождает эмоции: попробуйте создать экспозицию, которая заставит клиентов мечтать. Такие выставки, как Coterie, на своих мероприятиях создают целые миры при помощи уникальной мебели и произведений искусства — у них многому можно научиться. Клиенту, покупающему фантастический наряд, вполне может пригодиться и необычный футон. Работая с правильными мебельными компаниями и используя цифровые табло в магазине, вы сможете предложить полный ассортимент на минимальной площади и стать для клиентов местом силы. 

Наконец, не стоит забывать, что ваш магазин — сердце большого сообщества ваших клиентов. Не забывайте постоянно общаться с ними, и онлайн, и в магазине: возможно, вы и не представляете, как сильно изголодались ваши покупатели по идеям и информации о трендах и брендах. Они будут благодарны, если вы с ними поделитесь.

Как всегда, желаем вам успеха во всех начинаниях,

Shamin Vogel и Jana Melkumova-Reynolds, редакторы


