Следующее поколение 

Art School

Alexis Romano

Лондонский бренд Art School стал заметным игроком в LGBTQI-моде начиная со своей дебютной коллекции Осень-зима 2017: критики хвалят бренд за его реалистический подход к гендерно-небинарной одежде, далекий от слепого следования трендам. Дизайнеры Эден Ловет и Том Барратт объясняют успех тем, что в своем органическом творческим процессе вдохновляются собственным опытом и опытом друзей. Пара изучала моду в Равенсбурне и арт-критику в Central Saint Martins соответственно. Бренд был выдвинут на премию The Fashion Awards 2018 в номинации «Молодой талант: мужская одежда».
[bookmark: _GoBack]Первые три коллекции Art School показал на альтернативном лондонском показе Fashion East, а в сезоне Весна-лето 2019 представил на лондонской Мужской неделе моды тематическую коллекцию «Ночь в Опере», где роскошь соединилась с новаторством, перформативностью и инклюзивностью. Облегающие асимметричные и объемные хлопковые платья, блестящие ткани (бархат, атлас, кожа, ламе) черные или цвета фуксии, транслировали гламур и театральность. Тему «неглиже» отрабатывали корсеты, луки из одного топа и рваные ткани; панковская культура обогатила портновские традиции. Последний штрих — головные уборы, созданные Сиори Такахаши из сапог и других потерянных вещей, собранных в по всему Лондону в местах встреч квир-сообщества.

Art School осмысляет связь дизайна с особым, неординарным телом. Дизайн бренда начинается с кастинга: одежда кроится под конкретного манекенщика, но задумана так, чтобы подойти любому телу — цисгендерному, транссексуальному или небинарному. Марка продается в Dover Street Market (Лондон, Лос-Анджелес, Нью-Йорк, Токио), Machine-A и Shyness (Лондон), Gr8 и Cannabis (Токио), Doshaburi (Барселона), Boon the Shop (Южная Корея), Galeries Lafayette (Шанхай) и Matchesfashion.com.
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