FYNCH-HATTON
非洲计划 

时尚零售依赖零售空间创造的情感而生。考虑到这一点，德国男装品牌Fynch-Hatton推出“非洲也散卖”的概念。由100%再生纸制成的三只非洲动物——一头犀牛、一头大象和一头长颈鹿——将出现在该品牌的临时概念店。每个面积从3平方米到35平方米不等，将分别由专人进行设计。这些动物雕像的零售价为200欧元，所有利润将会捐赠给“停止在非洲偷猎”（Stop Poaching in Africa）运动。
www.fynch-hatton.de/stopptwilderei

LA MARTINA 
联手ANDREA POMPILIO

La Martina与Condè Nast合作，聘请Andrea Pompilio设计一个新的12款小型胶囊系列，将于米兰时装周期间举办的“LM x AP He play Fair”发布会亮相。该系列通过数字和传统渠道、活动以及与零售商的公开对话进行交流，重新诠释该品牌历史档案中的Polo衫设计。此外，La Martina还创建了一个技术集成项目，为零售商提供常规内容和库存管理支持。后者在技术方面与三星和Camera Italiana Buyer Moda合作完成。
www.lamartina.com 

LIEBLINGSSTÜCK
新店开业

这家热爱细节的德国品牌——Lieblingsstück——在2019年3月至6月间开了三家新店。豪斯特拉斯(Hochstrass)的奥特莱斯概念店(outlet concept store)靠近该品牌位于德国罗森海姆(Rosenheim)的总部，店内提供“lovely items”(该品牌名称的翻译)，如沙滩包、篮子和餐具，以及该品牌最新的服装系列。吕内堡(Luneburg)店和巴德赖申霍尔(Bad Reichenhall)店则分别在5、6月开张。展望未来，该品牌希望通过提供“点击和服务”，进一步整合线上和线下活动。
www.lieblingsstueck.com 

GUESS
丹宁重点

Guess加强了对丹宁业务的关注。它通过提供以低二氧化碳排放量技术生产的牛仔布，以及节水和节能来解决可持续性问题（更多详细内容请见即将推出的9月号《WeAr》杂志）。品牌女装19秋冬系列展示了复古的影响，重新审视预科生美式风格，强调女性化和功能性。至于男装，为了与该品牌的全美式态度保持一致，牛仔布受到了海洋主题的启发，深靛蓝色的干净外观，配以水手制服的剪裁。20春夏季我们将热切期待品牌进一步的演变。
www.guess.com 

FREEDOMDAY
两个产品线

品牌Freedomday于19-20秋冬季推出两个产品线，分别是“红标”和“黑标”。两个副线都推崇高性能户外穿着。“红标”包含旗舰产品，如皮大衣，并改良了超大码的战壕大衣。此外它还包括一系列配件，如棒球帽、无边帽、手套和围巾，为人们提供完整造型。与此同时，“黑标”则是为更成熟的顾客而准备的小型系列，他们可能是环游世界的商人。展望未来，Freedomday将继续会把泳衣和运动衫作为20春夏产品系列的一部分。
www.freedomday.it

线下购物 
英国零售业盛行

数字营销机构MarketingSignals.com的研究显示，68%的零售商不确定他们的数字营销活动的投资回报率。大多数商店不确定数字营销支出对线下商店访问的影响。英国85%的零售交易发生在商店，而不是网上。然而，94%的消费者表示，他们会在进入商店购买之前在网上研究产品。即使他们在线下购物，技术可以跟踪人们的在线行为，这是零售商需要考虑的问题。
www.Marketingsignals.com

BOMBOOGIE
TRAVEL-READY

“互动融合”是Bomboogie 20春夏季的核心概念，该系列由尼龙、针织衫和棉布制成，包括防水、快干和防风产品。品牌的用心在于让可打包的夹克不会起皱，便于旅行。产品颜色强烈而明亮，以黄色、蓝色、灰色、绿色、白色、棕色和卡其作为系列传承的一部分。爆款要数尼龙/棉质野战外套（均码）和袖口和腰部有松紧带的、防水全拉链封口的、或是内置口袋的可打包夹克。
www.bomboogie.com

LUISAVIAROMA 
X CR RUNWAY

今年，传奇零售商家LuisaViaRoma将举办一场非常特别的时装秀，庆祝公司成立90周年以及其电子商务部门成立20周年。Carine Roitfeld将于6月13日在佛罗伦萨举办CR Runway发布会，这是她构想的一种新的多品牌走秀形式。共有90种造型将在t台上亮相。这既是对这家零售商家的致敬，也是对这座城市的赞许，传递独特的90年代风。每一个款式都是由Roitfeld从众多男装和女装品牌的19秋冬系列中挑选出来。
www.luisaviaroma.com

[bookmark: _GoBack]
SAINT PETERSBURG（圣彼得堡）
零售繁荣

过去两年，圣彼得堡的零售业务一直在增长。已经很受欢迎的商店，如Youth、Peremena和Fligel，新增了很多如Maker Design Loft、Kalina、Cultsome等品牌的加入。许多新零售商家主要专注于本土品牌。然而，有些增长在一定程度上是短暂的，如街头服饰零售商Otdel开了几家新店，但很快就将业务缩减到了一个地点。与此同时，Au Pont Rouge百货商店的前任买手Alen Enumba正在开辟一个新小众商店Illicit，在里面销售前卫的韩国品牌。

GR-UNIFORMA
接下来GOSHA做什么

当90年代的街头风格复兴大师Gosha Rubchinskiy关闭他的同名品牌时，粉丝们很失望，但Gosha说会带着新项目回归。不出所料，他今年就公布了这个跨越多种媒体形式的项目GR-Uniforma。它第一期包括一系列实用主义服装，有与Diesel合作生产的牛仔单品、一本摄影书，以及一个新的另类摇滚乐队GRUPPA。今年4月，GRUPPA推出自己在莫斯科地区一个小村庄和伦敦迪安街工作室（Dean Street Studios）之间录制的第一张专辑。
www.gr-uniforma.com

ALBERTO
智能邂逅科技

20春夏季，德国裤子专家Alberto为顾客提供广泛的产品选择，包括有浅色亚麻裤子、粉蓝色斜纹棉裤、粗斜纹棉裤和技术先进的“革命性”产品。Alberto高级商务部是为办公室着装设计的：天丝纤维为穿衣者提供最佳舒适感；“Coolmax”牛仔裤透气、调节体温。“Revolutional”系列产品充满技术含量：超轻、透气、防水、快速干燥和广泛的紫外线保护。名为“Rob-Z”的款式还能防止手机辐射，并带有一个信用卡口袋。
www.alberto-pants.com 








