报告
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在线搜索，线下购买：实体店可以通过正确的位置营销策略确保它们在网上很容易被找到
消费者越来越多地使用智能手机寻找当地商店。为了确保商店在搜索结果中名列前茅，零售商家应该确保他们的在线业务信息是为本地查询而设。这很费时费工夫，但至少网上注册不花钱。首先，您需要确保网站是针对移动设备而进行过优化。对于本地搜索引擎优化，您将需要在尽可能多的在线列表中输入商店数据，确保细节正确，姓名、地址和电话号码应该始终相同。无论如何都要避免错误，因为机器真的不喜欢打字错误。
世界上最大的搜索引擎是谷歌（拥有92.46%的市场份额），所以将您的商店添加到Google My Business（GMB）应该是任何本地SEO的当务之急。而且，GMB还允许用户上传优惠和产品信息。客户评价（越正面越好）和谷歌地图上的定位意味着客户可以很容易地找到您的商店，谷歌将用更好的排名来奖励您的努力。但需要注意的是，谷歌在以下两个国家排列第二：Yandex以50.38%的市场份额领跑俄罗斯；百度（66.25%）则是中国的赢家。因此，在这两个国家，都必须在Yandex Business Directory或Baidu Maps上注册业务。
即使许多千禧一代不再使用Facebook，零售商家也应该考虑在该网站上建立自己的购物页面。产品帖子和好评可以帮助提高您的排名，这是一个让客户联系您的简单方法。至于Instagram对SEO的好处，专家们意见不一。然而，对于时装零售商家来说，这是必须的。全国商业目录仍然是本地搜索的关键，苹果地图（Apple Maps）和必应（Bing）也应该在您的雷达上。Yelp、TripAdvisor和其他本地目录如美国雅虎本地（Yahoo Local）或德国Golocal也有关联。虽然行业特定的目录，如TheLabelFinder，通常允许您免费添加业务，但您必须支付相当高的订阅费才能接触到更广泛的受众。
把您所有的网上注册清单全都记录下来，这样就可以在任何需要更新的时候系统地工作。关注当前的营业时间和公共假期，如果客户来到商店却发现没开，那么再顶级的SEO策略也毫无意义。
