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新的美容和香水系列正在改变男士美容产品的世界

Chanel男性化妆品系列发布的声明中写道：“美丽不是性别的问题，而是风格的问题” 。去年，该品牌加入了Tom Ford和Marc Jacobs等品牌的行列，认识到男性消费者对个人护理产品的需求已经超越仅仅是剃须刀和止汗露等传统美容产品，还包括抗衰老护肤品，甚至化妆品。

根据Ernst & Young会计师事务所的一项研究显示，如果2016年男性美容领域的全球产值为480亿美元，那么到2020年将会达到610亿美元，以每年6.4%的速度增长，成为该行业最具活力的品类。当然，这不仅是化妆品，还包括一些最受欢迎的胡须、头发、面部和身体护理品。

如果你想为男性顾客提供美容选择，也不必购买大牌，因为这领域不缺货，独立品牌也如雨后春笋般开始涌现。例如，荷兰品牌The Grey推出了一款专为男士量身定制的护肤系列产品，内含天然焕颜成分，帮助男士排毒。由于胡须已经成为一种时髦酷范的象征，意大利品牌Barbermind受街头风格文化启发，推出以天然成分制成的肥皂、香脂和油为特色的“Bebop”系列，并发表了一种新的“Iron Clay”发蜡，具有哑光和极佳定型效果。

[bookmark: _GoBack]在香水市场，男士香薰香水目前占据36%的份额。自2010年以来，平均年增长率为6%，预计今年将升至8%。精选产品在每一届Pitti Uomo和Fragranze展会都会有，留意Morph，专门提供独家香水系列以及高品质原材料制成的沐浴和身体系列，其次便是首次在上届展会亮相的family - familia项目。该项目的目的是消除性别差异，创造男女通用的气味，其中一些是专为儿童而设，从而强调分享的理念。

