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In dieser Rubrik stellt WeAr die besten Apps und Software-Plattformen für Retailer und Brands vor. Einige von ihnen sind für alle Stores erhältlich, andere sind exklusiv für bestimmte Retailer oder Regionen verfügbar. Aber alle bieten Ihnen wertvolle Inspirationen, um den Veränderungen der digitalen Modewelt selbstbewusst entgegenzutreten.








MAGICPLAN


Shop-Renovierungen oder die Eröffnung eines neuen Standorts sind schwierige Aufgaben, bei denen MagicPlan helfen will. Mit der App lassen sich Räume in 30 Sekunden scannen, sie berechnet daraus die Abmessungen, erstellt einen Raumplan und wandelt die Verkaufsfläche in Daten um. Objekte und Einrichtungsgegenstände (z. B. Spiegel und Bodenbeläge), Fotos oder Notizen lassen sich hinzufügen. Außerdem berechnet die App die Materialmenge (Fliesen, Böden, Farbe etc.), die daraus entstehenden Kosten und Sie können Möbel und Armaturen direkt ordern. Schließlich haben Sie die Möglichkeit, Ihren Produktkatalog in die App zu importieren und Ihren Raumplan als virtuellen POS zu verwenden. Das ist besonders nützlich, wenn Sie Einrichtungsgegenstände und Lifestyle-Objekte verkaufen oder einer Marke zeigen möchten, wo diese in Ihrem neuen Store positioniert sein wird.


www.magicplan.app/retail/ 








INMARKET 


Seit 2010 versorgt das US-Unternehmen für digitale Werbung Einzelhändler mit Tools, die Konsumenten an jedem Punkt im Einkaufszyklus identifizieren und einbinden. Unter Verwendung von Echtzeitdaten mit bekannten Apps erreicht inMarket Konsumenten in den Shops und liefert ihnen sogar dann Angebote und Informationen, wenn sich die Kunden in den Läden der Konkurrenz aufhalten. Um Millenials zu erreichen, für die mobile Technologie eine besonders wichtige Rolle spielt, kann die App auf die sogenannte Beacon-Proximity-Technologie zurückgreifen. Zudem berechnet inMarket Einkaufsmuster und bietet Kundenanalysen, um den ROI einer Kampagne zu verbessern. Das Unternehmen gewann 2016 den Interactive Advertising Bureau (IAB) Mixx Award für sein Geo-Targeting.


inmarket.com








FITOM


Der größte Unsicherheitsfaktor für Onlineshopper ist die Frage, ob die gewünschte Mode passen wird. Fitom will Kunden diese Sorge nehmen, indem sie die Kleidungsstücke von verschiedenen Personen getragen auf Fotos online zeigt. Dafür ermutigt die App User, die Zugang zu den Styles eines Retailers haben, diese anzuziehen, sich darin zu fotografieren und das Foto in der App zu posten. Jedes Posting bringt ihnen Punkte ein, die gegen Rabatte eingetauscht werden können. Benutzer, die nicht vor Ort im Laden shoppen können, sehen auf diesen Bildern, wie die Looks an echten Menschen aussieht. Die App konnte den japanischen Retailer United Arrows als ersten Geschäftspartner gewinnen und plant eine Expansion auf weitere Marken gegen Ende 2019.


www.fitom.jp


