WOMENSWEAR LABELS TO WATCH
Sies Marjan
Sies Marjan ist ein Luxuslabel für Damenmode aus New York, gegründet vom niederländischen Modeschöpfer Sander Lak. Vor dem Start seiner eigenen Marke arbeitete der Absolvent des Londoner Central Saint Martins als Leiter der Designabteilung bei Dries Van Noten in Paris. Impressionen seiner Kindheit, die er in verschiedenen Ländern verbrachte, bilden die Basis für seine Farbleidenschaft. Seine Kollektionen definieren sich über mutige Kombinationen leuchtender, optimistischer Nuancen – eine stimmungsaufhellende Farbtherapie sozusagen. Lak bedient sich femininer Schnitte und drapierter, fließender Stoffe, dramatischer Proportionen und taktiler Oberflächen. Die H/W-2019-Kollektion, gestylt von Lotta Volkova (bekannt durch ihre Arbeit für Vetements und Gosha Rubchinskiy), bietet ein temperamentvolles Kaleidoskop an bonbonfarbigen Pastelltönen und schrillem Neongrün, Frozen Yellow, Fuchsia, Pink und Signal-Orange, das von zartem Mesh aus Swarovski-Kristallen in Balance gehalten wird. Daneben gibt es starke einfarbige Dreiteiler-Anzüge aus auberginefarbenem oder mitternachtsblauem Leder. Die Marke wird international von Barneys New York, MatchesFashion, Browns, SSENSE u. a. vertrieben.
www.siesmarjan.com
Rokh
Der in Korea geborene Designer Rok Hwang launchte sein Label Rokh 2016 in London. Über die Musik kam er zur Mode, am Central Saint Martins studierte er Herren- und Damenmode, bevor er drei Jahre lang neben Phoebe Philo als Ready-to-wear-Designer bei Celine Erfahrung sammelte. 2018 war sein Label unter den Gewinnern des heiß umkämpften LVMH-Spezialpreises. Die Kollektionen von Rokh sind saisonübergreifend und verleihen traditionellen Modeklassikern einen modernen Twist – ihr unaufgeregter Luxus begeisterte seine Kundinnen schon während seiner Zeit bei Celine. Mit der Kollektion für H/W 2019 debütierte die Brand auf der Pariser Fashion Week: „Teenage Nightmare“ zeigt vielseitige Kreationen, darunter figurbetonte Mäntel und Blazer mit Bondage-Schnallen, asymmetrische Röcke, ein Leder-Trenchcoat in sattem Tabakbraun, glänzende Jacken mit Patina-Effekt, marmorierte Bleistiftröcke, bunte Häkelteile, Neon-Rollkragenpullis, Blumen-, Paisley- und Kettenmotive auf Seidenkleidern mit versengten Säumen und Piercing- oder transparenten PVC-Details. Unter den 120 internationalen Verkaufsstellen der Marke ist Net-a-Porter wichtigster Vertriebspartner. 

www.rokh.net
mister it.
Der Japaner Takuya Isagawa studierte an der ESMOD Paris und gewann 2012 den Großen Preis in der Kategorie Damenmode beim Festival International des Jeunes Créateurs de Mode in Dinard, Frankreich. Danach wechselte er ins Team der Hauptkollektion und der Couture-Linie von Maison Margiela, bevor 2015 die Zeit für sein eigenes Label mister it gekommen war. In nur drei Jahren seit der Gründung gelang dem Designer der große Durchbruch. Isagawa wendet den erlernten Couture-Ansatz auch auf seine eigenen Kreationen an: Die Kollektion für H/W 2019 besteht aus edlen Materialien, starken, klaren Silhouetten und eleganten Schichten und Asymmetrien – immer unter Verwendung subtiler Elemente eines Dekonstruktivismus. Das Logo der Marke, das an den Manschetten von Isagawas Mode zu sehen ist, zeigt ein Herz und zwei Menschen, die sich die Hände reichen – eine bildhafte Darstellung des Ethos der Marke: emotionale, langlebige Kleidung für authentische Persönlichkeiten. Die Kollektionen von mister it wurden bereits von I.T (Hongkong), Edition und Visit For (Japan) sowie anderen Retailern eingekauft.

misterit.jp 
