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NUEVAS COLECCIONES DE BELLEZA Y FRAGANCIAS ESTÁN CAMBIANDO EL MUNDO DE PRODUCTOS DE CUIDADO PARA EL HOMBRE

"La belleza no es una cuestión de género, es una cuestión de estilo", dice la declaración que acompañó el lanzamiento de la línea de cosméticos para hombre de Chanel. El año pasado, la marca coincidió con Tom Ford y Marc Jacobs al reconocer que la demanda de productos de cuidado personal para hombre ha evolucionado más allá de los productos de aseo tradicionales, como maquinillas de afeitar y desodorantes, para incluir productos antiedad y hasta maquillaje.

Según un estudio de Ernst & Young, si en 2016 el valor global del segmento de belleza para hombre era de 48 mil millones de dólares, para 2020 alcanzará los 61 mil millones, creciendo a una tasa del 6,4% por año, resultando ser la categoría más dinámica del sector. No se trata solo de maquillaje, por supuesto: algunos de los productos más populares incluyen productos para la barba y el cabello, la cara y las cremas corporales.

No hay escasez de oferta, y no se tiene que comprar grandes nombres si se desea ofrecer opciones cuidado a clientes masculinos: las marcas independientes también están creciendo rápidamente. La marca holandesa The Grey ofrece una gama de productos para el cuidado de la piel a medida, repleta de ingredientes naturales y rejuvenecedores para ayudar a desintoxicar la piel del hombre. Como las barbas se han convertido en un símbolo de rigor de la frescura, la marca italiana Barbermind creó nuevas líneas inspiradas en la cultura de estilo street, presentando la colección 'Bebop' con jabón, bálsamo y aceite con ingredientes naturales y lanzando la nueva cera 'Iron Clay' con un efecto mate y un fuerte agarre.

En el mercado de los perfumes, las fragancias para hombres actualmente tienen una participación del 36%. El crecimiento promedio anual desde 2010 ha sido del 6% y se estima que aumentará hasta un 8% este año. Se pueden encontrar buenas selecciones cada temporada en Pitti Uomo y Fragranze. Mire a Morph, que ofrece una colección exclusiva de perfumes junto con una línea de baño y cuerpo hecha de materias primas de gran calidad, y el proyecto Familia-Familia que se presentó por primera vez en la última edición de las ferias. El objetivo del proyecto es desmantelar la división de género, creando aromas unisex, algunos de ellos dedicados a los niños, enfatizando así la idea de compartir.


