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Dans cette rubrique, WeAr passe en revue les meilleures applis et plateformes utilisées par les détaillants et les marques. Quelques-unes sont disponibles pour tous les magasins, d'autres sont exclusives à un détaillant ou à un territoire, mais vont probablement inspirer d’autres et les aider à se tenir au courant des changements dans le paysage numérique de la mode.


MAGICPLAN
Rénover un magasin, ou ouvrir un nouveau, est toujours une tâche complexe. C’est à ce moment que MagicPlan devient pratique. Il permet à l’utilisateur de scanner l’espace en 30 secondes et calcule ses dimensions, puis les dessine sur un plan, traduisant l’espace en données. Vous pouvez ajouter des objets et des aménagements (tels que des miroirs et du linoléum), des photos et des notes, si souhaité. De plus, l’appli calcule également les quantités de matériaux nécessaires (carrelage, revêtement, peinture etc.) et peut calculer les coûts, et ainsi vous permettre de commander instantanément les matériaux. Enfin, il vous permet d’importer votre catalogue de produits, et d’utiliser votre plan comme un PDV virtuel, ce qui est particulièrement pratique si vous vendez de la décoration et des objets lifestyle, ou bien pour montrer une marque et son emplacement dans votre nouvel espace.
https://www.magicplan.app/retail/ 

InMarket
Fondée en 2010, cette agence de publicité numérique fournit aux détaillant des outils qui identifient et engagent les consommateurs à chaque étape du cycle de shopping. En utilisant des données en temps réel depuis les premières intégrations avec les applis connues, InMarket atteint les consommateurs sur les lieux de détail, et leur délivre même des offres et informations lorsqu’ils sont dans des magasins concurrents. Pour les détaillants qui cherchent à atteindre la clientèle milléniale qui s’appuie sur la technologie mobile, il peut identifier les modèles de technologie de proximité pour les atteindre. De plus, InMarket compile les modèles de shopping et fournit des analyses de données afin d’améliorer les campagnes de ROI. L’agence a remporté le prix 2016 de l’Interactive Advertising Bureau (IAB) Mixx Award pour le ciblage géographique.
https://inmarket.com

FITOM
L’achat en ligne est chargé de l’incertitude des consommateurs sur le fait qu’un vêtement ira, ou pas. Fitom répond à ce problème en montrant les vêtements portés par différents types de personnes. Il encourage les utilisateurs à aller dans un magasin pour les essayer, se photographier, et poster la photo sur l’appli ; chaque post leur rapporte des points qui peuvent être échangés contre des réductions. Les utilisateurs qui n’ont pas accès aux magasins physiques, d’un autre côté, peuvent se faire une idée sur le vêtement en le voyant porté par de vraies personnes sur les photos. L’application est lancée avec le fameux détaillant japonais United Arrows comme premier partenaire, et prévoit de s’étendre à d’autres marques d’ici fin 2019.
www.fitom.jp


