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Angela Cavalca
Les nouvelles collections de cosmétiques et de parfums changent la donne des produits de soin pour homme

"La beauté n’est pas une question de genre, c’est une question de style", peut-on lire sur la communication accompagnant le lancement de la ligne cosmétique masculine de Chanel. L’an dernier, la marque a rejoint d’autres comme Tom Ford et Marc Jacobs en reconnaissant que la demande des clients pour des produits de soins personnels a évolué au-delà des produits d’hygiène traditionnels tels que les rasoirs et déodorants, pour inclure des soins anti-âge et même du maquillage.

D’après une étude de Ernst & Young, si en 2016 le secteur de la beauté masculine pesait 48 milliards USD, d’ici 2020 il atteindra 61 milliards, avec une croissance de 6,4 % par an, devenant la catégorie la plus dynamique du secteur. Il ne s’agit pas que de maquillage, bien sûr : les produits les plus populaires sont ceux pour la barbe et les cheveux, et les crèmes pour le visage et le corps.

[bookmark: _GoBack]L’offre n’est plus limitée, et vous n’êtes pas obligé d’acheter de grandes marques si vous voulez offrir à votre clientèle masculine des options de soins personnels : les marques indépendantes spécialisées poussent comme des champignons. La marque hollandaise The Grey offre une gamme de soins de la peau à base d’ingrédients naturels et anti-âge afin de détoxifier la peau masculine. Comme la barbe est devenue le symbole de rigueur actuel, la marque italienne Barbermind a créé de nouvelles lignes inspirées par la culture streetstyle, introduisant la collection ‘Bebop’ qui comporte des savons, baumes et huiles faits à partir d’ingrédients naturels et lançant la nouvelle cire ‘Iron Clay’ avec un effet mat et une bonne tenue.

Sur le marché du parfum, les fragrances masculines représentent actuellement 36 %. La croissance annuelle moyenne depuis 2010 est de 6 % et devrait atteindre 8 % cette année. De bonnes sélections peuvent être trouvées chaque saison au Pitti Uomo et Fragranze. Regardez Morph, qui offre une collection de parfums exclusive à côté d’une ligne pour le bain et le corps à base d’ingrédients de grande qualité, et le projet Familia-Familia qui a été présenté pour la première fois au dernier salon. Le but de ce projet est de démonter la division du genre, en créant des senteurs unisexes, dont certaines sont même dédiées aux enfants, insistant ainsi sur l’idée du partage.
