Marques féminines à suivre

Sies Marjan

Sies Marjan est une marque new-yorkaise de mode féminine de luxe, fondée par Sander Lak, un diplômé de Central Saint Martins. Avant de lancer sa propre marque en 2016, ce designer hollandais était directeur de la création chez Dries Van Noten à Paris. Ce sont les impressions de son enfance, passée à voyager autour du monde, qui ont inspiré la passion de Sander pour les couleurs. Ses collections sont définies par des combinaisons osées de tons vibrants et optimistes, une thérapie de bonne humeur par les couleurs. Sander travaille avec des coupes très féminines et des tissus drapés fluides, des proportions théâtrales et des surfaces tactiles. La collection A/H19 dessinée par Lotta Volkova (de Vetements et Gosha Rubchinskiy) offre un kaléidoscope vivace de pastels bonbon et de touches de chartreuse néon, citron givré, fuchsia, rose et orange cone de chantier, soulignés de dentelle délicate avec des cristaux Swarovski. Il y a également quelques costumes trois-pièces monochromes travaillés avec du cuir aubergine ou bleu nuit. La marque est distribuée mondialement chez Barneys New York, MatchesFashion, Browns, SSENSE et d’autres.

www.siesmarjan.com


Rokh

Le designer coréen Rok Hwang a lancé Rokh à Londres en 2016. Arrivé à la mode par la musique, Rok a étudié la mode masculine puis féminine au Central Saint Martins avant de passer trois ans comme styliste de prêt-à-porter à côté de Phoebe Philo chez Celine. En 2018, sa marque était l’un des gagnants du Prix spécial très convoité de LVMH. Les collections Rokh sont hors saison et veulent donner une touche contemporaine aux classiques de la garde-robe, évoquant l’esprit du luxe tranquille que les clients adoraient dans les créations de Phoebe pour Celine. L’A/H 19 a vu le lancement de la marque durant la Semaine de la mode à Paris. La collection, intitulée ‘Teenage Nightmare’, comportait de nombreuses pièces versatiles comme des manteaux et vestes taillés, fermés par des agrafes, des jupes asymétriques, un trench en cuir tabac, des blousons brillants aux effets patinés, des jupes droites imprimées marbre, du crochet coloré, des cols roulés acides et des motifs floraux, cachemire et chaine sur des robes en soie avec des ourlets brûlés et des détails en PVC perforé ou transparent. Parmi les 120 détaillants mondiaux de marque, Net-a-Porter reste le plus grand supporter.

www.rokh.net


mister it.

Le japonais Takuya Isagawa est diplômé de ESMOD Paris et a gagné le Grand Prix de la catégorie collection mode féminine au Festival International des Jeunes Créateurs de Mode à Dinan en 2012. Puis il a travaillé pour la collection principale et la ligne couture de Maison Margiela avant de lancer sa propre marque, mister it. Conçue en 2015, la ligne a vraiment décollé en 2018. Takuya intègre l’esprit couture dans ses propres collections : la ligne offre des matières raffinées, des silhouettes lisses et des superpositions et asymétries sophistiquées, avec des éléments subtils de déconstruction. Le symbole de la marque, visible sur les poignets, comporte un cœur et l’image de deux personnes se serrant la main, reflétant l’éthique de la marque de créer les vêtements émotionnels et durables pour des personnes vraies. Les collections mister it. ont été sélectionnées par I.T (Hong Kong), Edition et Visit For (Japon), ainsi que d’autres détaillants.
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