FYNCH-HATTON
PROGETTO IN AFRICA

Il retail vive delle emozioni create in boutique. Così l'etichetta tedesca di abbigliamento maschile Fynch-Hatton ha lanciato il concept 'Africa goes retail'. Le figure di tre animali africani - un rinoceronte, un elefante e una giraffa - realizzati con carta riciclata al 100% popoleranno i pop-up del marchio. Ogni area, che misura da 3 a 35 mq, sarà creata individualmente. I pezzi saranno venduti a 200 EURO e il 100% dei profitti sarà devoluto alla campagna "Stop Poaching in Africa".
www.fynch-hatton.de/stopptwilderei

LA MARTINA
X ANDREA POMPILIO

La Martina, in collaborazione con Condè Nast, ha scelto Andrea Pompilio per disegnare una nuova capsule collection da 12 look che sarà presentata durante la settimana della moda milanese: 'LM x AP He Plays Fair'. La collezione, che reinterpreta le Polo dell'archivio storico, sarà presentata attraverso i canali digitali e tradizionali, eventi e i retailers. Inoltre, La Martina ha creato un progetto di integrazione tecnologica per supportare i rivenditori con contenuti regolari e la gestione delle scorte. Quest'ultimo viene realizzato in collaborazione con Samsung per il lato tecnico e Camera Italiana Buyer Moda.
www.lamartina.com

LIEBLINGSSTÜCK
APERTURA NEGOZI

Il marchio tedesco con la passione per i dettagli - Lieblingsstück - ha aperto tre nuovi negozi tra marzo e giugno 2019. Il concept store di Hochstrass, vicino al quartier generale del marchio a Rosenheim, in Germania, offre "lovely items" (la traduzione del nome del marchio ) come borse da spiaggia, cestini e articoli da tavola accanto alla collezione di abbigliamento. Maggio ha visto l'apertura di un negozio a Lüneburg e in giugno, a Bad Reichenhall. In futuro, il marchio intende unire ancora di più le attività online e offline offrendo i servizo con un clic.
www.lieblingsstueck.com

GUESS
FOCUS SUL DENIM 

Guess sta rafforzando la sua attenzione per il denim. Affronta la tema della sostenibilità (trovate di più su questo nel numero di settembre di WeAr) offrendo prodotti in denim con basse emissioni di CO2, acqua ed energia. Nella collezione donna  A / I 19 ci sono tocchi retrò, rivisitazioni del preppy Americano. Per l’uomo, in linea con l'attitudine tutta americana del marchio, il denim ha un’ispirazione marina: look puliti in indigo con tagli che prendono spunto dalle divise da marinaio. La P / E 20 offrirà ulteriori approfondimenti sull'evoluzione del marchio.
www.guess.com

FREEDOMDAY
DUE LINEE DI PRODOTTO

Freedomday ha presentato due linee di prodotti per l’A / l 19-20: "Red Label" e "Black Label". Entrambe le linee propongono capispalla speciali. 'Red Label' include prodotti iconici, come il parka, con fit oversize. Include anche una linea di accessori come cappellini, cuffie, guanti e sciarpe per offrire un look completo. Invece "Black Label" è una capsule per un cliente più adulto, magari un uomo d'affari che viaggia per il mondo. In futuro Freedomday includerà costumi da bagno e felpe nella collezione P / e 20.
www.freedomday.it

ACQUISTI OFFLINE
IL RETAIL DEL REGNO UNITO

Il 68% dei rivenditori non è sicuro del ROI della propria campagna di marketing digitale, come ha rivelato la ricerca dell'agenzia di marketing digitale MarketingSignals.com. La maggior parte dei negozi non è sicura dell'impatto che la spesa di marketing digitale ha sulle visite in negozio. L'85% delle transazioni al dettaglio nel Regno Unito avviene in negozio, non online; tuttavia, il 94% dei consumatori dichiara che effettuano ricerche online prima di entrare in un negozio per acquistare. La tecnologia tiene traccia del comportamento online delle persone anche se effettuano l'acquisto offline; è un qualcosa per i rivenditori su cui riflettere.
www.Marketingsignals.com

BOMBOOGIE
Travel-Ready

'Interactive fusion' è il concetto chiave di Bomboogie per la P / E 20, con una collezione in nylon, jersey e cotone che include pezzi waterproof, quick dry e windstopper. L'idea è quella di proporre giacche da mettere in valigia, che non fanno pieghe e pronte all'uso. I colori sono forti e luminosi, con il giallo, il blu, il grigio, il verde, il bianco, il marrone e il kaki per la parte heritage della collezione. I pezzi chiave sono una field jacket in nylon / cotone (vestibilità regolare) e una giacca piegabile con un nastro elastico sui polsini e in vita, una chiusura lampo impermeabile e una tasca interna.
www.bomboogie.com

LUISAVIAROMA
X CR RUNWAY

Quest'anno, l’iconico rivenditore LuisaViaRoma festeggia il suo 90° anniversario e il 20° compleanno della divisione e-commerce con una sfilata di moda molto speciale. Carine Roitfeld inaugurerà a Firenze il 13 giugno 'CR Runway', il nuovo format multi-brand che ha creato. Cisarà un totale di 90 look in passerella, un tributo sia alla boutique che alla città, con una caratteristica atmosfera anni Novanta. Ogni look è stato creato da Roitfeld in persona che ha selezionato capi delle collezioni A / I 19 di numerose etichette per uomo e donna.
www.luisaviaroma.com

TOD'S FACTORY
X ALBER ELBAZ

Tod’s, l'iconica azienda con una lunga e ricca storia nelle calzature e nella pelletteria, ha svelato un nuovo capitolo del suo progetto "Factory", una serie di capsule speciali prodotte ogni due anni. L'ultima collezione è stata disegnata da Alber Elbaz, il designer visionario che ha lasciato il suo incarico di direttore creativo da Lanvin nell'ottobre 2015. La comunità della moda è estremamente entusiasta del suo ritorno sulla scena dopo quasi quattro anni di silenzio.
www.tods.com

SAINT PETERSBURG
BOOM NEL RETAIL

La presenza retail è cresciuta a San Pietroburgo negli ultimi due anni. I negozi già famosi come Youth, Peremena e Fligel sono stati affiancati da Maker Design Loft, Kalina, Cultsome e altri. Molti nuovi rivenditori si concentrano prevalentemente sulle etichette locali. Tuttavia, parte di questa crescita è di breve durata: il rivenditore di abbigliamento Otdel ha aperto diverse nuove boutique ma presto ha ridimensionato le sue operazioni in un unico  negozio. Invece l'ex buyer del grande magazzino di Au Pont Rouge, Alen Enumba, sta creando una nuova nicchia di mercato offrendo i marchi coreani d'avanguardia nel suo negozio, Illicit.

GR-UNIFORMA
QUANTO FARA’ GOSHA 

[bookmark: _GoBack]Quando il guru del revival degli anni '90 Gosha Rubchinskiy ha chiuso la sua etichetta, i fan sono rimasti sgomenti. Ma Gosha ha annunciato che sarebbe tornato con un nuovo progetto, per quest'anno. GR-Uniforma è un progetto che abbraccia molteplici forme di media. La sua prima collezione comprende una linea di capi utility con pezzi in denim realizzati in collaborazione con Diesel, un libro fotografico e una nuova band rock alternativa, GRUPPA, che ha registrato il suo primo album registrato in un piccolo villaggio nella regione di Mosca e i Dean Street Studios in Londra ad aprile.
www.gr-uniforma.com

ALBERTO
L’INTELLIGENZA INCONTRA LA TECNOLOGIA

Per la P / E 20, il brand tedesco specializzato in pantaloni, Alberto, propone un'ampia gamma di prodotti. Ci sono pantaloni di lino chiaro, chinos in cotone blu, denim e pezzi "Revolutionals" tecnologicamente avanzati. Il ssegmento Business Premium di Alberto è creato per l'ufficio: la fibra "Tencel" offre un comfort ottimale per chi li indossa; i jeans 'Coolmax' sono traspiranti e regolano la temperatura corporea. La linea 'Revolutional' è ricca di caratteristiche tecniche: ultraleggera, traspirante, idrorepellente, ad asciugatura rapida e con una protezione UV estesa. Il modello "Rob-Z" di questa linea protegge anche dalle radiazioni dei cellulari e ha una tasca per le carte di credito.
www.alberto-pants.com

