APP-DATE: GEOTARGETING, PLANIMETRIE E CAMERINI VIRTUALI
 
Alexis Romano / Jana Melkumova-Reynolds / Shamin Vogel

In questa sezione, WeAr esamina le migliori app e piattaforme software utilizzate da rivenditori e marchi. Alcune di queste sono disponibili per tutti i negozi; altre sono esclusive per un rivenditore o un territorio, ma sono d’ispirazione per tutti gli altri per tenere il passo con i cambiamenti nel panorama della moda digitale.

MagicPlan
[bookmark: _GoBack]Rinnovare un negozio o aprire una nuova sede è sempre un compito difficile. È qui che MagicPlan è utile. Permette all'utente di scansionare la stanza in 30 secondi e calcola le sue dimensioni e disegna una planimetria, trasformando lo spazio in dati. È possibile aggiungere oggetti e accessori (come specchi e linoleum), foto e note, se necessario; inoltre l'app calcola anche la quantità di materiale (piastrelle, pavimenti, vernice, ecc.) e i costi necessari e consente di ordinare immediatamente accessori e attrezzature. Infine, consente di importare i cataloghi dei prodotti e utilizzare la planimetria come POS virtuale,  particolarmente utile se vendete articoli di interior design e lifestyle, o per mostrare a un brand dove sarà posizionato nel nuovo spazio.
https://www.magicplan.app/retail/

InMarket
Fondata nel 2010, questa società di pubblicità digitale offre ai rivenditori strumenti che identificano e coinvolgono i consumatori in ogni fase del ciclo di acquisto. Utilizzando dati in tempo reale integrati da app conosciute, InMarket raggiunge i consumatori nei punti vendita e propone offerte e informazioni quando si trovano nei negozi concorrenti. Per quei rivenditori che cercano di coinvolgere i millenials che dipendono dalla tecnologia mobile, può raggiungere proprio quei consumatori. Inoltre, InMarket calcola i modelli di acquisto e fornisce i dati per migliorare il ROI della campagna. La società ha vinto il Mixx Award Interactive Advertising Bureau (IAB) 2016 per Geo-Targeting.
https://inmarket.com

FITOM
Lo shopping online è legato dall'incertezza del cliente in merito alla vestibilità di un articolo. Fitom attenua questo problema visualizzando i capi indossati da una varietà di persone. Incoraggia gli utenti che hanno accesso ai capi di un negozio a provarli, a fotografarsi e a pubblicare le loro foto sull'app; ogni post porta loro punti che possono essere scambiati con sconti. D'altra parte, gli utenti che non hanno accesso al negozio possono farsi un'idea di come i capi stanno indosso a diverse proprio guardando queste foto. L'applicazione è stata lanciata con il famoso rivenditore giapponese United Arrows come primo partner e prevede di espandersi con altri marchi verso la fine del 2019.
www.fitom.jp
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