APP-DATE: GEOTARGETING, FLOOR PLANS AND VIRTUAL FITTING 
APPデート：ジオターゲティング、フロアプラン、バーチャルフィッティング
 
Alexis Romano/Jana Melkumova-Reynolds/Shamin Vogel

In this section, WeAr reviews the best apps and software platforms used by retailers and brands. Some of them are available to all stores; others are exclusive to one retailer or territory, but will hopefully inspire others and help them keep abreast of changes in the digital fashion landscape.
WeArはこのコーナーで、リテーラーやブランドが利用している評判の高い新しいアプリやソフトウェアを検証する。すべてのショップで利用可能なものもあれば、リテーラーやエリアに限定されたものもあるが、ファッションランドスケープのデジタル化に遅れを取らないための、参考材料になることを期待する。

MAGICPLAN
MAGICPLAN

Renovating a store or opening a new location is always a daunting task. This is where MagicPlan comes in handy. It allows the user to scan the room in 30 seconds and calculates its dimensions and draws up a floorplan, turning space into data. You can add objects and fittings (such as mirrors and linoleum), photos and notes, if necessary; what’s more, the app also calculates material quantity (tiles, flooring, paint, etc.) and resultant costs and lets you order fittings and fixtures instantly. Finally, it lets you import your product catalogues and use your floorplan as a virtual POS, which is especially useful if you sell interior design and lifestyle items, or want to show a brand where it will sit in your new space.
https://www.magicplan.app/retail/ 
ショップ改装や新店舗オープンは、いつの日も骨の折れる仕事だ。そんな時、頼りになる味方がmagicplan。室内をぐるりと30秒スキャンするだけで、面積を算出して見取り図を描き、スペースをデータ化することができる。必要に応じてオブジェや什器などを配置したり（鏡やリノリウムなど）、写真やメモを追加することも可能だ。さらに驚くことには、このアプリを使えば、資材（タイル、フローリング、塗料）の必要量も計算できるので、結果としてコスト算出もでき、什器備品をすぐに発注することができる。極めつけは、商品カタログをインポートできるので、バーチャルPOSとして見取り図を使用できる。これは、インテリアデザインやライフスタイルアイテムを販売する際や、新しい空間のどこにどのブランドをディスプレイするかを決める際に非常に便利だ。
https://www.magicplan.app/retail/ 

InMarket 
InMarket
Founded in 2010, this digital advertising company provides retailers with tools that identify and engage consumers at every stage of the shopping cycle. Using real-time data from first party integrations with known apps, InMarket reaches consumers in retail locations and even delivers offers and information when they are in competing stores. For those retailers looking to engage millennial shoppers who depend on mobile technology, it can identify beacon proximity technology to reach those consumers. Furthermore, InMarket computes shopping patterns and provides shopper analytics to improve campaign ROI. The company won the 2016 Interactive Advertising Bureau (IAB) Mixx Award for Geo-Targeting.
2010年に設立されたこのデジタル広告会社InMarketは、ショッピングサイクルのあらゆる段階で消費者の行動を認識し、彼らの関心を惹きつけるのに役立つツールをリテーラーに提供している。InMarketアプリは第一当事者からのリアルタイムのデータを使うことで、リテールロケーションの消費者にリーチできるだけでなく、その人が競合他店にいる際には、キャンペーン情報などを送信することもできる。モバイル技術に依存しているミレニアル世代を顧客に取り込みたいと考えるリテーラーのため、これらの消費者にリーチするためのビーコン技術の認識も可能だ。さらに、InMarketは、買い物パターンを計算し、キャンペーンの投資利益率を向上させるショッパー分析も提供してくれる。同社は、インタラクティブ・アドバタイジング・ビューロー（IAB）のMixx 賞ジオターゲティング部門を2016年に受賞している。

https://inmarket.com
https://inmarket.com

FITOM
FITOM

Online shopping is ridden with customer uncertainty about whether an item will fit. Fitom mitigates this by displaying garments worn by a variety of people. It encourages users who have access to a retailer’s garments to try them on, photograph themselves and post their picture on the app; every post brings them points that can be exchanged for discounts. Users who don’t have access to the physical store, on the other hand, can get an idea of how garments look on real people by looking at these photos. The application is launching with the famous Japanese retailer United Arrows as its first partner and plans to expand to other brands towards the end of 2019. 
オンラインショッピングは、顧客がどのアイテムがフィットするか確信が持てないという悩みと背中合わせだ。Fitomは、様々なタイプの人が身に着けたアイテムの写真を表示することで、この問題を解決してくれる。ユーザーは、試着したいショップの服にアクセスして、自分の写真を撮り、それをアプリ内に投稿する。写真を投稿するごとに、ディスカウントに使えるポイントがもらえる仕組みだ。ユーザーは、実店舗にアクセスすることなく、実際の人が服を身に着けている写真を見ることで、フィッティングのイメージをつかむことができる。このアプリは、パートナー第一弾としてユナイテッドアローズが利用を開始し、2019年の終わりまでに、ほかのブランドにも拡大していく計画だ。
www.fitom.jp
www.fitom.jp
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