FYNCH-HATTON
AFRICAN PROJECT 
FYNCH-HATTON
アフリカプロジェクト

Fashion retail lives off the emotions created by the retail space. With this in mind, the German menswear label Fynch-Hatton launched its concept ‘Africa goes retail’. Figures of three African animals – a rhino, an elephant and a giraffe – made from 100% recycled paper will populate the brand’s pop-up spaces. Each area, measuring from three to 35 sq m, will be designed individually. The animal figures will retail at 200 EUR, and 100% of the profits will be donated to the ‘Stop Poaching in Africa’ campaign. 
www.fynch-hatton.de/stopptwilderei
ファションリテールは、店舗空間の演出により生まれる顧客の感情に影響を受けるものだ。ドイツのメンズウェアブランドFynch-Hattonは、この点に注目し「Africa goes retail」というコンセプトを立ち上げた。サイ、象、キリンのアフリカを代表する3種類の動物のフィギュアを100％リサイクル紙で作り、それぞれ異なるデザインを施した3か所ある約35㎡のエリアのポップアップスペースにそれらを“生息”させたのだ。このフィギュアは200ユーロで販売され、売り上げの100％が「Stop Poaching in Africa」キャンペーンに寄付される。
www.fynch-hatton.de/stopptwilderei


LA MARTINA 
X ANDREA POMPILIO
LA MARTINA 
X ANDREA POMPILIO

La Martina, in collaboration with Condè Nast, has recruited Andrea Pompilio to design a new 12-look capsule collection to be presented during Milan Fashion Week: ‘LM x AP He Plays Fair’. The collection, which reinterprets Polo shirt designs from the brand’s historical archive, will be communicated through digital and traditional channels, events and an open dialogue with retailers. Besides, La Martina has created a technological integration project to support retailers with regular content and stock management. The latter is done in collaboration with Samsung for the technical side and Camera Italiana Buyer Moda.
www.lamartina.com 
ラ・マルティナはコンデナストとのコラボレーションによるカプセルコレクションのデザイナーに、アンドレア・ポンピリオを任命した、12アイテムで構成される「LM x AP He Plays Fair」は、ミラノファッションウィークで発表される予定だ。ブランドの伝統的なアーカイブのポロシャツに再解釈を加えたデザインが、デジタルと既存のチャネル、イベント、リテーラーとのオープンダイアローグを通して告知される。さらに、ラ・マルティナは技術統合プロジェクトを立ち上げ、レギュラーコンテンツや在庫管理などでリテーラーをサポートしていく。後者は、サムソンの技術提携とCamera Italiana Buyer Modaの協働により実現した。
www.lamartina.com 

LIEBLINGSSTÜCK
STORE OPENINGS
LIEBLINGSSTÜCK
ショップのオープン

The German brand with a love for details – Lieblingsstück – opened three new stores between March and June 2019. The outlet concept store in Hochstrass, close to the brand’s HQ in Rosenheim, Germany, offers ‘lovely items’ (a translation of the brand’s name) such as beach bags, baskets and tablewear alongside the label’s latest apparel collection. May saw the opening of a store in Lüneburg and June, in Bad Reichenhall. Going forward, the brand wants to combine on- and offline activities even more by offering a ‘Click and service. 
www.lieblingsstueck.com 
ディテールにこだわるドイツのブランドLieblingsstückが、2019年3月から6月にかけて3店舗をオープンする。ブランド本社があるドイツ・ローゼンハイム近くに位置するアウトレットをコンセプトにしたHochstrassのショップは、最新アパレルコレクションのほかに、ビーチバッグやバスケット、テーブルウェアなど、文字通り「ラブリーなアイテム（ブランド名の訳）」を提供する。5月はLüneburg、6月はBad Reichenhallのオープンが続く。さらにブランドは、オンラインとオフラインのアクティビティを組み合わせ、クリックひとつで可能なサービスを提供していく予定だ。
www.lieblingsstueck.com 


GUESS
DENIM FOCUS
GUESS
デニムへのフォーカス

Guess is strengthening its focus on denim. It tackles sustainability (more on this in WeAr’s upcoming September issue) by offering denim produced with lower CO2 emissions as well as water and energy savings. For women, A/W19 showed retro influences, revisiting preppy Americana with an emphasis on feminine, functional pieces. For men, in line with the all-American attitude of the brand, denim was marine-inspired: clean looks in deep indigo with cuts that take cues from sailor uniforms. S/S20 will offer further insights into the brand’s evolution.
www.guess.com 
Guessは、デニムへのフォーカスを強化していく。CO2排出量を抑え、水と電気の使用量を節約して製造されたデニムを提供することで、持続可能性の課題に取り組んでいく（WeArの9月号に詳細を掲載予定）。2019年秋冬のウィメンズでは、レトロなムードが漂う、プレッピーなアメリカンスタイルが復活。女性的でありながら機能性も備わったアイテムへ力を入れる。メンズでは、ブランドのアメリカンなアティチュードに沿って、マリンにヒントを得たカットのディープインディゴのクリーンなスタイルを提案する。2020年春夏は、ブランドの進化がさらに進むことが予想されている。
www.guess.com 


FREEDOMDAY
TWO PRODUCT LINES
FREEDOMDAY
2つのライン

Freedomday has presented two product lines for A/W19-20: ‘Red Label’ and ‘Black Label’. Both lines propose high-performing outerwear. ‘Red Label’ contains flagship products, such as the parka, and develops the oversize trend. It also includes a line of accessories such as caps, bonnets, gloves and scarves to offer a complete look. Meanwhile, ‘Black Label’ is a capsule for a more adult customer, perhaps a businessman travelling the world. Going forward, Freedomday will keep both swimwear and sweatshirts as part of their product range for S/S20.
www.freedomday.it
Freedomdayは、2019/20年秋冬に向けて、高機能アウターウェアで構成されるRed LabelとBlack Labelの新ラインをスタートする。Red Labelは、オーバーサイズのトレンドに沿ってデザインさた、パーカなどのフラッグシップアテイムを提案。また、コーディネートを完成させるキャップやボンネット、手袋やスカーフなどのアクセサリーも含まれている。一方、Black Labelは、ビジネスで世界を飛び回る、ひとつ上の世代を意識したカプセルコレクションだ。Freedomdayは、スイムウェアとスウェットシャツを、2020年春夏のラインの一部として引き続き展開していく。
www.freedomday.it

OFFLINE PURCHASES 
PREVAIL IN UK RETAIL
オフラインショッピング
UKリテールで優勢 

68% retailers are unsure of the ROI of their digital marketing campaign, research by digital marketing agency MarketingSignals.com revealed. Most stores are unsure about the impact digital marketing spend is having on offline store visits. 85% UK retail transactions happen in store, not online; however, 94% consumers state they will research a product online before going into a store to purchase it. Technology is there to track people’s online behavior even if they do the purchase offline; something for retailers to mull over.
www.Marketingsignals.com
68％のリテーラーが、デジタルマーケティング広告の投資利益率に不審を感じていることが、デジタルマーケティングエージェンシー MarketingSignals.comのリサーチによって明らかになった。ほとんどのショップが、このマーケティング手法への支出が、オフラインの来店者数に効果をもたらしているかに確信を持てずにいる。英国のリテール取引の85％がオンラインではなく実店舗内でおきているが、94％の消費者は、実際にショップで購入する前にオンラインで商品リサーチを行うと答えている。だが、仮にオフラインで購入しても、オンラインの動向を追跡できる技術もある。これはまさに、リテーラーが検討すべきツールだろう。
www.Marketingsignals.com


BOMBOOGIE
TRAVEL-READY
BOMBOOGIE
旅行にぴったりのアイテム

‘Interactive fusion’ is the key concept at Bomboogie for S/S20, with a collection made of nylon, jersey and cotton that includes waterproof, quick dry and windstopper items. The idea is to have packable jackets that are wrinkle-free and travel-ready. Colors are strong and bright, featuring yellow, blue, grey, green, white, brown and khaki for the heritage part of the collection. Key items are a nylon/cotton field jacket (regular fit) and a packable jacket with elastic tape on the cuffs and the waist, a waterproof full zipper closure and an inside pocket.
www.bomboogie.com
「インタラクティブな融合」が、ボンブーギの2020年春夏のコンセプト。ナイロン、ジャージー、コットンなどの素材に、速乾性や防水・防風加工などの機能を組み合わせている。旅行に適したシワのつかないパッカブルジャケットを作りたいというのが、コレクションの着想源だ。カラーパレットはインパクトのある鮮やかな内容で、イエロー、ブルー、グレー、グリーン、ホワイト、ブラウン、カーキなどがコレクションのヘリテージ部分に含まれている。内ポケットと防水加工、袖口とウエストに伸縮性テープ、フルジッパーが特徴のパッカブルジャケットや、ナイロン／コットンのフィールドジャケット（レギュラーフィット）が注目のアイテムだ。
www.bomboogie.com

LUISAVIAROMA 
X CR RUNWAY
LUISAVIAROMA 
X CR RUNWAY

This year, the legendary retailer LuisaViaRoma is celebrating its 90th anniversary and the 20th birthday of its e-commerce division with a very special fashion show. Carine Roitfeld will inaugurate ‘CR Runway’, the new multi-brand catwalk format she has conceptualized, in Florence on June 13. A total of 90 looks will appear on the runway that will be a tribute both to the retailer and to the city, channeling a distinctive Nineties vibe. Each look was created by Roitfeld who selected items from A/W19 collections of numerous menswear and womenswear labels. 
www.luisaviaroma.com
今年、あのルイーザヴィアローマが、90周年のアニバーサリーを祝う。合わせて、eコマースがスタートして20周年にもあたり、とても特別なファッションショーが企画されている。また、カリーヌ・ロワトフェルドが、独自にコンセプトを構築したマルチブランド用の新しいキャットウォークフォーマット「CR Runway」のローンチが6月13日はフィレンツェで開催された。リテーラーとファッションの街に捧げた合計90種類のスタイルがランウェイに登場し、独特な90年代のバイブに会場を包み込んだ。数多くのメンズ・ウィメンズウェアの2019年秋冬コレクションからアイテムのセレクションを手がけたロワトフェルドが、それぞれのスタイリングを作り上げた。
www.luisaviaroma.com


TOD’S FACTORY 
X ALBER ELBAZ
TOD’S FACTORY 
X ALBER ELBAZ

The iconic footwear and leather goods manufacturer with a long and rich history, Tod’s has unveiled a new chapter in its ‘Factory’ project, which is a series of special capsule collections produced bi-yearly. The latest collection is designed by Alber Elbaz, the visionary who left his post of creative director at Lanvin in October 2015. The fashion community is extremely excited to see his return to the scene after almost four years of silence. 
www.tods.com
長い成熟した歴史を持つトッズは、アイコニックなフットウェア兼レザーグッズ製造会社だ。このほど、2年に1度に製造される特別カプセルコレクション、「Factory」プロジェクトで新しい章の幕開けを行った。最新コレクションは、2015年10月にランバンのクリエイティブディレクターの座を去ったアルベール・エルバスがデザインを手がける。ファッションコミュニティは、4年もの沈黙を破り復活するエルバスの登場を今から心待ちにしている。
www.tods.com

SAINT PETERSBURG
RETAIL BOOM
SAINT PETERSBURG
リテールのブーム
Retail presence has been growing in Saint Petersburg over the last two years. The already popular stores such as Youth, Peremena and Fligel have been joined by Maker Design Loft, Kalina, Cultsome and others. A lot of new retailers focus predominantly on local labels. However, some of this growth is short-lived: streetwear retailer Otdel opened several new doors but soon scaled its operations back to one location. Meanwhile, the ex-buyer of Au Pont Rouge department store Alen Enumba is carving a new niche by offering avant-garde Korean brands in his shop, Illicit. 
[bookmark: _GoBack]サンクトペテルブルグはここ2年間、リテールの店舗数が増加を続けている。Youth、Peremena、Fligelのような既に人気を博している店に、Maker Design Loft、Kalina、Cultsomeなどが加わった。多くの新しいリテーラーが、地元のブランドに圧倒的なフォーカスを注いでいるが、この成長の中には短命のものも含まれている。ストリートウェアのOtdelは、複数のショップをオープンしたが、すぐに1店舗での営業に縮小した。一方、Au Pont Rouge百貨店の元バイヤー、アレン・エヌンバは、アバンギャルドの韓国ブランドを、自分のショップIllicitで販売することで独自に新市場を切り開いている。


GR-UNIFORMA
WHAT GOSHA DID NEXT
GR-UNIFORMA
ゴーシャが次に向かう場所

When 90s streetstyle revival guru Gosha Rubchinskiy closed his eponymous label, fans were dismayed. But Gosha announced he would be coming back with a new project, which he did this year. GR-Uniforma is a project spanning multiple forms of media. Its first instalment comprises a line of utilitarian clothes with denim pieces made in collaboration with Diesel, a photography book and a new alternative rock band, GRUPPA, which dropped its first album recorded between a small village in the Moscow region and the Dean Street Studios in London in April. 
www.gr-uniforma.com
90年代のストリートスタイルが復活した際、ゴーシャ・ラブチンスキーが自身のブランドを終了したことは、多くのファンをがっかりさせた。しかし、ゴーシャは新しいプロジェクトでのカムバックを公表し、約束通り彼は昨年復活を果した。 GR-Uniformaは、複数の表現媒体を通して展開するプロジェクトだ。第1弾には、折衷主義的な服とディーゼルとのコラボによるデニムを組み合わせたライン、フォトブック、そして新しいオルタナロックバンドのGRUPPAを披露。このバンドのファーストアルバムは、モスクワの小さな村とロンドンのDean Street Studiosで4月にレコーディングされた。
www.gr-uniforma.com


ALBERTO
SMART MEETS TECH
ALBERTO
スマートとテックの融合

For S/S20, the German trouser specialist Alberto offers a wide product range. There are light linen pants, powder blue cotton chinos, rough denims and technologically advanced ‘Revolutionals’. The Alberto Premium Business Segment is created for the office look: the ‘Tencel’ fiber offers optimal comfort for the wearer; the ‘Coolmax’ jeans are breathable and regulate body temperature. The ‘Revolutional’ line is packed with technical features: ultralight, breathable, water-repellent, fast-drying and with an extensive UV protection. The ‘Rob-Z’ model in this line also protects against cell phone radiation and has a credit card pocket.
www.alberto-pants.com 
2020年春夏に向けて、ドイツのトラウザー専門ブランド アルベルトは、幅広いプロダクトラインを提案する。軽量のリネンパンツ、パウダーブルーのコットンチノ、ラフなデニム、ハイテク技術を採用したRevolutionalsなどが含まれる。ブランドは、このオフィススタイルのために、アルベルト・プレミアムビジネス部門を立ち上げた。テンセル繊維が最適な履き心地を提供、Coolmaxジーンズは通気性に優れ、体温調整機能を備えている。ハイテク技術が搭載されたRevolutionalは、軽量性、通気性、撥水性、速乾性に優れ、広範囲に渡るUV保護が特徴だ。Rob-Zは、携帯電話の電磁波保護機能があり、クレジットカード用ポケットを配備している。
www.alberto-pants.com 

