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A MAN OF STYLE AND SUBSTANCE
[bookmark: _GoBack]内側からもスタイルを意識する男性に捧ぐ

Angela Cavalca

NEW BEAUTY AND FRAGRANCES COLLECTIONS ARE CHANGING THE WORLD OF MEN’S GROOMING PRODUCTS 
新しいビューティーとフレグランスのコレクションが男性のグルーミング商品の世界に革命を起こしている。

“Beauty is not a matter of gender, it is a matter of style,” reads the statement that accompanied the launch of Chanel’s male cosmetics line. Last year, the brand joined the likes of Tom Ford and Marc Jacobs in recognizing that male customers’ demand for personal care products has evolved beyond traditional grooming products, such as razors and deodorants, to include anti-aging skincare and even make-up.
「美というものは、性別の問題ではなく、スタイルの問題だ」とは、シャネルの男性コスメティックラインのローンチに添えられたステートメントだ。去年、メゾンはトム フォードやマーク ジェイコブスに続き、男性向けコスメに参入した。カミソリやデオドラントなどの従来のグルーミング商品の境界を超えて進化を遂げた、アンチエイジングのスキンケアや、さらにはメイクアップなども含む、自分に合ったケア商品への男性のニーズに着目し始めたのだ。

According to a study by Ernst & Young, if in 2016 men’s beauty segment’s global worth was 48 billion USD, by 2020 it will reach 61 billion, growing at a rate of  6.4% per year and proving to be the most dynamic category in the sector. It’s not all about make-up, of course: some of the most popular items include products for the beard and hair, face and body creams. 
アーンスト・アンド・ヤングは、男性のビューティー部門の世界価値は、2016年に480億USドルだったが、2020年までには610億USドルへと成長し（年間6.4％の成長率）このセクターにおいて最も活発な部門になるだろうという研究結果を発表した。もちろん、ビューティーといっても、メイクアップ商品だけのことを言っているのではない。最も人気のアイテムには、ヒゲや髪、フェイシャルやボディ用のクリームなども含まれている。

There is no shortage of offer, and you don’t have to buy into big names if you want to offer your male customers grooming options: independent labels are mushrooming, too. Dutch brand The Grey offers a tailored skincare range packed with natural, rejuvenating ingredients to help detoxify a man’s skin. As beards have become a de riguer symbol of cool, the Italian brand Barbermind created new lines inspired by the streetstyle culture, introducing the ‘Bebop’ collection featuring soap, balm and oil made from natural ingredients and launching the new ‘Iron Clay’ wax with a matte effect and a strong hold. 
商品は市場に溢れているので、男性顧客にグルーミングオプションを提案する場合、何もメジャーブランドに入れ込む必要はない。インディペンデントブランドも急増中だ。オランダのブランドThe Greyは、オーダーメイドのスキンケアラインを提案している。自然派で組織を活性化させる成分を含み、男性の肌にデトックス効果をもたらしてくれる。イタリアのブランド、Barbermindは、ヒゲがクールさを表現するための必須シンボルになった流れを受け、いくつかの新製品を発表した。一つは、ストリートカルチャーにヒントを得たBebopという新ラインで、天然成分から作ったソープ、バーム、オイルなどで構成されるフェイシャルコレクション。また、強力なホールド力とマットな仕上がりを提供するIron Clayというワックスも、ポマードラインの新製品に加わった。

In the perfume market, men’s fragrances currently hold a 36% share. The average annual growth since 2010 has been at 6% and is estimated to rise to 8% this year. Good selections can be found every season at Pitti Uomo and Fragranze. Look out for Morph, which offers an exclusive perfume collection alongside with a bath and body line made of high-quality raw materials, and the project Familia-Familia that was presented for the first time at the fairs’ last edition. The project’s aim is to dismantle the gender divide, creating unisex scents, some of which are dedicated to children, thus emphasizing the idea of sharing. 
フレグランス市場では、メンズ向け商品が36％のシェアを有している。年間平均成長率は、2010年から6％だったが、今年は8％が見込まれている。ピッティ・ウォモやFragranzeでは毎年、優れたセレクションを見つけることができる。高品質の原料から作られたバスやボディケアのほかに、エクスクルーシブな香水のコレクションを提供するブランド、Morphも要チェックだ。前回の展示会では、Familia-Familiaというプロジェクトが初お目見えした。ジェンダーの垣根を取り払うことを目標に掲げており、ユニセックスの香水を製造。中には子供向けの商品もあり、「共存・共有」というコンセプトを強調する内容だ。

