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We held an event during Milan Design Week in April 2019. A Victorian garden, like an Eden Jungle populated with tropical birds and butterflies, was the setting for all the rooms of the Avant Toi Home with a lounge area, the bathroom, the bedroom and the living room. We also set up a maxi video wall screen with surrounding sound to make participants feel like they were in a real jungle environment, and there were dancers performing every 15 minutes around people combine with our fabrics and jungle set up. People walked into the space and felt like they were entering a different world.
2019年4月、ミラノデザインウィーク中にイベントを企画し、ビクトリア朝庭園がエデンジャングルのように南国の鳥や蝶で溢れました。ラウンジエリア、バスルーム、ベッドルーム、リビングルーム、すべての部屋をAvant Toi Homeでアレンジしました。大きなスクリーンとサラウンドサウンドシステムを配備して、参加者が本物のジャングルにいるような体験を作り出し、15分ごとにダンサーにパフォーマンスもお願いしました。この空間に足を踏み入れ、現実世界とかけ離れた感覚を楽しんでいただけたと思います。

Daniel Grieder, CEO, Tommy Hilfiger Global and PvH Europe 
ダニエル・グリーダー、Tommy Hilfiger GlobalおよびPvH Europe CEO
www.tommy.com 
www.tommy.com 

[bookmark: _GoBack]As an innovation addict, I’m excited about how retail is evolving in the digital era. Following several openings in Europe, we just introduced our first Store-of-the-Future in Asia and continue to roll out the concept to more stores globally. Every new piece of digital technology that it features was developed by our in-house experts who are changing the future of fashion. I personally test each new product, brainstorming unique ways to immerse our consumers into the Tommy Hilfiger world and stay ahead of the curve.

イノベーション中毒の私にとって、デジタル時代のリテールの進化は刺激的です。ヨーロッパの複数箇所でのオープニングに続き、アジア初のStore-of-the-Futureの立ち上げをちょうど終えたところです。このコンセプトは今後も世界各地の店舗で展開していく予定です。デジタルテクノロジーに特化した新製品は、ファッションの未来を変える社内エキスパートが開発を手がけています。トミー ヒルフィガーの世界にお客様を引き込み、時代を先取りし続けるユニークな方法をブレインストーミングしながら、私も新製品の一つ一つを実際に試しています。

