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«Красота — не вопрос пола, а вопрос стиля», — под таким лозунгом проходит запуск линии мужской косметики Chanel. В прошлом году, последовав примеру таких компаний, как Tom Ford и Marc Jacobs, бренд признал, что спрос клиентов мужского пола на средства личной гигиены уже не ограничивается традиционными уходовыми средствами вроде бритв и дезодорантов, включая теперь антивозрастной уход и даже косметику.

Согласно исследованию Ernst & Young, если в 2016 году сегмент мужских бьюти-продуктов оценивался в 48 миллиардов долларов США, то к 2020 году эта цифра вырастет до 61 миллиардов: рост на 6,4% в год выявил самую динамичную категорию в этом секторе. Конечно, дело не только в макияже: в числе самых популярных продуктов — средства для бороды и волос, кремы для лица и тела.

В предложении нет недостатка, так что если вы хотите предложить своей мужской клиентуре уходовые средства, не обязательно гнаться за громкими именами: независимые лейблы тоже растут. Голландский бренд The ​​Grey предлагает индивидуально подобранную серию средств по уходу за кожей с натуральными омолаживающими ингредиентами, которые помогают детоксикации мужской кожи. Когда обязательным символом крутости стала борода, итальянский бренд Barbermind создал новые линии, вдохновленные культурой стритстайла: коллекцию Bebop — мыло, бальзам и масло из натуральных ингредиентов — и новый воск Iron Clay с матовым эффектом и сильной фиксацией.

[bookmark: _GoBack]На мужские ароматы приходится сейчас  36% рынка парфюмерии. Среднегодовой рост с 2010 года составил 6% и, по оценкам, возрастет до 8% в этом году. Хороший выбор можно найти каждый сезон на Pitti Uomo и Fragranze. Обратите внимание на бренд Morph, который предлагает эксклюзивную парфюмерную коллекцию и линию для ванны и тела из высококачественного сырья, и проект Familia-Familia, дебютировавший на последней выставке. Цель проекта — устранение гендерного разрыва, создание ароматов унисекс; некоторые из них предназначены для детей — в духе идеи совместного использования.


