JASON DENHAM，DENHAM创办人

丹宁一直很受欢迎，没有一种布料像它一样能经得住时间的考验。牛仔布的根基在于品质：耐穿、多用途、经久耐用。自19世纪50年代以来，牛仔布已经发展成为性能最高、技术含量最高、可持续使用的面料。
 
我们正处在一个信息、产品生命周期和消费习惯的新时代。牛仔行业仍然像过去一样充满活力。现在有更多人做这门生意，他们来自高档零售业、大型在线频道、设计师品牌和T台，每个人都在用自己的方式做牛仔裤。在过去的50年里，生产、分销和通信从未停止过发展，而现在是变革的高峰期。可持续发展是每个丹宁制造商优先考虑的核心问题，这是正确的。在线销售已经改变了分销格局，而通信是数字化的。接受现实，永无止步。

MENNO VAN MEURS，TENUE DE NIMES首席行政长官

首先，也是最迫切的，要牛仔重新回到领先地位，我们要迅速抛弃牛仔服饰是便宜的，或更糟的：一次性可丢舍的。让我们把粗斜纹棉布归到起点，它是我们衣柜里坚固耐用的中心点。消费更少但质量更好是时尚的未来。制作精良的牛仔裤应该被认为是我们行业的光明前景。牛仔裤是唯一越老越有味道的东西。牛仔裤是最性感、最通用、最贴身的服装。让我们再次把牛仔裤当作工作服，21世纪的工作服。每个人都应该选择一双，投入其中，穿上它，热爱它，修复它，甚至更加珍爱它。对我来说，做工精良、货真价实的牛仔裤是服装新典范的完美开端：买少一点付出多一点！穿牛仔裤！

[bookmark: _GoBack]Fatih Konukoğlu， ISKO DIVISION首席行政长官

在Isko，我们不觉得丹宁服饰现在有困难。这可能有赖于我们的两个核心品牌支柱是创新和公民意识。我们的研发中心是Isko的心脏。这个由物理学家、化学家、生物学家、数学家和纺织工程师组成的团队，致力于解决真正的消费者问题和需求，以积极的方式影响人们的生活。因此，我们不断推出新产品，保持新鲜和刺激感。

举个例子，我们的“Vulcano”后整是一个新的激光友好的处理技术，在激光应用提供自然、前沿、清晰的效果。它消除了干燥和化学处理的需要，加快生产，更有效节能。所以，我们可以放心地说，“Vulcano”既美观又负责任。

JORDAN NODARSE，BOYISH JEANS创办人暨创意总监

我认为牛仔布正在重生……我认为需要发生的最大变化应该是在品牌内部。长期以来，制造商一直拥有建立更可持续供应链的技术，但品牌却只专注于降低成本以获得更高利润。这是一种荒谬的倒退思维方式。

如果品牌能意识到他们的影响，并向生产纤维的公司传递真正透明的信息，他们将看到消费者更关心他们的产品，并给予他们更高的价值。毕竟，牛仔裤的影响有60%来自布料，30%来自洗水店和CMT，10%来自辅料。所以，能产生最大影响的就是通过面料。

不过要确保聘请专业人士认证和审计你的供应链。这里面有很多谎言。例如，世界上只有0.5%的棉花是真正的有机棉花。哦，还有，不要在日常衣物中大量使用回收塑料。微纤维脱落是一个大问题。这些微型塑料最终进入我们的胃中，海洋中已经有80亿吨了。因此，如果你是一个品牌，不要试图通过在你的衣服中添加不正常数量的回收聚酯或尼龙来走捷径。即使你把海洋塑料制成可回收纤维，这也不是一个解决方案。塑料最终还是回到了海洋中，但这次它的破坏力更大!

TSUYOSHI NOGUCHI，MINEDENIM总监

近年来，日本牛仔行业已经相当饱和。MINEDENIM于2016年秋冬推出，它并不认为自己是一个牛仔品牌，而是一个标准与创新并存的品牌。我们倾向限制细节，专注轮廓之美。我们的优势之一是在牛仔布制造方面享有国际声誉的冈山县拥有自己的工厂，织物的质量、整理和工艺都因而得到保证。当然，与中国和越南相比，价格要高一些；不过，我们认为价格与质量相符。我们一直在与纺织厂合作，以减少洗涤过程中对环境的影响。通过改进生产工艺和时间表，我们也设法减少了他们的浪费。

DEBORAH TURNER，VICUNHA市场营销和产品开发经理

牛仔行业需要不断推动整个生产链的透明化，为消费者带来更多关于他们所购买产品的信息。这个市场主要由价格驱动，但可持续发展同样重要。我总是惊讶于终端消费者对他们购买的产品的可持续性知之甚少，我认为我们可以通过更好、更清晰的营销来大大改善这一点。
	
我们将永远眷恋牛仔的传统，但我们也需要发展一个新的时代。时尚总是循环往复，牛仔布当然也会有高潮和低谷，但随着时间的推移，牛仔布的种类越来越多，如今有了更多的花样。

我们需要继续前进，面对变化的挑战，集成新的纱线、技术和生产方法，以满足未来消费者的需要和愿望。

DANIEL GRIEDER，TOMMY HILFIGER 全球及PVH欧洲CEO

Tommy第一次进入时尚圈是在16岁的时候，他在一辆旧大众面包车的后盖上卖喇叭裤，所以牛仔从一开始就是我们经典的美国酷DNA中永恒的核心。但我们一直在不断发展，我们的优势来自于对创新、可持续发展和定制技术的试验，这些技术是消费者所寻求的，对我们行业的未来至关重要。

我们都有责任以更周到的方式生产产品。在我们位于阿姆斯特丹的产品创新中心，我们正在为牛仔风格的生产制定新的标准，使用的技术可以减少高达70%的水、能源和化学消耗。我们与一流的伙伴合作，采用最先进的现场设备，完善整个生产过程，并进一步推进牛仔系列的界限。该中心还允许我们尝试创造新的织物和实时完成技术，不需要在供应商之间来回发送样品[…]只有开成公布地继续这一重要讨论，分享最佳的实践经验，我们的行业才可向前发展。
