亲爱的读者们！

本期将迎来WeAr的第十五个年头。感谢所有的员工、订阅者、广告商、朋友、赞助商以及全世界真正的艺术和时尚爱好者。

我们创刊的设想就是将WeAr成为第一本真正的全球高端时尚工作手册，一本结合了咖啡桌艺术书籍和时尚与鞋业顶尖内部信息来源的书籍。能观赏能阅读。要出色不要大众。

这本杂志以八种语言出版，不仅面向时尚界和零售业的主要决策者，还面向世界各地对时尚有着高于平均水平兴趣的狂热者、网红和名人。一本尽其所能为读者提供赚钱内容的杂志。您的员工应该花多少周的时间在Instagram上寻找最新的流行趋势、品牌或商店？这就是我们的全球团队每年四次为您所做的。感谢我们如此卓越的人际网络。世界各地的展会、顶级展示厅、最新的商店，都逃不过WeAr的侦察！结果就在您面前。

我们总会密切关注艺术，因为艺术和时尚是密不可分的。来自流行和街头艺术领域的顶尖艺术家与我们合作，让WeAr每一期都成为收藏家们梦寐以求的物品。就本期而言，我的老朋友Peter Tunney献上了他的艺术画作。对我来说，他是最伟大的人物之一。看看迈阿密巴塞尔艺术博览会著名的温伍德墙。WeAr也会出现在那里。

就像15年前 WeAr的理念从一开始就是革命性的，今天您也必须以同样革命性的方式去思考。时尚就是强大而快速的变化。互联网每天都在改变着一切。然而，我们不能完全依赖网络，需要结合网上和线下、B2B和B2C的组合，创造体验和欲望，唤起情感，唤醒顾客，激励他们。

许多零售商已经成功地实现了这一点。比如LuisaViaRoma在上届六月份佛罗伦萨举办的Pitti Uomo展销会上的卓越组织，值得特别的赞扬。

然而，我认为迫切需要采取行动的是展销会。我们必须立即采取措施拯救整个行业。为了促进会议和交流，一两个顶级的“聚会活动”是必要的，比如Igedo、科隆男装周，甚至是Bread & Butter。否则，大多数专业人士都固守在少数几个展厅里，错过了巨大的机会、趋势和大量赚钱的潜力。今天的大多数展销会实际上只对国家具有重要意义，因为它们继续以多年前的方式处理概念和造型，而不是真正开辟新的领域；（出于经济原因）从事大规模交易而不是真正的有质量的交易。地平线上有两盏灯：Destination迈阿密交易会和柏林Neonyt。Destination迈阿密的优点：真正的精选系列，度假服装领域出众的高档品牌，装潢如最堂皇的客厅，眼睛可以旅行，采购的好去处。Neonyt则在可持续发展方面得分：准备充分，执行完美。两者都是创新的，而且我相信会继续成长。

在我们这个领域里，总要有人为了大家的利益而进行革新。如果有人，不管是谁，敢于尝试一个新概念，为了这个行业而冒险，支持他们！不要说“我先看看，如果真的行我再去报名，但前提还要便宜”（这是典型的软弱品牌和更软弱的首席执行官的悲剧），请直接从一开始就参与进来，帮助构建新的愿景。只有团结起来，我们才能把消费者从电脑屏幕上拉下来。

除了食物，衣服仍然是人们最重要的需求之一。这个市场价值数十亿美元，如果您做对了，仍然可以从中获得很多乐趣，赚到很多钱。
在本期，我们探讨了丹宁牛仔的话题。
[bookmark: _GoBack]牛仔布是过去三十年的赚钱机器。现在需要新的想法来重新获得动力。第二个大主题是可持续性。正如我们的编辑主任Shamin Vogel所言，如果您不在那里，就会错过一个机会，就像互联网刚刚开始的时候一样。WeAr多年来一直在写关于可持续解决方案的文章——扫描本页上的二维码，查看我们网站上关于这个主题的精选特辑。在本期杂志中，以绿色王冠为标志的文章和图片都表明那是可持续发展的公司和服装。

在未来的15年里，保持健康，睁大眼睛，寻求创新，理解，支持，鼓起勇气，全力以赴。而不是让自己舒服地躺在吊床上，把自己的失败归咎于天气。

不要成为泰坦尼克号的乐队指挥，监督“更接近您，我的上帝”的表演；相反，要确保及时登上新船，轻松抵达。

祝君好运，感谢您对我们的支持，一如既往，祝愿您事业更上一层楼。

致敬
Klaus Vogel & 团队
