客席留言

时尚变革在当下吗？ 

Thimo Schwenzfeier，Neonyt展会总监

一个曾经的乌托邦式愿景，一个可持续的时尚未来正在成为现实。Greenshowroom成立于2009年，是第一个将高标准的设计、风格和通信相结合的可持续时尚平台。后来，Greenshowroom和Ethical Fashion Show联合起来，形成了一个时尚、创新和可持续发展的中心：Neonyt。它由一个贸易博览会、研讨会、T台秀和展厅组成，是柏林时装周不可或缺的一部分。它被认为是可持续、公平、生态、时尚、高品质、可穿戴时尚领域的全球领导者。

首先，时尚就是时尚，理当很有趣，购物应该充满正能量。可持续性是后来才出现的，它不应该、也不会成为时尚界的决定性论据。无论是在可持续性方面（包括具有社会和环境意识的生产和透明的供应链），还是在设计方面，Neonyt的品牌组合都是经过精心策划。我们希望给那些甚至能够为大型零售商供货的品牌留出空间。买家从这些 “一流”的原则得益，不必大费周章通过可持续性标准（以确保品牌是否符合这些标准）。

在当前事件的背景下，比如FridaysForFuture示威活动、世界清洁日、关于海洋塑料和气候变化的讨论，以及欧洲各地环保党派的选举成功，可持续时尚的相关性和持久性的问题已经落后了。总的来说，可持续发展，尤其是可持续时尚，并不是一种最终会被另一种潮流所取代的趋势。相反，在一个不断变化的世界中，可持续的生产和行动正在成为不变的实在。这是毫无疑问的，不管它的主角是Kering、Inditex、Daniel Hechter还是Selfridges、Galeries Lafayette、Ludwig Beck。尽管可持续时装的市场份额仍在5%左右，但KPMG预计未来几年环保时装的销售将以每年两位数的速度增长。为什么？供需关系。在时代思潮和媒体的推动下，越来越多的终端消费者要求可持续的品牌。越来越多的零售商不得不提供相关的品牌来回应这一需求。行业现在必须控制其供应链，透明度至关重要。如果你现在不开始，再过几年就太晚了。

可持续发展的时尚品牌需要在不违背原则的前提下，了解什么对（传统）商业最重要。他们必须使营销和沟通专业化，并在平等的基础上与零售买家见面。买家需要有勇气，积极发现新的品牌和故事，最重要的是，他们必须把害羞抛到未知的边缘。最终用户希望购买可持续发展的品牌，那就跟随这股潮流去吧。

[bookmark: _GoBack]Neonyt在柏林的位置代表着可持续发展和技术，它推动了时尚的新愿景。此外，无论您是批发商、买家、设计师还是产品经理，它的各种格局还提供了如何成功实现这些新方法的解决方案。时尚的变革就在当下！不要错失机会。
