LEE
UMWELTFREUNDLICHE KOLLEKTION

Die neueste nachhaltige Linie von Lee aus Baumwolle der Better Cotton Initiative wurde mit einem Farbstoff auf Stickstoffbasis behandelt, der tiefer ins Garn eindringt und dadurch weniger Färbebäder erfordert. Das natürliche Farbfixiermittel Kitotex und die Färbetechnologie Indigo Juice reduzieren den Verbrauch von Wasser, Energie und Chemikalien. Die Clean-Rinse-Finishes auf dem gewaschenen und verblichenen Denim werden entweder unter Verwendung von umweltfreundlichen Bleichzusätzen oder mit einem Laser hergestellt; diese umweltfreundliche Waschtechnik kommt ganz ohne Chemikalien aus. In einer Innentasche findet man die Details zum nachhaltigen Herstellungsprozess.
www.lee.com 
SUN68
NEUER ONLINEHANDEL

Die nahe Venedig angesiedelte Casual-Modemarke SUN68 bezieht ihre Kraft aus Traditionen und ihre Inspirationen aus aller Welt. Venedig macht gerade im italienischen Fußball auf sich aufmerksam, vor allem wegen des ambitionierten US-amerikanischen Besitzers, und SUN68 hat im FC Venezia für die nächste Fußballsaison wieder einen Partner gefunden; die nächste Sneaker-Kollektion wird stark an diese Zusammenarbeit angelehnt sein. Außerdem wird die umgestaltete Onlineplattform Ende September starten. Enthalten sind das Webmagazin everydaylife.it und weiterer innovativer Content.
www.sun68.com 
GUESS
NACHHALTIGKEITSPROGRAMME

2016 startete die globale Lifestylemarke Guess das „Guess Eco“-Programm. Seither konnten mehr als 2,5 Millionen Liter Wasser eingespart werden, es wurde ein dezidierter Nachhaltigkeitsplan vorgestellt und CEO Victor Herrero auf den European CEO Awards als „Bester CEO in der nachhaltigen Modeindustrie“ ausgezeichnet. Neben einer neuen Ökodenimkollektion entwickelte das Label das Programm „Resourced“ mit dem globalen Dienstleister I:CO (I:Collect), der Altkleider und -schuhe sammelt, zertifiziert sortiert, wiederverwendet und recycelt. Es soll Konsumenten zum Recyceln ihrer Kleidung anregen. 
www.guess.com 
TRUE RELIGION
DENIM-SCHWERPUNKT
True Religion Brand Jeans Germany wird ihr Jeansangebot um weitere 30 Prozent aufstocken. Jeans in Knöchellänge sind gerade sehr beliebt und es gibt eine spürbare Beziehung zwischen Stoffen und Waschungen. Die brandneue Military-Linie, die für F/S 2020 geplant ist, umfasst Cargohosen, Blusen und Shirts, alle inspiriert von den 80er- und 90er-Jahren. Das Unternehmen setzt weiter auf den femininen Anteil der Linie, da es viel Potenzial bei Kleidern sieht. Auch T-Shirts bleiben als Klassiker erhalten. Die Distribution wurde ausgebaut und der deutsche Markt wird von nun an inhouse gesteuert.
truereligion.de 

GOOGLE AI
NEUES TOOL FÜR NACHHALTIGE MODE

Google entwickelt ein Datenanalyse- und Machine-Learning-Tool, das es Modemarken ermöglichen wird, verantwortungsvollere Entscheidungen bei der Ressourcenbeschaffung zu treffen. Darin können Unternehmen analysieren, wie genau die Produktion der von ihnen verwendeten Rohmaterialien mit Umweltfaktoren wie Luftverschmutzung, Treibhausgasemissionen, Landnutzung und Wasserknappheit in Verbindung stehen. Neben der Bestimmung der nachteiligen Auswirkungen bei der Rohstoffherstellung vergleicht das Tool die Auswirkungen auf verschiedene Regionen. Google arbeitet bereits mit Stella McCartney zusammen und ist zur Zeit auf der Suche nach weiteren Partnern aus der Modebranche.
cloud.google.com/solutions/retail/ 
KREISLAUFWIRTSCHAFT
NEUE GESCHÄFTSMODELLE AUF PROBE 

Das Londoner Waste and Recycling Board (LWARB) und QSA Partners arbeiten mit mehreren Modehändlern wie Farfetch und FW zusammen, um eine Reihe zirkulärer Geschäftsmodelle zu pilotieren, wie z. B. Modeverleih, Produktwiederverkauf, Reparatur und Leihservices. Fallstudien werden erstellt und öffentlich geteilt, sobald das Projekt abgeschlossen ist, um auch anderen Retailern und Marken dabei zu helfen, eigene Kreislaufmodelle zu entwickeln und umzusetzen. Die Ellen MacArthur Foundation schätzt, dass ein branchenweiter Umbruch in Richtung Kreislaufwirtschaft bis 2030 einen zusätzlichen Profit von etwa 160 Milliarden Euro bringen könnte.
