REINHARD HAASE, CEO, UNIFA GROUP
Früher suchten Einzelhändler auf Messen nach neuen Denimprodukte und -entwicklungen. Heute werden aber statt Messen eher Showrooms besucht und selbst da sehen Händler nur die Brands, für die sie Termine haben. Beispiel True Religion: Die Marke ist in den Köpfen der Einzelhändler immer noch mit dicken Nähten versehen und wird deshalb grundsätzlich abgelehnt [obwohl die Marke sich längst weiterentwickelt hat]. Einkäufer, die heute nicht König, sondern Kaiser sind, müssen wieder mehr reisen und neugieriger werden. Als jemand, der so lange im Business und sowohl Einzelhändler mit Jades, Produzent, Distributeur und Agent ist, kann ich sagen, dass Denim Zyklen hat und gerade sind wir in einer Phase, in der der Kunde andere Qualitäten wünscht. Das ist nicht außergewöhnlich, wir haben diese Phasen schon mehrmals durchlaufen. Das nennt man Trend. Wir verkaufen Denim noch gut, mehr bei Damen als bei Herren, durch wenig gute Herrenläden, aber es fehlt ein Hype um den blauen Stoff – der muss wieder angeschoben werden.
MARCO LANOWY, GESCHÄFTSFÜHRER, ALBERTO
Denim funktioniert über neue Marken oder über Brands, die sich immer erneuern. Nur eine neue Waschung ist nicht mehr das Kerngeschäft von Denim. Wir machen Erfolge mit unserer Premium Business Jeans, aber auf den Flächen stellt es sich nicht richtig raus. Warum erschafft keiner eine Super-Denimwelt? Die meisten Denimflächen in Stores sehen zu gleich aus über das Jahr hinweg und man schafft keine neuen Impulse.
AGOSTINO POLETTO, GESCHÄFTSFÜHRER, PITTI IMMAGINE
Jüngere Konsumenten sind ein wichtiger Motor für die treibenden Veränderungen in der [Denim-]Branche. Unter den Katalysatoren für Weiterentwicklung sehe ich Modepartnerschaften, die zum Strategie-Tool werden, um neue Konsumenten zu erreichen. Ein weiterer starker Trend bezieht sich auf High-Tech-Personalisierungsoptionen: Features, die die Möglichkeiten für den Kunden und die Bandbreite an Gelegenheiten, um Denim zu tragen, erweitern. Wir planen momentan Projekte mit Denim-Fokus für die nächsten Ausgaben der Pitti Uomo: Wir alle lieben Denim – er ist einer der vielseitigsten und modischsten Stoffe überhaupt.
