WOMENSWEAR LABELS TO WATCH
NOUS ETUDIONS

Das minimalistische Label Nous Etudions wurde 2014 von der Modedesignerin Romina Cardillo in Argentinien gegründet. Nach ihrem Abschluss an der Universidad Argentina de la Empresa startete sie zuerst mit der ersten veganen Marke Argentiniens Group 134 durch, bevor sie sich ihrer nächsten Brand Nous Etudions widmete. Deren internationaler Aufstieg begann nach der Mailänder Fashion Week, wo sie 2018 im Rahmen des Talentprogramms „Next Green Talents“ von Vogue Italia und Yoox gezeigt wurde. Die nachhaltige, komplett vegane Marke definiert sich über dekonstruierte Schnitte, übergroße Proportionen, ein monochromatisches Farbspektrum, genderfluide und funktionale Designs und handgefertigte Textilien. Das Label verarbeitet ein einzigartiges Biotextil aus Kombucha und andere exklusive Materialien, die zusammen mit Franco Nencini entwickelt wurden. Die Kollektion für F/S 2020 wurde inspiriert von den eisigen, schneebedeckten Landschaften der argentinischen Antarktis. Sie besteht aus kristallinen weißen Steppmänteln, Jacken mit rosenblattähnlichen Strukturen und Blazern aus papierähnlichem Knitterstoff, der an die rissigen Oberflächen von Gletschern und Eisbergen erinnert. Die Kreationen der Brand sind über die eigene Website, Yoox und HLorenzo erhältlich.
www.nousetudions.com
LUNA DEL PINAL 
Luna Del Pinal gehört den in London wohnhaften Designerinnen Gabriela Luna und Corina del Pinal aus Guatemala. Nach ihren Studien am Istituto Marangoni bzw. dem Royal College of Arts arbeiteten sie für Modemarken wie Gareth Pugh, Christopher Kane und JW Anderson. Ihr gemeinsames Projekt entstand auf einer Reise nach Guatemala, auf der das Duo das uralte Handwerk des Rückengurt-Webens lernte. Luna Del Pinal unterstützt indigenes Kunsthandwerk durch die Beauftragung lokaler Handwerker in Guatemala, die ethische, handgemachte Kleidung produzieren. Nach dem erfolgreichen Test-Launch zur Pariser Fashion Week H/W 2016 bekam die authentische Slow-Fashion von Luna Del Pinal schnell viel Aufmerksamkeit. In der Kollektion für H/W 2019 finden sich Mäntel und Jacken mit eleganter Kimono-Optik, neue handgewebte Textilien und T-Shirts, die aus alten Stoffen hergestellt wurden. Die Marke ist bei ausgewählten Retailern und Concept Stores, darunter Oroboro (New York), ZAK.IK (Mexiko), PNP (Florenz) und online bei Yoox sowie in ihrem eigenen Onlinestore erhältlich.
www.lunadelpinal.com
RECLOTHING BANK
Reclothing Bank ist Sozialprojekt und Marke zugleich. Die Idee stammt von der chinesischen Designerin Zhang Na – ebenfalls Gründerin des gefeierten Labels Fake Natoo, das 2014/15 das regionale Finale des International Woolmark Prize in Asien gewann. Dahinter steht der Gedanke, neue Konzepte in die Modeindustrie zu integrieren, wie z. B. das Gemeinwohl, kreative Forschung und Entwicklung sowie neue kollektive Handelssysteme. Zhang verwandelt Secondhand-Mode und unverarbeitete Textilien in Kreationen, die sie auf Events wie der Fashion Week Shanghai zeigt. Ihr Markenzeichen sind elegant überproportionierte, dekonstruierte Silhouetten, Patchwork-Muster aus verschiedenen Stoffen mit unterschiedlichen Oberflächen, die ihrer Kleidung einen einzigartigen Griff verleihen und eine Eklektik, die sich bis in ihre Präsentationen zieht, für die sie auch – oder statt Models – „echte“ Menschen auf den Laufsteg bittet. Ihre Kollektionen inspirieren nicht nur Modebegeisterte, sie finanzieren auch die Ausbildung ihrer Mitarbeiter, von denen viele körperlich beeinträchtigt sind.
www.fakenatoo.net/rchome 
