LEE
COLLECTION éco-responsable

Fabriquée à partir de coton Better Cotton Initiative, la dernière ligne éco-responsable de Lee est traitée avec une teinture basée sur le nitrogène qui pénètre davantage le fil, impliquant une réduction des bains de teinture. Le fixateur de couleur naturelle Kitotex et la technologie de teinture Indigo Juice signifient une réduction de la consommation d'eau, d'énergie et de produits chimiques. Les finitions sur les denims lavés et décolorés sont faites en utilisant soit des additifs éco-responsables, soit avec le laser. Cette technique de lavage éco-responsable n'exige aucun produit chimique. Une poche intérieure offre des détails sur le procédé de fabrication durable.
www.lee.com 

SUN68
NOUVEAU E-COMMERCE

Basée près de Venise, la marque SUN68 puise sa force dans la tradition et son inspiration dans le monde. Venise est actuellement sous les feux de la rampe avec le football italien, grâce à son ambitieux propriétaire américain, et SUN68 est de nouveau partenaire de Venezia FC pour la prochaine saison de foot ; la prochaine collection de sneakers sera liée à cette collaboration. De plus, la plateforme de e-commerce rénovée sera lancée fin septembre. Elle contiendra le magazine en ligne everydaylife.it et d'autres contenus innovants.
www.sun68.com 

GUESS
Programme éco-reponsable

En 2016, la marque mondiale Guess a lancé Guess Eco program. Depuis, elle a économisé plus de 2,5 millions de litres d'eau, d'après son Sustainability Plan, ce qui lui a valu de voir son PDG Victor Herrero nommé “Best CEO in the Sustainable Apparel Industry” par les European CEO Awards. Produisant sa collection Eco Denim, l'entreprise a récemment lancé son programme ‘Resourced’ destiné à encourager ses clients à recycler leur garde-robes, en partenariat avec I:CO (I:Collect), un fournisseur de solutions spécialisé dans la collecte, le tri, la réutilisation et le recyclage des vêtements et chaussures anciens.
www.guess.com 

TRUE RELIGION
FOCUS SUR LE DENIM 
 
True Religion Brand Jeans Germany va étendre son offre de jeans de 30%. Les jeans sont forts, et il y a une connection palpable entre les tissus et les lavages. Un nouveau groupe 'militaire', lancé pour le P/E 20, comprend des pantalons cargo, des chemisiers et des chemises, tous inspirés des années 1980 et 1990. L'entreprise va renforcer la partie féminine de la ligne, car elle y voit un potentiel en robes. Le T-shirt aussi restera essentiel. L'entreprise a étendu sa distribution et va maintenant s'occuper en interne du marché allemand.
https://truereligion.de 

GOOGLE AI
Outil de mode éco-responsable

Google construit un outil pédagogique et moteur d'analyse des données qui va permettre aux marques de mode de faire des choix plus responsables en matière de sourcing. Il permettra aux entreprises d'analyser exactement à quel point la production des matières premières qu'elles utilisent est liée à des facteurs environnementaux tels que la pollution, les émissions de gaz à effet de serre, l'utilisation des sols et de l'eau. Tout en déterminant l'impact de ces matières premières, l'outil compare aussi les impacts dans différentes régions. Google a déjà dressé un partenariat avec Stella McCartney et établit des collaborations avec d'autres marques de mode.
https://cloud.google.com/solutions/retail/ 

CIRCULAR FASHION 
Essai de nouveaux modèles économiques

[bookmark: _GoBack]Le London Waste and Recycling Board (LWARB) et QSA Partners se sont associés à plusieurs détaillants de mode, dont Farfetch et FW, afin de piloter une gamme de nouveaux modèles d'économie circulaire tels que la location de vêtements, la revente de produits, les services de réparation et de location. Des études de cas seront créées et partagées une fois que le projet sera complété, afin d'aider d'autres détaillants et marques à développer et à adopter leurs propres modèles économiques circulaires. La Ellen MacArthur Foundation estime qu'un mouvement industriel vers la mode circulaire pourrait ajouter 160 milliards EUR en valeur d'ici 2030.
 








