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La plupart des emballages traditionnels ont des impacts sur l’environnement. Comment peuvent agir les détaillants à leur niveau ?

Les emballages sont l’un des principaux enjeux mondiaux créés par la culture consommatrice actuelle. Les magasins offrent généralement des sacs au client final, et tout au long de la chaîne de fabrication, les produits sont transportés emballés dans du plastique ou dans des cartons, ce qui génère des quantités phénoménales de déchets. Les marques commencent à s’attaquer au problème, et les détaillants peuvent contribuer aussi.

D’après un point de vue écologique, il n’y a pas de meilleur sac que celui non jetable : les consommateurs éco conscients transportent généralement un sac de courses pour faire leur shopping. Néanmoins, il existe des solutions pour les magasins physiques, depuis des sacs upcyclés à partir de déchets qui ne nécessitent pas de traverser un process industriel, jusqu’à des sacs en plastique recyclé ou en bioplastique biodégradable provenant d’une ressource naturelle, en passant par des sacs faits mains en papier recyclé.

[bookmark: _GoBack]CEAE a créé des emballages de haut niveau afin de de remplacer les plastiques conventionnels par des bioplastiques compostables qui se biodégradent en 180 jours. L’entreprise a également développé des produits en papier à partir de déchets pré- et post-consommateur de coton biologique. L’indien El Rhino Paper offre une alternative originale au sac papier traditionnel : ses produits sont fabriqués à partir de bouse de rhinocéros et d’éléphant, avec d’autres déchets verts de la forêt. Ce papier manufacturé, de grande qualité, est exempt de produits chimiques comme de dérivés d’exploitation forestière. Acheter ce papier soutient également le développement durable de la région d’Assam en Inde, par la survie de ces animaux menacés et l’appui aux communautés locales.

S’agissant de e-commerce, le fournisseur d’emballages Duo offre l’opportunité de remplacer les sacs en polyéthylène par une alternative responsable. En effet, le fabricant anglais a commencé la production de pochettes postales en GreenPE, une résine thermoplastique faite à base de canne à sucre. L’enveloppe et 100 % recyclable dans la même chaine de recyclage du polyéthylène traditionnel issu du pétrole. Une autre façon de réduire les déchets est le service de packaging circulaire conçu par le finnois RePack, utilisé par des marques comme Filippa K et Mud Jeans. Leurs emballages retournables peuvent être pliés à la taille d’une lettre lorsqu’ils sont vides, et renvoyés par courrier. Pour chaque RePack retourné, un bonus est donné, avec des bons de réduction allant jusqu’à 60 %.

La nouvelle génération de consommateurs préfère travailler, vivre, faire du shopping et s’amuser de manière de plus en plus responsable : il est temps pour les détaillants d’enclencher une transition vers des solutions durables afin de répondre au style de vie de leur clientèle.

