Chers lecteurs !

Avec cette édition, nous célébrons 15 ans de WeAr. Tous nos remerciements à nos collaborateurs, abonnés, annonceurs, amis, sponsors et fans de vrai art & mode à travers le monde.

Nous avons conçu WeAr comme le premier magazine de mode premium mondial, à la fois un livre d'art de table de salon et une source d'informations approfondie pour l'industrie de la mode et de la chaussure. Voyez et lisez. La classe au lieu de la masse. 

Un magazine qui touche, en huit langues, non seulement les décideurs leaders de l'industrie et du détail, mais aussi les passionnés, les influenceurs et les célébrités dans le monde entier qui ont un intérêt pour la mode. Un magazine qui fait tout en son pouvoir afin d'offrir du contenu fructueux à ses lecteurs. Combien de semaines vos employés devraient-ils passer pour connaître les dernières tendances, marques ou magasins sur Instagram ? C'est ce que notre équipe internationale fait pour vous quatre fois par an, grâce à notre énorme réseau. Salons internationaux, top showrooms, derniers magasins – WeAr scrute ! Le résultat est devant vous.

Nous gardons toujours un œil sur l'art, car l'art et la mode sont inextricablement liés. Les meilleurs artistes du pop art et du street art ont travaillé avec nous, faisant des couvertures de WeAr des pièces de collection. Pour ce numéro, mon ami de longue date Peter Tunney a contribué à l'art. Pour moi, c'est l'un des meilleurs. Venez jeter un œil à l'Art Basel Miami dans les fameux Wynwood Walls. WeAr y sera également.


Tout comme le concept de WeAr était révolutionnaire quand il a commencé il y a 15 ans, aujourd'hui vous devez réfléchir de façon révolutionnaire aussi. La mode repose sur des changements rapides et forts. Internet change tout, chaque jour. Néanmoins, le Web ne peut exister seul. Vous avez besoin d'une combinaison en ligne et en physique, B2B et B2C. De créer des expériences et des désirs, d'évoquer des émotions, de réveiller les consommateurs et de les inspirer. 
De nombreux détaillants ont déjà implanté cela avec succès. Sur ce point, LuisaViaRoma à Florence mérite un compliment spécial pour ce qu'ils ont organisé à l'occasion du dernier Pitti Uomo en juin.

Mais là où je ressens le besoin d'action est sur les salons. Quelque chose doit urgemment arriver pour sauver toute l'industrie. Un ou deux super "évènements de rassemblement", comme Igedo, Men's Fashion Week Cologne ou même Bread & Butter, sont nécessaires pour faciliter les rencontres et les échanges. Sinon, la plupart des professionnels continuent avec les mêmes quelques showrooms et ratent d'énormes opportunités, tendances, et du potentiel pour gagner de l'argent. La plupart des salons aujourd'hui ont une importance plutôt nationale, parce qu'ils continuent de travailler avec des concepts et des looks de la même façon qu'ils faisaient il y a des années, au lieu de changer radicalement les bases : s'orienter vers la masse plutôt que la vraie classe (pour des raisons financières). Deux lumières à l'horizon : Destination Miami et Neonyt Berlin. Destination Miami : vraiment sélectif, avec de grandes marques premium dans les lignes ​​resortwear, installées comme dans les plus beaux salons, une beauté pour l'œil et bien pour acheter. Neonyt se consacre à l'éco-responsabilité. Bien préparés et impeccablement exécutés, les deux sont innovants et vont grandir, j'en suis sûr. 

Dans notre secteur, on doit être révolutionnaire pour le bénéfice de tous. Et si quelqu'un, qui que ce soit, ose essayer un nouveau concept, et prend un risque pour le bien de l'industrie, soutenez-le ! Ne dites pas "Je vais voir et si c'est vraiment bien, je signerai, mais seulement si c'est un bon prix" (le triste classique des marques faibles ou de PDGs plus faibles), mais joignez-vous à eux dès le début, et aidez-les à construire le nouvelle vision. C'est ensemble que nous serons assez forts pour sortir les consommateurs de leurs écrans d'ordinateurs.

Le vêtement représente toujours, après la nourriture, l'un des plus gros besoins des gens. Un marché qui représente des milliards, où vous pouvez toujours bien vous amuser en gagnant beaucoup d'argent – si vous le faites bien. Dans ce numéro, nous avons creusé le sujet du denim.
Le denim a été la machine à gagner de l'argent ces trois dernières décennies. Maintenant, il faut de nouvelles idées pour regagner de l'élan. Le second sujet et l'éco-responsabilité. Comme notre Directrice de Rédaction Shamin Vogel le dit avec justesse, "si vous ne prenez pas le train en marche, vous ratez une opportunité aussi grande que celle d'Internet à ses débuts". WeAr a abordé le sujet du développement durable depuis des années – scannez le QR code de cette page pour accéder à nos archives d'une sélection des meilleurs articles sur ce sujet sur notre site.
[bookmark: _GoBack]
Pour les 15 prochaines années, portez-vous bien, gardez vos yeux ouverts, cherchez l'innovation, apprenez, soutenez, ayez du courage et avancez bien. Au lieu de rester confortable dans le hamac et de se plaindre du temps pour ses propres échecs.
Ne devenez pas le chef d'orchestre du Titanic voyant la performance de "Plus près de toi, mon Dieu" ; au lieu de cela, soyez sûr d'être dans les temps et d'arriver décontracté.

Je vous souhaite le meilleur, merci encore pour tout, et comme toujours, tout le succès dans vos affaires.

Sincèrement,
Klaus Vogel & l'équipe
