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Un changement profond de la mode ?

Thimo Schwenzfeier, Show Director, Neonyt

Auparavant vision utopique, un futur éco-responsable de la mode devient désormais une réalité. Lancée en 2009, Greenshowroom a été la première plateforme de mode éco-responsable combinée aux standards du design, du style et de la communication. Plus tard, Greenshowroom et Ethical Fashion Show ont été réunis pour marier innovation et éco-responsabilité : Neonyt. Il réunit un salon, des conférences, des défilés et présentations et fait partie de la Berlin Fashion Week. Il est considéré comme le leader dans la mode responsable, équitable, écologique, mais aussi stylée, mettable et de haute qualité

En premier lieu, la mode est juste de la mode. Elle doit être fun, acheter doit être positif. L'éco-responsabilité vient après, elle n'est et ne sera pas l'argument décisif pour la mode. Les marques présentes à Neonyt sont méticuleusement sélectionnées – à la fois en termes de responsabilité (sociale, environnementale et sur toute la chaine de fabrication) et en termes de design. Nous voulons donner de l'espace aux marques qui peuvent livrer même à de grands détaillants. Les acheteurs bénéficient du principe 'meilleur de la classe' et n'ont pas à faire les recherches sur les critères de développement durable [pour vérifier que les marques y répondent].

Dans le contexte des événements actuels comme les démonstrations de FridaysForFuture, World Cleanup Days, les discussions sur le plastique des océans et le dérèglement climatique, de même que le succès électoral des partis Verts à travers l'Europe, la question de la pertinence et de la longévité de la mode durable est plus qu'obsolète. L'éco-responsabilité en général, de même que la mode responsable en particulier, n'est pas une tendance qui va être éventuellement remplacée par une autre. Au contraire, la production et les actions responsables deviennent la constante dans ce monde en perpétuel mouvement. La question ne se pose pas, d'autant plus que les protagonistes sont Kering, Inditex, Daniel Hechter ou Selfridges, Galeries Lafayette et Ludwig Beck. Bien que la part de marché de la mode responsable soit toujours autour de 5%, KPMG attend un taux de croissance annuel à deux chiffres pour les ventes de mode éco-responsable dans les années à venir. Pourquoi ? Tirer et pousser. De plus en plus de consommateurs finaux, renforcés par le positionnement des médias, demandent des produits durables. Ainsi les détaillants doivent offrir des marques pertinentes pour répondre à cette demande. L'industrie doit maintenant contrôler ses chaines de fabrication. La transparence est essentielle. Si vous ne commencez pas maintenant, dans quelques années il sera trop tard.

Les marques de mode responsable doivent apprendre ce qui compte pour le commerce (conventionnel) sans remettre en cause leurs principes. Elles doivent professionnaliser leur marketing et communication et rencontrer des détaillants à pied d'égalité. Les acheteurs doivent être courageux, découvrir de nouvelles marques et histoires, et par-dessus tout, ils doivent oublier leur timidité sur le compte de l'inconnu. Le client final veut acheter des marques responsables ; que ce soit ainsi.

Avec son emplacement à Berlin, qui représente le développement durable et la technologie, Neonyt promeut une nouvelle vision de la mode. Plus encore, ses formats variés offrent aussi des solutions sur la façon d'implanter avec succès de telles nouvelles approches, que vous soyez distributeur, acheteur, designer ou chef de produit. Le changement de mode c'est maintenant ! Ne le ratez pas.
