LEE
COLLEZIONE ECO-FRIENDLY

Realizzata con il cotone della Better Cotton Initiative, l'ultima linea sostenibile di Lee è trattata con colorante a base di azoto che si inserisce più a fondo nel filo, portando a un'enorme riduzione dei bagni di tintura. Il fissatore di colore naturale Kitotex e la tecnologia di tintura Indigo Juice significano meno acqua, meno energia e meno prodotti chimici. Le finiture sui jeans lavati e sbiaditi sono realizzate con additivi ecologici o con un laser; è una tecnica di lavaggio ecologico che non richiede assolutamente sostanze chimiche. Una tasca interna spiega i dettagli sul processo di produzione sostenibile.

www.lee.com

SUN68
NUOVO E-COMMERCE

Con sede vicino a Venezia, il marchio casual SUN68 trova la sua forza nella tradizione e la sua ispirazione nel mondo. Venezia si sta facendo notare nel panorama del calcio italiano, grazie all'ambiziosa proprietà americana, e SUN68 ha deciso di collaborare nuovamente con il Venezia FC per la prossima stagione calcistica; così la prossima collezione di sneaker sarà strettamente legata a questa collaborazione. Inoltre, sarà lanciata alla fine di settembre la nuova piattaforma di e-commerce del marchio, con la nuova rivista web everydaylife.it e altri contenuti innovativi.

www.sun68.com

GUESS
PROGRAMMI SOSTENIBILI

Nel 2016 il marchio di lifestyle globale Guess ha lanciato il programma Guess Eco. Da allora, ha risparmiato oltre 2,5 milioni di litri di acqua, presentato il piano di sostenibilità e il CEO Victor Herrero è stato nominato " Best CEO in the Sustainable Apparel Industry" agli European CEO Awards. Oltre a produrre una collezione di Eco Denim, l’azienda ha recentemente lanciato il programma "Resourced", volto a incoraggiare i consumatori a riciclare i capi nell’armadio, in collaborazione con I: CO (I: Collect), azienda specializzata nello smistamento, riutilizzo e riciclo certificato di abbigliamento e calzature usati.

www.guess.com

TRUE RELIGION
FOCUS SUL DENIM
 
True Religion Brand Jeans Germany amplierà di un ulteriore 30% l’offerta di jeans. I jeans alla caviglia stanno andando forte e c'è una connessione forte tra tessuti e lavaggi. Un nuovissimo tema "militar", lanciato per la P / E 20, comprende pantaloni cargo, camicette, tutti ispirati agli anni '80 e '90. L’azienda promuoverà ulteriormente la parte femminile della linea in quanto vede un potenziale negli abiti. Anche la parte delle magliette rimarrà essenziale. L’azienda ha ampliato la  distribuzione e ora si occuperà internamente del mercato tedesco.

https://truereligion.de

GOOGLE AI
FASHION TOOL SOSTENIBILE

Google sta sviluppando uno strumento di analisi dei dati e di apprendimento automatico che consentirà ai marchi di abbigliamento di prendere decisioni più responsabili sull’approvvigionamento. Consentirà alle aziende di analizzare il modo in cui la produzione delle materie prime che stanno utilizzando è collegata a fattori ambientali chiave come l'inquinamento atmosferico, le emissioni di gas serra, l'uso del suolo e la scarsità d'acqua. Oltre a determinare l'impatto della produzione, lo strumento confronterà anche l’impatto ambientale in diverse regioni. Google ha già collaborato con Stella McCartney e sta avviando una collaborazione con altre aziende di moda.
https://cloud.google.com/solutions/retail/

MODA CIRCOLARE
NUOVI MODELLI DI BUSINESS

[bookmark: _GoBack]Il London Waste and Recycling Board (LWARB) e QSA Partners hanno collaborato con diversi retailer, tra cui Farfetch e FW, per studiare una serie di nuovi modelli di business a economia circolare, come il noleggio di abiti, la rivendita di capi, servizi di riparazione e noleggio. Una volta completato il progetto, saranno creati e condivisi casi di studio per aiutare altri rivenditori e brand a sviluppare e adottare i propri modelli di business circolari. La Ellen MacArthur Foundation stima che un passaggio a livello industriale verso la moda circolare potrebbe aggiungere un valore di 160 miliardi di euro entro il 2030.
