
REINHARD HAASE, CEO, UNIFA GROUP

In passato, i rivenditori cercavano nuovi prodotti in denim e possibilità di sviluppo alle fiere, ma oggi quest’ultime non vengono più visitate quanto gli showroom, e anche lì i retailers guardano davvero solo ai marchi con cui hanno appuntamenti prestabiliti. Prendete True Religion: più retailers associano ancora il marchio alle tipiche cuciture e quindi lo rifiutano categoricamente [anche se il marchio si è evoluto]. I buyers devono viaggiare di più e essere più curiosi. Sono stato nel settore per così tanto tempo e ho lavorato come rivenditore con Jades, oltre che come produttore, distributore e agente, posso perciò dire che il denim ha dei cicli e ora siamo in una fase in cui il cliente vuole qualità. Non è insolito, abbiamo attraversato queste fasi diverse volte. Si chiama tendenza. Vendiamo bene il denim, più per le donne che per gli uomini, perché ci sono troppo pochi rivenditori di qualità per l’uomo, ma manca l’hype per il jeans - deve essere spinto di nuovo.

MARCO LANOWY, MANAGING DIRECTOR, ALBERTO

Il denim funziona per i nuovi marchi o per quelli che si reinventano sempre. Proporre solo un nuovo lavaggio non può essere più il core business del denim. Abbiamo successo con i nostri Premium Business Jeans, ma spesso non vengono mostrati adeguatamente nei punti vendita. Perché non c'è un mondo per il denim nel commercio al dettaglio? La maggior parte dei piani dedicati al denim nei negozi sembrano uguali tutto l'anno e non creano nuovi impulsi all’acquisto.

AGOSTINO POLETTO, DIRETTORE GENERALE, PITTI IMMAGINE
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I consumatori più giovani sono fondamentali per analizzare i cambiamenti più importanti del settore [del denim]. Tra i driver dell'evoluzione vedo le collaborazioni, che stanno diventando uno strumento strategico per rivolgersi ai nuovi consumatori. Un altro forte impulso è legato alle opzioni per la personalizzazione ad alta tecnologia: caratteristiche che potrebbero ampliare le possibilità per i consumatori e la occasioni d’uso del denim. Abbiamo in cantiere dei progetti incentrati sul denim per le prossime edizioni di Pitti Uomo: tutti amiamo il denim - è uno dei tessuti più versatili e alla moda.
