LEE
ECO-FRIENDLY COLLECTION
LEE
エコフレンドリーなコレクション

Crafted using cotton from the Better Cotton Initiative, Lee’s latest sustainable line is treated with nitrogen-based dye that embeds deeper into the yarn, leading to a huge reduction of dyeing baths. The natural color fixer Kitotex and the Indigo Juice dyeing technology mean using less water, less energy and fewer chemicals. The clean rinse finishes on the washed and faded denims are made using either eco-friendly bleach additives or with a laser; this environmentally-friendly laundry technique which requires absolutely no chemicals. An internal pocket offers details about the sustainable manufacturing process.

www.lee.com 

Leeが最近リリースした持続可能性ラインは、BCI（ベター・コットン・イニシアチブ）が認証する綿を使い、糸の深層まで浸透するため、染め桶の数を劇的に減らすことができる窒素ベースの染色技術を採用している。また、天然の色止め剤KitotexとIndigo Juiceという染色技術により、水と電気の節約だけでなく化学薬品の使用量の削減にも成功した。洗濯して色が落ちたデニムに施すクリーンなすすぎ仕上げは、エコフレンドリーな漂白剤添加物かレーザー加工によって行われる。この環境に優しい洗濯技術に化学薬品は一切使われない。内ポケットには持続可能な製造プロセスに関する詳細が書かれている。
www.lee.com 

SUN68
NEW E-COMMERCE
SUN68
新しいEコマース

Based near Venice, casual brand SUN68 finds its strength in tradition and its inspiration in the world. Venice is currently making waves in Italian football, thanks to the ambitious American ownership, and SUN68 is teaming up with Venezia FC again for the upcoming football season; the next sneakers collection will be closely linked with this collaboration. Furthermore, the brand’s renovated e-commerce platform will be launching at the end of September. It will feature the web-magazine everydaylife.it and other innovative content. 
www.sun68.com 

ベニス近郊を拠点にするカジュアルブランドSUN68は、伝統に強さを見出し、世界からインスピレーションを引き出している。ベニスは現在、イタリアのサッカーで大きなブームを巻き起こしている。野心的なアメリカ人オーナーのお陰で、SUN68は、ヴェネツィアFCと次期フットボールシーズンに向けて再びタッグを組む。次季のスニーカーコレクションは、このコラボレーションと深い繋がりのある内容に仕上がる予定だ。さらに、リニューアルしたEコマースのプラットフォームも9月末にローンチする。日々のストーリーを扱うウェブマガジンとその他の革新性に関するコンテンツが特徴だ。
www.sun68.com 


GUESS
SUSTAINABLE PROGRAMS
GUESS
サスティナブルなプログラム

In 2016, the global lifestyle brand Guess launched Guess Eco program. Since then, it has saved over 2.5 million liters of water, unveiled its Sustainability Plan and had its CEO Victor Herrero named “Best CEO in the Sustainable Apparel Industry” by European CEO Awards. As well as producing an Eco Denim collection, the company has recently launched its ‘Resourced’ program, aimed at encouraging consumers to recycle their wardrobes, in partnership with I:CO (I:Collect), a global solutions provider specialised in the collection, certified sorting, reuse and recycling of pre-loved apparel and footwear. 

www.guess.com 

グローバルなライフスタイルブランドGuessは、2016年にGuess Ecoプログラムをスタートして以来、様々な成果を残してきた。水の使用量を250 万リットル節約、「Sustainability Plan」を発表、極めつけに、European CEO Awardsがビクター・エレーロCEOを「Best CEO in the Sustainable Apparel Industry」に任命した。Eco Denimコレクションの製造だけでなく、同社はこのほどI:CO (I:Collect)と提携して、消費者に自分の服のリサイクルを促すこと目標に掲げた「Resourced」プログラムを立ち上げた。I:COは、古着の服や靴の収集および認定選別、再利用やリサイクルのフィールドを専門に活動する、世界的なソリューション提供会社だ。
www.guess.com 

TRUE RELIGION
DENIM FOCUS
TRUE RELIGION
デニムにフォーカス
 
True Religion Brand Jeans Germany will expand its jeans offer by a further 30%. Ankle jeans are going strong, and there is a palpable connection between fabrics and washes. A brand new ‘military’ group, which launched for S/S 20, comprises cargo pants, blouses and shirts, all inspired by the 80s and 90s. The company will further foster the feminine part of the line as it sees potential in dresses. The T-shirt, too, will remain an essential. The company expanded its distribution and will now take care of the German market in-house. 

https://truereligion.de 

True Religion Brand Jeans Germanyは、ジーンズのセレクションを30％拡大する。アンクルジーンズは堅調で、そこには生地と洗濯の明白な関係が存在する。2020年春夏にローンチされた、まったく新しい「ミリタリー」グループは、80年代や90年代をイメージしたカーゴパンツ、ブラウス、シャツなどを展開しているが、このラインの女性らしい部分にも力を入れていき、Tシャツも必須アイテムとして残る予定だ。さらに、流通ネットワークも拡大し、ドイツ市場は今後社内で賄っていく予定だ。
https://truereligion.de 

GOOGLE AI
SUSTAINABLE FASHION TOOL
GOOGLE AI
持続可能なファッションツール

Google is building a data analytics and machine learning tool that will enable apparel brands to make more responsible sourcing decisions. It will allow companies to analyse how exactly the production of raw materials they are using is linked to key environmental factors such as air pollution, greenhouse gas emissions, land use and water scarcity. As well as determining the impact of producing these raw materials, the tool will also compare the impacts in different regions. Google has already teamed up with Stella McCartney and is establishing collaboration with other fashion companies.
https://cloud.google.com/solutions/retail/ 

Googleは、アパレルブランドがより責任ある調達先の決定が行える、データ分析と機械学習ツールを構築中だ。このツールを使えば、空気汚染や温室効果ガスの排出、土地の使用や水不足などの重要な環境因子と、使用している原料の生産との繋がりを正確に分析することが可能になる。さらに、原料の生産による影響を測定できるだけでなく、地域別の影響を比較することもできるようになる。Googleは、すでにステラ マッカートニーとタッグを組んでいるが、その他のファッション企業との協力関係も確立中だ。
https://cloud.google.com/solutions/retail/ 


CIRCULAR FASHION 
TRIALLING NEW BUSINESS MODELS 
CIRCULAR FASHION 
新しいビジネスモデルを試作中

The London Waste and Recycling Board (LWARB) and QSA Partners have teamed up with several fashion retailers, including Farfetch and FW, to pilot a range of new circular economy business models such as clothes hire, product resale, repair and rental services. Case studies will be created and shared once the project is complete to help other fashion retailers and brands develop and adopt their own circular business models. The Ellen MacArthur Foundation estimates that an industry-wide move towards circular fashion could add 160 billion EUR in value by 2030. 
LWARB（ロンドン廃棄物・リサイクル委員会）とQSA Partnersは、服のレンタル、商品の再販売、修復サービスなど、広範囲に渡る循環経済の新しいビジネスモデルの試用運転をするため、ファーフェッチやFWなどの複数のファッションリテーラーと提携関係を結んだ。プロジェクトが完了した際は、ケーススタディが作成され、独自の循環式ビジネスモデルの開発および採用を支援するため、他のファッションリテーラーやブランドと共有していく予定だ。エレンマッカーサー財団は、業界全体が循環ビジネスへと向かっており、2030年までに1,600億ユーロの価値をつけ加えると予測している。
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