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IS THE CHANGE OF FASHION NOW? 
今、ファッションが変わる？

Thimo Schwenzfeier, Show Director, Neonyt
ティモ・シュヴェンツファイアー、Neonyt ショーディレクター

Once a utopian vision, a sustainable fashion future is now becoming reality. At its inception in 2009, Greenshowroom was the first platform for sustainable fashion that combined high standards of design, style and communication. Later, Greenshowroom and Ethical Fashion Show united to form a hub for fashion, innovation and sustainability: Neonyt. It comprises a trade fair, a conference, runway shows and presentations and is an integral part of the Berlin Fashion Week. It is considered the world leader in the field of sustainable, fair, ecological, but also stylish, high-quality, wearable fashion.
かつてユートピア構想とされた、サスティナブルなファッションの未来は、今や現実の話になりつつあります。Greenshowroomは2009年のスタート当時は、サスティナブルファッションにとって初プラットフォームで、デザイン、スタイル、コミュニケーションのすべてに高い基準を設定していました。のちに、GreenshowroomとEthical Fashion Showが統合してNeonytになり、ファッション、イノベーション、サスティナビリティのハブを形成したわけです。展示会、カンファレンス、ランウェイショー、プレゼンテーションが一つ屋根の下に集結し、ベルリンファッションウィークに欠かせないイベントです。サスティナブル、フェア、エコロジカルでありながら、スタイリッシュでハイクオリティ、ウェアラブルなファッション分野で世界をリードする存在だという評価をいただいています。

First of all, fashion is just that: fashion. It should be fun; shopping should be positive. Sustainability comes afterwards: it should not, and will not, be the decisive argument in fashion. Neonyt’s brand mix is meticulously curated – both in terms sustainability (including socially and environmentally conscious production and a transparent supply chain) and in terms of design. We want to give space to brands that are able to supply even large retailers. The buyers benefit from the ‘best-in-class’ principle and do not have to laboriously work through sustainability criteria [to make sure the labels meet them].
まず、ファッションはファッションです。楽しくなければいけません。ショッピングはポジティブであるべきで、持続可能性はその後で良いのです…。というわけには行きません！ ファッションにおいて揺るがない主張です。Neonytのブランドの組み合わせは、慎重に監修されています。持続可能性（社会的および環境的に意識の高い製品と透明性のあるサプライチェーン）とデザイン性の両方が基準になります。大規模なリテーラーに供給できるブランドに、スペースを提供したいと思っています。バイヤーは、「このクラスでトップ」という原理から利益を得ており、（ブランドが顧客と出会えるよう）サスティナビリティのクリテリアをチェックするという、骨の折れる仕事から解放されることができます。

In the context of current events such as FridaysForFuture demonstrations, World Cleanup Days, discussions on ocean plastics and climate change as well as the electoral success of Green parties across Europe, the question of the relevance and longevity of sustainable fashion is more than obsolete. Sustainability in general, as well as sustainable fashion in particular, is not a trend that will eventually be replaced by another. On the contrary, sustainable production and actions are becoming the constant in a world of constant change. This is beyond question, regardless of whether its protagonists are Kering, Inditex, Daniel Hechter or Selfridges, Galeries Lafayette and Ludwig Beck. Although the market share of sustainable fashion is still around 5%, KPMG expects annual double-digit growth rates for sales of eco-fashion in the coming years. Why? Push and pull. More and more end consumers, triggered by the zeitgeist and the media, are asking for sustainable brands. And all the more retailers have to offer relevant labels to respond to this demand. The industry must now get their supply chains under control. Transparency is paramount. If you do not start now, in a few years it will be too late.
FridaysForFutureのデモやWorld Cleanup Days、海洋プラスチックや気候変動についての議論、欧州全体で緑の党が選挙で成功するといった時事問題の文脈において、サステイナブルファッションの妥当性と寿命を疑問視することは、はなはだ時代遅れだと言えます。一般的な持続可能性、特にサスティナブルファッションは、そのうち何かに置き換わるような一過性のブームではありません。それどころか、持続可能な商品や行動は、変化を続ける世界で不変のものとなりつつあります。提唱者がケリングやインディテックスでも、さらにはダニエル・エシュテルやセルフリッジズ、ギャラリー・ラファイエット、ルートヴィッヒ・ベックであっても、ここに疑いの余地はありません。サスティナブルファッションのマーケットシェアは現在約5％程度ですが、KPMGは今後数年で、エコファッションの売り上で年間二桁の成長率を予測しています。それはなぜでしょう？ プッシュ戦略とプル戦略の関係です。時代精神やメディアに影響を受けたエンドコンシューマーの数は増え続け、サスティナブルブランドの需要が高まっています。さらにリテーラーはこの需要に応えるため、適したブランドを提供しなければなりません。業界も、サプライチェーンをしっかりと支配下に収めておく必要があります。透明性は最優先事項です。今取り掛からなければ、数年のうちに手遅れになるでしょう。

Sustainable fashion brands need to learn what matters to (conventional) commerce without compromising on their principles. They have to professionalize their marketing and communication and meet retail buyers on an equal footing. Buyers need to be courageous, feel like discovering new labels and new stories, and above all they have to throw their shyness over the edge of the unknown. The end user wants to shop for sustainable brands; let it be.
サスティナブルファッションブランドは、自分たちの信念を曲げずに、（既存の）ビジネスを動かすには何が重要なのかを学ぶ必要があります。マーケティングとコミュニケーションのプロになり、対等な立場でリテールのバイヤーに接しなければなりません。バイヤーは勇気を持ち、新しいブランドやショップを開拓する興味を持たなくてはなりません。そしてなにより、未知の世界に対する恥は捨てさるのです。エンドコンシューマーは、サスティナブルブランドを購入したいのです。与えようではないですか！

With its Berlin location, which stands for sustainability and technology, Neonyt promotes a new vision for fashion. Moreover, its various formats also offer solutions on how to successfully implement such novel approaches, whether you are a wholesaler, a buyer, a designer or a product manager. The change of fashion is now! Do not miss it.
サスティナビリティとテクノロジーに特化しているベルリンの街とともに、Neonytはファッションの新しいビジョンをアピールして行きます。さらに、新たなアプローチを成功裏に導入するためのソリューションを、様々なフォーマットで提供します。あなたが卸売業でもバイヤーでも、さらにはデザイナーかプロダクトマネージャーであっても、そこは関係ありません。ファッションの変化は今起きています！ このチャンスを逃す手はありません。
