STONE ISLAND
НОВЫЙ МАГАЗИН В МИЛАНЕ 

Stone Island меняет свой миланский адрес: новый магазин откроется в Палаццо дель Торо, Корсо Джакомо Маттеотти, 18. В двухуровневом магазине разместятся коллекции Stone Island и Shadow Project. Концепцию магазина — пол и стены из бучардированного камня, карбоновые вешалки и алюминиевые штанги, ультрасовременный и высокофункциональный дизайн — разработал промышленный дизайнер Марк Бюр, основатель архитектурной студии Zeichenweg TM. Большие окна с видом на улицу и на аркаду создают связь с городом.

www.stoneisland.com 

RENDEZ-VOUS
УТИЛИЗАЦИЯ ОБУВИ
 
Российская мультибрендовая сеть магазинов обуви Rendez-Vous запустила программу утилизации обуви. Магазины в неограниченном количестве принимают у покупателей ношеную обувь, парную или разрозненную, в обмен на скидку на новые покупки. Обувь сортируется по материалам, посторонние фрагменты (текстиль и металл) удаляются и перерабатываются в мелкие частицы. Вторичный материал идет на безопасные покрытия для игровых или спортивных площадок и беговых дорожек. Сдавая свою старую обувь, сознательные покупатели не только сокращают количество отходов, но и помогают сделать игры безопаснее.
https://www.rendez-vous.ru/recycle/

FUTURECRAFT.LOOP 
ADIDAS ПРОТИВ ПЛАСТИКА В ОКЕАНЕ

[bookmark: _GoBack]Новейшая коллаборация adidas и Parley for the Oceans — беговые кроссовки FUTURECRAFT.LOOP из переработанного океанского пластика, стали результатом многолетних исследований. Кроссовки, изготовленные без клея из одного материала, термопластичного полиуретана (ТПУ), на 100% пригодны для переработки: это позволяет использовать модель производства замкнутого цикла. После использования кроссовки можно вернуть в adidas, где их отмоют, измельчат на гранулы, расплавят и превратят в новую пару обуви с нулевыми отходами. Проект работает в бета-режиме с апреля 2019 года, а публике будет доступен в сезоне Весна-лето 2021.
https://www.adidas.com/us/futurecraft
https://www.parley.tv/#fortheoceans

QUEEN OF RAW
РЫНОК ТКАНЕВЫХ ИЗЛИШКОВ

Компания Queen of Raw, основанная генеральным директором Стефани Джой Бенедетто и базирующаяся в Нью-Йорке, представляет собой виртуальную площадку для покупки и продажи неиспользованных тканей (для одежды и интерьера) в режиме реального времени. Здесь бренды могут найти хлопок, кожу, шерсть, трикотаж, шнурки, деним, шелк, синтетику и многое другое со складов по всему миру — излишки тканей стоимостью более 120 миллиардов, которые обычно сжигают или закапывают. Ритейлерам эта платформа освоения отходов предлагает панель управления товарными запасами и заказами, членских взносов или входных бонусов нет.
https://www.queenofraw.com

TOMMY HILFIGER
ВНИМАНИЕ НА ЦИРКУЛЯРНУЮ ЭКОНОМИКУ

В коллекции Tommy Hilfiger Осень 2019 «Tommy Jeans» использованы вторично переработанные материалы, отделка и ярлыки. Модели на 90% изготовлены из нераспроданной ткани, таких же заклепок и тисненых кожаных заплат. Бренд принял на себя обязательство к 2020 году внедрить в производство принципы циркулярной экономики, закупая 100% хлопка из более устойчивых источников и производя 50% своей джинсовой продукции с использованием процессов обработки, минимально воздействующих на окружающую среду, а также активно участвует в рациональном управлении водными ресурсами. Подробнее:
http://global.tommy.com/int/en/about/corporate-responsibility/make-it-possible/18 

LIEBLINGSSTÜCK
РАЗНОСТОРОННЯЯ ЗАБОТА О СРЕДЕ ОБИТАНИЯ 

Забота об экологии очень важна для Lieblingsstück. Немецкий лейбл, специализирующийся на женских топах, а с недавнего времени — и брюках, широко использует органический хлопок, выращенный без использования генных технологий и химических пестицидов. Компания регулярно посещает своих сертифицированных поставщиков, чтобы убедиться, что условия работы там справедливы и безопасны. Кроме того, бренд «с душой» поддерживает школы в Индии и на Мадагаскаре: подарить образование — значит подарить надежду.  

www.lieblingsstueck.com




