LEE
ЭКОЛОГИЧНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ

В своей новой устойчивой линейке Lee использует хлопок, сертифицированный Better Cotton Initiative, и азотный краситель, который глубже проникает в пряжу, за счет чего значительно сокращается количество красильных ванн. Натуральный фиксатор цвета Kitotex и технология окрашивания соком индиго означают меньший расход воды, энергии и химикатов. При финальнрй обработке состаренных и выцветших джинсов используются экологически чистые отбеливатели или лазер; эта устойчивая технология абсолютно не требует химикатов. Подробная информация об устойчивом производственном процессе напечатана на внутреннем кармане.

www.lee.com 

SUN68
НОВЫЙ ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИН

Бренд повседневной одежды SUN68, базирующийся недалеко от Венеции, черпает силу в традициях, а вдохновение — во всем мире. Благодаря амбициозным американским игрокам Венеция сейчас лидирует в итальянском футболе, и в наступающем футбольном сезоне SUN68 снова объединяется с клубом Venezia FC; плодом этой коллоборации станет следующая коллекция кроссовок. Кроме того, в конце сентября бренд запустит обновленную площадку онлайн-торговли, включающую Интернет-журнал everydaylife.it и другой инновационный контент.

www.sun68.com 

GUESS
ПРОГРАММЫ УСТОЙЧИВОГО РАЗВИТИЯ

[bookmark: _GoBack]В 2016 году мировой лайфстайловый бренд Guess запустил программу ‘Guess Eco’. С тех пор он сэкономил более 2,5 миллионов литров воды, опубликовал свой план устойчивого развития, а его генеральный директор Виктор Эрреро получил приз European CEO Awards как «Лучший исполнительный директор в отрасли устойчивой одежды». Вдобавок к коллекции ‘Eco Denim’, компания недавно запустила программу ‘Resourced’, поощряющую потребителей отдавать старую одежду в переработку; партнером программы стал I:CO, мировой специалист по сбору, сертифицированной сортировке, повторному использованию и утилизации ношенной одежды и обуви.

www.guess.com 

TRUE RELIGION
ВНИМАНИЕ НА ДЕНИМ
 
True Religion Brand Jeans Germany увеличит производство джинсов еще на 30%. Джинсы до щиколотки по-прежнему популярны, а между тканями и способами обработки ощущается прочная связь. К сезону Весна-лето 2020 создана новая линия «милитари» — брюки-карго, блузки и рубашки, вдохновленные 80-ми и 90-ми годами. Компания планирует и дальше развиваться в направлении женственности, поскольку видит потенциал в платьях; незаменимой останется и футболка. Компания расширила дистрибуцию и теперь будет самостоятельно заниматься немецким рынком.

https://truereligion.de 

GOOGLE AI
ИНСТРУМЕНТ УСТОЙЧИВОЙ МОДЫ

Google разрабатывает инструмент анализа данных и машинного обучения, который позволит модным брендам более ответственно выбирать поставщиков. Компании смогут проанализировать, как именно производство сырья, которое они используют, связано с такими ключевыми экологическими факторами, как загрязнение воздуха, выбросы парниковых газов, землепользование и дефицит воды. Инструмент не только оценит экологический след от производства сырья, но и сравнит показатели в разных регионах. Google уже объединился со Stella McCartney и налаживает сотрудничество с другими модными компаниями.
https://cloud.google.com/solutions/retail/ 

CIRCULAR FASHION 
ИСПЫТАНИЯ НОВЫХ БИЗНЕС-МОДЕЛЕЙ 

Лондонский комитет по утилизации и переработке отходов (LWARB) и партнеры QSA объединились с несколькими ритейлерами моды, включая Farfetch и FW, чтобы опробовать ряд новых бизнес-моделей циркулярной экономики, таких как прокат одежды, перепродажа, ремонт и аренда товаров. Отчеты по результатам исследования помогут другим фэшн-ритейлерам и брендам разработать и внедрить собственные бизнес-модели. По оценкам Фонда Эллен Макартур, совместные шаги в направлении циркулярной моды к 2030 году могут увеличить стоимость отрасли на 160 миллиардов евро.
 








