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Деним всегда был великолепен — и он выдержит испытание временем, потому что другой такой ткани нет. Высокое качество — сама суть джинсовой ткани: она износостойкая, универсальная, долговечная, и с 1850-х годов превратилась в самую функциональную, техничную и устойчивую из всех тканей.
 
Наступила новая эра коммуникаций, жизненного цикла продукта и потребительских привычек. Джинсовая индустрия — такая же динамичная, какой была всегда. Сейчас больше игроков из масс-маркета, крупных Интернет-магазинов, брендов и показов, и каждый делает джинсы по-своему. В последние 50 лет производство, дистрибуция и коммуникации развивались непрерывно, сейчас мы достигли пика перемен. Устойчивость — приоритет для всех производителей денима, и это правильно. Онлайн-продажи изменили структуру дистрибуции, а связь стала цифровой. Примите это и никогда не останавливайтесь.

МЕННО ВАН МОЙЕРС, ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР, TENUE DE NIMES

Первое и главное, что необходимо сделать, чтобы вернуть дениму былую славу, — оставить идею, что джинсы могут быть дешевой или, хуже того, одноразовой вещью. Давайте вернем джинсам их законное место прочной и долговечной основы нашего гардероба. В будущем потреблять моду станут меньше, да лучше. А значит, качественные джинсы — светлое будущее нашей индустрии. Деним — единственная одежда, которая от носки становится только лучше. Джинсы — самая сексуальная, самая универсальная и самая личная одежда. Давайте снова воспринимать джинсы как рабочую одежду, спецовку XXI века. Любой должен выбрать одну пару, инвестировать в нее, носить ее, любить ее, чинить и любить еще больше. Для меня качественные и честно произведенные джинсы — идеальная точка отсчета новой модной парадигмы: покупай меньше и плати больше! Носи джинсы!

ФАТИХ КОНУКОГЛУ, ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР, ISKO DIVISION

Нам в Isko не кажется, что деним переживает кризис. Возможно, дело в том, наш бренд стоит на двух принципах: инноваци и чувство принадлежности. Наш научно-исследовательский центр — это сердце Isko. Здесь команда физиков, химиков, биологов, математиков и конструкторов тканей работает над решением реальных проблем и удовлетворением нужд потребителей, положительно влияя на жизнь людей. Поэтому мы постоянно выводим на рынок новые продукты, которые не перестают быть свежими и интересными.

Пример — наш новый метод обработки ‘Vulcano’. Он хорошо сочетается с применением лазера, который дает естественный «джинсовый» эффект. Благодаря этому пропадает необходимость сухой и химической обработки, производство становится быстрее и эффективнее с точки зрения энергопотребления. А значит, можно с уверенностью сказать, что ‘Vulcano’ — не только красивая, но и устойчивая обработка. 

ЙОРДАН НОРДАРСЕ, ОСНОВАТЕЛЬ И КРЕАТИВНЫЙ ДИРЕКТОР, BOYISH JEANS

По-моему, деним на самом деле переживает возрождение. […] Мне кажется, главную перемену должны инициировать бренды. Производителям давно доступны технологии, позволяющие сделать цепочки поставок более устойчивыми, но бренды слишком увлечены сокращением расходов и увеличением прибыли. Это удивительно отсталый образ мыслей. 

Если бренды трезво оценят свое воздействие на природу и донесут свою готовность к полной прозрачности до производителей волокон, из которых производятся их ткани, потребители будут любить и ценить их продукт гораздо больше. В конце концов, при производстве денима 60% вредного воздействия приходится на ткань, 30% — на обработку и управление процессами, и 10% на отделку. Так что наибольший вред приносит именно текстильное производство. 

Нужно просто внедрить во всей цепочке поставок профессиональную сертификацию и контроль. В этой сфере много лжи. Например, только 0.5% производимого в мире хлопка можно назвать действительно органическим. И, кстати, хватит производить из переработанного пластика повседневную одежду. Выпадение микрофибры при частой стирке становится огромной проблемой. Эти крошечные частицы пластика в конце концов оказываются у нас в желудках, а в океане их уже восемь миллиардов тонн. Так что брендам лучше перестать срезать углы, засовывая в свою одежду горы переработанного полиэстера или нейлона. Даже если вы собираете пластик в океане и перерабатываете его в волокно — это не выход! Он все равно окажется в океане, причем в куда более опасной форме!

ЦУЁШИ НОГУЧИ, ДИРЕКТОР, MINEDENIM 

В последние годы японская джинсовая индустрия вполне процветает. MINEDENIM, запустившийся в сезоне Осень-зима 2016, мыслит себя не как джинсовый бренд, а скорее как бренд, в котором сосуществуют норма и инновации. Мы не увлекаемся деталями, а уделяем внимание красоте силуэта. Одно из наших преимуществ — собственная фабрика в Окаяме, регионе, чья джинсовая промышленность известнa на весь мир. Благодаря этому мы можем гарантировать качество тканей, обработки и производственных процессов. Естественно, и цены у нас выше, чем в Китае или Вьетнаме, но мы уверены, что качество оправдывает цену. Мы давно сотрудничаем с производителями тканей, стремясь сократить воздействие промышленных процессов обработки на природу. Отладка процесса и графика производства позволила нам сократить также и количество отходов. 

ДЕБОРА ТЕРНЕР, ДИРЕКТОР ПО МАРКЕТИНГУ И РАЗВИТИЮ, VICUNHA

Джинсовой индустрии необходимо добиваться большей прозрачности всей производственной цепи и давать потребителю больше информации о продукте, который он покупает. Этот рынок ориентирован прежде всего на цену, но устойчивость не менее важна. Меня всегда поражает, как мало на самом деле конечный потребитель знает об устойчивости продуктов, которые покупает, и я думаю, что мы можем многое сделать в этом направлении за счет хорошего, внятного маркетинга. 

Мы всегда будем полагаться на культурное наследие, которое стоит за джинсами, но нужно смотреть и в будущее. Мода всегда циклична, деним переживает свои взлеты и падения, но со временем сфера его применения значительно расширилась, и теперь у него гораздо больше обличий. 

Нужно двигаться вперед и не бояться перемен, осваивать новые волокна, технологии и методы производства, чтобы удовлетворить спрос нашего будущего потребителя.

ДЭНИЕЛ ГРИДЕР, ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР, TOMMY HILFIGER GLOBAL И PVH EUROPE

Томми начинал свою карьеру в моде в 16 лет, торгуя брюками-клеш из багажника старого «Фольксвагена», так что деним с самого начала был вшит в ДНК нашего бренда — неунывающей американской классики. Но мы постоянно развиваемся, и наша сильная сторона — эксперименты в области инноваций, устойчивости и техник кастомизации, которые так нравятся потребителям и которые имеют принципиальное значение для будущего индустрии.
 
Более осознанное производство продукта — наша общая ответственность. В нашем Центре товарных инноваций в Амстердаме мы задаем новые стандарты производства денима, используя технологии, сокращающие расход воды, энергии и химикатов на 70%. Наши партнеры — лучшие в своем классе и работают на самом современном оборудовании, позволяющем отладить все производственные процессы и открыть новые горизонты в наших джинсовых коллекциях. Благодаря Центру мы экспериментируем с инновационными тканями и техниками обработки в режиме реального времени — нам не приходится пересылать образцы разработчикам и обратно […] Благодаря этой важной дискуссии о прозрачности и обмену практическим опытом мы сможем изменить индустрию к лучшему — и никак иначе. 

