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Мы продолжим обсуждение всех этих тем в следующих номерах WeAr. 

РАЙНХАРД ХААЗЕ, ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР, UNIFA GROUP

Раньше ритейлеры искали новые продукты и разработки в области денима на торговых выставках, но сегодня все чаще эту роль выполняют шоурумы —  да и там ритейлеры по-настоящему смотрят только на бренды, с которыми уже запланировали встречу. Возьмите True Religion: многие ритейлеры по-прежнему ассоциируют бренд с толстыми швами и потому категорически отвергают [хотя бренд их уже не использует]. Байерам следует больше путешествовать и проявлять любознательность. Как человек, очень давно знающий этот бизнес, державший магазин Jades, работавший как производитель, дистрибьютор и агент, я знаю, что у денима есть свой жизненный цикл, и сейчас мы находимся на стадии, когда клиент хочет от него новых свойств. Но мы проходили все эти стадии не раз, в этом нет ничего необычного. Это и называется «тренд». Мы хорошо продаем джинсы, больше женщинам, чем мужчинам, потому что хороших мужских магазинов слишком мало, но нам не хватает шумихи вокруг джинсы — нужно снова ее подогреть.

МАРКО ЛАНОВИ, ИСПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР, ALBERTO

Деним продвигается или через новые бренды, или через старые, которые постоянно себя перезапускают. Новый способ обработки деним уже не продаст. У нас есть успешная линия ‘Premium Business Jeans’, но ритейлеры часто не умеют правильно ее преподнести. Почему мы не видим в ритейле дивного нового джинсового мира? — Отделы джинсов по большей части не меняются годами и не создают никаких новых стимулов.

АГОСТИНО ПОЛЕТТО, ГЕНЕРАЛЬНЫЙ МЕНЕДЖЕР, PITTI IMMAGINE

Молодые потребители играют главную роль в тех переменах, которые происходят в области [денима]. Из двигателей прогресса я могу назвать модные коллаборации, которые становятся стратегическим оружием поражения молодого потребителя. Другая прочная тенденция связана с высокотехнологичными способами кастомизации: свойствами, которые могут расширить возможности потребителя и широким спектром применения денима. У нас в программе следующих выставок Pitti Uomo запланировано несколько проектов, связанных с денимом: мы все его любим — это одна из самых универсальных и стильных тканей. 



